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In the Spotlight

The show must goon
by Josh Brooks

Drupa’snearly over and there are
alotofwearyfeetinthehalls. Soit
has been great to see the enthusi-
asm of both visitors and exhibi-
tors,and for it to continue to grow.
Yesterday, Sun Chemical’s CEO
Rudi Lenz told us he could go on
for two more weeks. The show
may mean hard work and long
hours for everyone involved, but
especially in this age of cheap
travel and huge technological ad-
vances, even three weeks proba-
bly wouldn’t be enough to appre-
ciate everything the fair has to
offer. Drupa is synonymous with
print and print loves drupa. So
let’slook forward a long and pro-
sperous future for both.

Die dupaistbeinahe voriiber und
in den Hallen sind miide Fii3e die
Norm. Es war wirklich schon, die
Begeisterung sowohl der Ausstel-
ler als auch der Besucher fiir die
Ausstellung zu sehen und ihren
Wunsch, dass sie weiter wéchst.
Die Ausstellung bedeutet sicher
harte Arbeit und lange Arbeits-
zeiten fiir alle Beteiligten, aber
auchim Zeitalter derleichten und
relativbilligen Reisenundderrie-
sigen technischen Fortschritte,
wiren selbst drei Wochen nicht
genug, um alles zu sehen, das die
Ausstellung zu bieten hat. drupa
ist gleichbedeutend mit Druck
und Druck bedeutetdrupa.

Die Zukunft des
“digitalen GroBformatdrucks
wartet auf Sie.

Besuchen Sie uns in Halle 5,
Stand CO1

efi;mnt to win.

(©2008 EFI. All rights reserved.

HP seals on-demand deal
Drel HP Indigos nach Nuirnberg

L-r:HP’s HubertWenninger; Infowerk’s Norbert Frenzel, Thomas Zlamal

TR, .

andWinfried Gaber; with HP’s Wolfgang Kochan

Hubert Wenninger, HP, Norbert Frenzel, Thomas Zlamal und Winfried Gabervon der Infowerk AG und Wolfgang Kochan, HP (v.1.)

HP has delivered a digital equip-
ment package to Infowerk AG in
Nuremberg.

The company acquired three
Indigo 7000s, one HP Smart
Stream Production Pro Print
Server,a HP Smart Stream Photo
Enhancer Server and an offline
HP UV coater. Four sheetfed In-
digos and an Indigo web press are
already working at the integrated
software,advertising and printing
company.

Chairman Winfried Gaber said
the new Indigos would help meet
the urgent requirements for in-
creased volume and production
speed. “The quality is very good
and the increase in printing speed
was decisive for the Indigo 7000.”
The digital print area at Infowerk

AG ismainly concentrated on the
business-to-business and busi-
ness-to-consumer sectors in on-
demand book printing, which it
also addresses with products in
the independently operating soft-
ware arm of the company. The
machines are to be commissioned
in October 2008.

HP liefert ein Digitaldruckpaket
an die Infowerk AG in Niirnberg
drei Indigo 7000, einen HP Smart
Stream Production Pro Print Ser-
ver, einen HP Smart Stream Photo
Enhancer Server sowie einen Of-
fline HP UV Coater. Damit erho-
hen die Niirnberger deutlich ihr
Digitaldruckvolumen. Vier Bo-
gen-Indigos und eine Rollen-

Druckmaschine sind bei dem inte-
grierten Software-, Werbe- und
Druckunternehmen bereits im
Einsatz. Fiir den Kauf der neuen
Indigos spricht laut Winfried Ga-
ber, Vorstandsvorsitzender der In-
fowerk AG, dass sie dem stark ge-
stiegenen Bediirfnis an Volumen
und Produktionsgeschwindigkeit
gerecht werden. ,,Die Qualitat ist
sehr gut und der Geschwindig-
keitszuwachs war fiir die Indigo
7000 ausschlaggebend.” Der Digi-
taldruckbereich der Infowerk AG
konzentriertsich auf die Markte B-
to-B und B-to-Cim Bereich Book-
on-Demand, die durch Produkte
der Softwaresparte ebenfallsange-
sprochen werden. Bis Oktober
2008sollendie neuen Maschinenin
Betrieb gehen. ]

Ryobi celebrates successful show

“We are very satisfied with our
drupa,” said Koji Ishii, director of
Graphic Systems at Ryobi.

The Japanese manufacturer
showed its new medium format
sheetfed press, the 1050, for the
first time and customers respon-
ded positively to its new PQS sy-
stem that monitors not only the
controlstripbutalsothe complete
sheet at a precision of 0.1 millime-
tres. The 1050 will be released for
saleinsixmonths.

Meanwhile, sales at drupa have
been especially good in Eastern
Europe,Indiaand Asia,and South
America has been unusually
strong. And yesterday, distributor

KojiIshii: positive response to products
Koji Ishii: Positive Resonanz auf die Produkte

Illies Graphics sold a 754 with a
coating unit to the sheetfed prin-
ter Brockelchen — Die Druckerei
inDortmund.

Ryobi erfolgreich und zufrieden

»Wir sind mit dem Ergebnis der
drupa sehr zufrieden®, sagte Koji
Ishii, Leiter von Graphic Systems
bei Ryobi. Der japanische Her-
steller zeigte mit der 1050 erst-
mals die neue Bogenentwicklung
im Mittelformat, die auf grofle
Resonanz stof3t, weil sie unter an-
derem mit dem neuen PQS-
System ausgestattet ist, das nicht
nur den Kontrollstreifen,sondern
den kompletten Bogen iiber-
wacht —und zwar in einer Genau-
igkeit bis auf 0,1 Millimeter. Die
1050 wird in sechs Monaten zum
Verkauf freigegeben. Ryobi
konnte auf der drupa sehr gute
Verkaufsergebnisse erzielten [

PrintCity fétes 10 years
PrintCity feiert 10-Jahriges

The PrintCity Alliance is marking
10 years at drupa 2008 and has
grown in activity and influence
worldwide.The Alliance provides
aconstant and stable partner net-
work, allowing its members to
work together on different sub-
ject areas to create value added
solutions for all of the market. It is
also an excellent communication
channel and its members are re-
cognised for setting trends, net-
working and providing solutions
for hot-topics in the industry:
“doing good - and talking about
it”. Die PrintCity-Alianz feiert auf
derdrupa2008ihr 10-jahriges Ju-
bildum. Die Allianz ist ein kon-
stantes und stabiles Netzwerk,in
dem Mitglieder zusammen an
verschiedenen Themen arbeiten
und dadurch wertschopfende
Losungen fiir den Markt entwik-
keln. Sie bietet zudem einen per-
fekten Kommunikationskanal
und die Mitglieder sind auf dem
Markt dafiir bekannt, dass sie
Trends setzen, gut kooperieren,
intensives Networking betreiben
und Losungen fiir die grofiten
Probleme in der Branche finden:
»Es gut machen und dartiber
reden.” (Page28)

Inkjet revolutionising print
Die Inkjet-Revolution

Inkjet bringing a huge variety of
applications to the table from
coding to wide-format signage
printing. Today’s inkjet technolo-
gies are going through a number
of significant evolutions with re-
gards to quality and performance.
These changes will combine with
advances in new jettable fluids
and inks, and with improved ma-
terials handling, finishing and
substrates that are leading to a
new generation of cost effective
printing. Der Inkjet verdndert,
wir wir alle wissen,den Druck und
bringt eine Vielzahl an Anwen-
dungen von der Kodierung bis hin
zum GrofBformatdruck auf den
Tisch. Die heutige Inkjet-Techno-
logie entwickelt sich beziiglich
Qualitdtund Leistungenorm wei-
ter. Zu diesen Verdnderungen
kommen neue Fliissigkeiten und
Tinten sowie bessere Material-
verarbeitungs-, Transport- und
Finishingsysteme und Substrate,
die eine neue Generation von
kos-tengiinstigen ~ Drucklosun-
genermoglichen. (Page34)
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Number of the day

100 6B ildmaterial fotografierten die
drd-Fotografenbis heute

100¢8 image output collected by drd
photographersat the show sofar
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New Apple appointments
Apple Ubernimmt Mansfield

Bob Mansfiel is taking over the
Mac hardware engineering divi-
sion of Apple. Before he joined
the company, he was at Software-
Schmieden SIG and Raycer Gra-
phics. Meanwhile, Scott Forstall
will head up the area of iPhone
software. He was previously re-
sponsible for creating versions of
Mac OS X as well as Aqua GUL
Wie Apple mitteilt, iibernimmt
Bob Mansfield das Segment
»Mac Hardware Engineering*.
Bevor Mansfield in das Unter-
nehmen kam, war er unter ande-
rem fiir die Software-Schmieden
SIG und Raycer Graphics titig.
Der seit elf Jahren bei Apple be-
schiftigte Scott Forstall, der meh-
rerer Versionen von Mac OS 10
sowie die Aqua-Oberfldche mit-
gestaltet hat,wird kiinftig den Be-
reichiPhone-Software leiten.

Dear Readers,
Liebe Leserinnen und Leser,

In addition to experiencing our
up-to-the-minute live production
of the drupa report daily (hall 7.0,
stand B.01), you can also design
your personal title page. It will be
realised with rissc web-to-print
software and an Epson printer.
We will publish the most attracti-
ve designs at our stand. Stop by —
welook forwardtoseeingyou! Je-
den Tag konnen Sie bei uns (Halle
7.0,Stand B.01) nicht nur die Live-
Produktion der tagesaktuellen
Messezeitung,,drupareportdaily®
miterleben. Sie konnen auch Thre
personliche Titelseite individuell
gestalten,realisiert mitder Web-to-
Print-Software von rissc solutions
und Drucktechnik von Epson. Die
schonsten Entwiirfe veroffentli-
chenwiraufunserem Messestand.

drupa

Aus MAN Roland wird manroland
=

Heidelberg goes XXL at trade show

JUnser Blauwal heifit XXL*

drupa

Voss wins drupa award
drupa-Preis 2008 fiir Rebekka Vof3

Rebekka Voss’ doctorate thesis
“More than the art of being pro-
ved right — Jewish messianism
and Christian apocalypticism in
Germany 1500-1600” has been
awarded the drupa Prize 2008.

In a festive ceremony at the
show,the graduate from the Insti-
tute for Jewish Studies at Hein-
rich Heine University in Diissel-
dorf, was presented with the
award by Albrecht Bolza-Schii-
nemann, president of drupa 2008
and CEO of KBA,and Werner M
Dornscheidt,presidentand CEO
of Messe Diisseldorf.

Born in Wipperfiirth, Voss
completed Jewish studies and
studied history in Cologne, Duis-
burg, Diisseldorf and at Colum-
bia University in New York befo-
re successfully completing her

Bolza-Schiinemann, Voss, Dornscheidt ]
Die drupa wiirdigt Geisteswissenschaft

doctorate with the highest praise
in August 2007. Along with her
mother tongue Rebekka Voss
speaks English, Hebrew, Yiddish,
Frenchand Latin.

~Mehr als die Kunst, Recht zu be-
halten — Jiidischer Messianismus
und christliche Apokalyptik in
Deutschland 1500-1600*ist derTi-
tel der Doktorarbeit von Rebekka
Vof,die mit dem drupa-Preis 2008
ausgezeichnet wurde. In einer Fei-
erstunde nahm die Absolventin
des Instituts fiir Jiidische Studien
an der Heinrich-Heine-Universi-
tat Diisseldorf die Auszeichnung
aus den Hénden von Albrecht
Bolza-Schiineman, Prisident der
drupa 2008, und Werner M.
Dornscheidt, Vorsitzender der Ge-
schéftsfiihrung der Messe Diissel-
dorf, entgegen. Die in Wipperfiirth
geborene Vol hat in Kéln, Duis-
burg, Diisseldorfund New York Ju-
daistik und Geschichte studiert
und 2007 ihre Promotion summa
cumlaude abgeschlossen.Seit 1978
wiirdigt die Messe Diisseldorf her-
ausragende geisteswissenschaftli-
che Arbeiten und fordert mit dem
Preisgeld von 6.000 Euro deren
Publikationund Verbreitung. i
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Fair graced by Lord’s visit

Lord Heseltine besucht die drupa

The British Environment Mini-
ster, Defense Minister, Deputy
Prime Minister under John Ma-
jor, and bearer of the National
Business Award for his lifetime’s
work —Lord Michael Heseltine’s
list of distinctions could go on,but
itwasinhisrole asapublisher that
he visited drupa 2008 yesterday.
Founder and chairman of Hay-
market Media Group, Lord He-
seltine has turned the company
into a global publishing group,
producing titles such as PR Week,
Sports Car (USA) and Autosport
(UK) as well as PrintWeek (UK,
Russia, India) and Germany’s
Druck&Medien. The 75-year-old
spent the day at drupa surveying
the latest technology at Kodak,
Komori, Heidelberg, Korber Pa-
perLink and KBA,but also made
a point of visiting the headquar-
ters of the drupa report daily,
where he met with the editorial
teamincluding Andrea Boteland
Monika Kissing (pictured).

Britischer Umwelt- und Verteidi-
gungsminister, Stellvertretender
Premierminister unter John Ma-
jor, Mitglied des Kronrats, Inha-
ber des National Business Award

Lord Heseltine at drupa
Heseltine mitM. Kissingund A. Botel

fiir sein Lebenswerk, die Ernen-
nung zum ,Fellow of the 48
Group Club* als Wiirdigung sei-
nes besonderen Engagements fiir
die britisch-chinesischen Bezie-
hungen — die Liste lieBe sich un-
endlich fortsetzen. Lord Michael
Heseltine hat die drupa in seiner
Funktion als Verleger- und Auf-
sichtsratsvorsitzender  besucht.
Er war maligeblich am Aufbau
der Haymarket Media Group be-
teiligt und hat sie zu einer der
grofiten unabhingigen Medien-
gruppen mit Publikationen wie
»PRWeek*,, Sports Car* (USA),
»Autosport“ (UK), ,,PrintWeek*
(UK, Russland, Indien) und
»Druck&Medien* gemacht. Fiir
seinen Messebesuch hat sich der
75-jahrige einen ganzen Tag Zeit
genommen. [

corner

The climate debate has become a
major talking point in all levels of
society inrecent years.“So we can
expect an increase in demand for
environmentally friendly pro-
ducts in our industry,” says
Yvonne Frenz, speaker of the
German Association of Print and
Media (bvdm) at a drupa press
conference in which representati-
ves of Heidelberg and manroland
took part.

Frenz said: “In the future many
aprint order will be subject to the
condition of carbon accreditation
and whether this can be compen-
sated.” So the bvdm has started a
climate initiative based on three
principles: Determine CO2,avoid
COz2,compensate CO2.

In order to support businesses
in this regard, the association is
making a web-based COz2 calcula-
tor available that is intended for
use without prior detailed
knowledge in the field. One test
user was Druckerei Engelhardt &
Bauer in Karlsruhe. Company
spokeswoman Miriam Heigle
said:“We have tested the COz2 cal-
culator with real orders and were
surprise how self explanatory its
use was. Even the flexibility is ex-
cellent; we could deposit count-
less parameters with individual
company values.”

Calculating our future

Verbande stellen Klimainitiative vor

Germanassociation bvdmhaskicked off aninitiative designed to cut down on CO2emissions By Clemens von Frentz

During the time of woodblock printing, CO2 emissions were not an issue

Die Klimadiskussion hat inzwi-
schen alle Schichten der Bevolke-
rung erreicht. ,,Wir erwarten da-
her, dass auch in unserer Branche
die Nachfrage nach klimascho-
nenden Produkten zunimmt®,
sagte Yvonne Frenz, Sprecherin
des Bundesverbandes Druck und
Medien (bvdm) bei einem drupa-
Pressegesprich,andemauch Ver-
treter von Heidelberg und man-
roland teilnahmen.

Frenz:, Kiinftigkonnte so man-
cher Druckauftrag an die Bedin-
gung gekniipft sein, ob der CO»-
Nachweis fiir den Auftrag
erbracht und auch ausgeglichen

www.letterjames.com

BeiderArbeit mitdem Setzkasten viel kein Kohlendioxid an.

werden kann.* Der bvdm hat des-
halb mit seinen Landesverbén-
den eine Klimainitiative gestar-
tet, die auf drei Ansétzen basiert:
CO; ermitteln, CO; vermeiden,
und CO: ausgleichen.

Um die Unternehmen dabei zu
unterstiitzen, stellen die Verbén-
de ihren Mitgliedern einen web-
basierten CO2-Rechner zur Ver-
fligung, der so konzipiert ist, dass
er ohne detaillierte Vorkenntnis-
se bedient werden kann. Ein Test-
anwender war die Druckerei En-
gelhardt & Bauer in Karlsruhe.
Firmensprecherin Miriam Hei-
gle: ,,Wir haben den COs-Rech-

ner mit echten Auftragen getestet
und waren erstaunt, wie selbster-
kliarend er sich bedienen lisst.
Auch die Flexibilitit ist hervorra-
gend, wir konnten zahlreiche Pa-
rameter mit individuellen Fir-
menwerten hinterlegen. [ |

presented by

Enter the world
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Sessions

To see the full video of this inter-
view, visitwww.drupa.de/drd
Todayat 11am, Josh Brooks will
interview Naohiro Fujitani.

To see the interview live, visit drupa
report daily on Hall 7 Stand CO1.

You’ve been at the show since the
start. What are your impressions
sofar?

First, digital. It’s now a mature
technology and customers are
coming withreallive applications.
The second thing is that ecology is
really big,and it’s not being impo-
sed by the printers but by the
brand owners pushing the print-
ers towards more eco-friendly so-
lutions.

Where do you stand on green
digital printing?

Toner is certainly more environ-
mentally friendly — there are no
CO2 emissions and the prints are
fully recyclable so toner really has
a leading edge. The show is also
aboutinkjet. It’s a very promising
technologybutstillhasawaytogo
inthe environmental area.

How much of a threat is inkjet’s
growthto you?

Inkjet is promising, but most of
the patents taken out in digital
printing are still for electrophoto-

Deblauwe: throwing his support behind toner, conventional plates and Switzerland
Wim Deblauwe, Geschéftsfiinrervon Punch Graphix, im Gesprach mit Josh Brooks

“Toner and inkjet will co-exist”
Graphix-Chef iiber konventionelle Platten und Fufball

WimDeblauwe, chiefexecutive officer of Punch Graphix, tells Josh Brooks that toner still has the edge in newtechnology and ecology

graphy. We are convinced that
both technologies will co-exist for
a long time. Here at drupa, if you
look at products that are sellable
and helping customers today, I see
they are mostly toner-based.

Sie sind seit Beginn der Messe
hier. Was sind Thre Eindriicke?
Digital ist inzwischen eine ausge-
reifte Technologie und die Kun-
den kommen mit echten Live-
Anwendungen. Dann ist der
Umweltschutz

On the pre-press “Toneris certainly more ein groes Thema

side, the big plate _ — wird aber nicht
manufacturers enVIronmentaIIy von den Drucke-
seemtobepulling  friendly thaninkjet. reien, sondern
out of conventio- itsa very promising von den Herstel-

nal plate manu-

lern gefordert,die

facturing. What is technology butstillhas die Drucker zu

your view? i umweltfreundli-
Ithink theirinten- a Yvay togointhe , chen Losungen
tion is to pull out environmental area bringen wollen.
butweseearever- WimDeblauwe, chief executive, Punch

se trend in the Graphix Sie haben Xeikon

market. Where conventional was
seenasanichetrend,itisreally be-
coming a mainstream technology.
It makes sense for printers’ co-
sting and ease-of-use.

One final question: who will win
Euro2008?

To keep it neutral, I'll go for
Switzerland!

im Digitalmarkt. Was denken sie
iiber den griinen Digitaldruck?

Toner ist sicherlich umwelt-
freundlicher: Es gibt keine CO,-
Belastung und die Drucke sind
voll recycelbar. Auf der Messe
geht es auch um Inkjet. Esist eine
vielversprechende Technologie,
doch man muss im Bereich Nach-
haltigkeit noch eine Menge tun.

Wie sehr fiihlen Sie sich vom Ink-
jetbedroht?

Inkjet ist vielversprechend, doch
die meisten Patente im Digital-
druck werdenim Bereich Elektro-
fotografie angemeldet. Wir sind
iiberzeugt, dass beide Technolo-
gien lange Zeit koexistieren wer-
den. Auch auf der drupa sind die
verkaufsfahigsten und hilfreich-
sten Produkte meist tonerbasiert.

Im Prepress-Sektor distanzieren
sich die meisten Plattenhersteller
von der konventionellen Platten-
fertigung. Wie sehen Sie das?

Ich glaube, dass es so ist, doch es
zeigt sich auch ein Umkehrtrend
im Markt. Das Die konventionel-
le Plattenfertigung mag zunéchst
ein Nischentrend gewesen sein,
doch heute gehort sie zum Main-
stream. Fiir Druckereien bedeu-
tet sie geringere Kosten und bes-
sere Benutzerfreundlichkeit.

Zuletzt:Wer gewinnt die EM?
Ich bleibe mal neutral und wette
aufdie Schweiz. -

Contents

Beilagen in dieser Ausgabe: Schubert International, SAPPI

1 Interview

12 Profile
David Preskett, Canon

Grafica Golcalves, Uniprod Technology and Arizona

20 The making of drupa report daily

How the daily trade fair newspaper is produced

40 drupa innovation parc
Dates and showcases

44 Venue map

How to get around Messe Dusseldorf

45 Time schedule
Dates, shows, events

48 Latest news, weather forecast, stock exchange

21 Imprint Weather, Stock Exchange — Wetter, Borse

Index

A Agfa Graphics 30 G Gietz 06 Krause 31 Punch Graphix 03
AIC 37 Gmund 37 | M manroland 02,05 R Rima Systems 06

D Dupont 46 H Ham 10 Muller Martini 05 Ryobi o1

E Erl 06 Heidelberg 02 | N Nord Meccanica 47 S Steinemann 05
Epson 42 Helios 2 |0 ox 09 V Vinfoil 06

F Fotoba International 32 K kA 26 | P PrintCity 28 W wohlenberg 32

3

Newsin brief

College’s landmark Polar
Fachschule pachtet Polar 92 XT

AloisSenefelderin Munich hassi-
gned a lease for the 130,000th Po-
lar Speedcutter. At drupa, Franz
Brandhuber, assistant director of
the school received the deed for
the jubilee machine. “We have
beenworking with Polar for 35 ye-
ars. The machines are excellently
suited for training, especially the
pre-phase connection with Com-
pucut is very professionally sol-
ved.” The training centre is tho-
roughly equipped with the most
modern technology and interna-
tionally networked. For finishing
two Polar 92 XT’s are being acqui-
red. Das Berufliche Schulzen-
trum Alois Senefelder in
Miinchen hat einen Pachtver-
trag fir den 130.000sten je von
Polar gebauten Schnellschnei-
derunterzeichnet. Auf der drupa
nahm Franz Brandhuber, stell-
vertretender Direktor der Schu-
le, eine Urkunde fiir die Jubili-
umsmaschine entgegen. ,,Wir
arbeiten seit 35 Jahren mit Polar
zusammen. Die Maschinen eig-
nen sich exzellent fur die Ausbil-
dung, gerade die Vorstufenan-
bindung mit Compucut ist sehr
professionell gelost.“ Das Aus-
bildungszentrum ist durchgén-
gig mit modernster Technik aus-
gestattet und international
vernetzt. Fiir die Weiterverar-
beitung wurden zwei Polar 92
XT angeschafft.

Drupa day for Asia delegates
drupa-Tag fur Asien-Delegation

Rob de Louw, general manager of
Océ’s Asia Hub, brought over
some 250 guests from Asia to the
show last week. Since 2006, Singa-
pore-based De Louw has been re-
sponsible for establishing the Océ
brand in 16 countries in Asia, in-
cluding Pakistan, India, Thailand
and Korea. De Louw is convinced
that the transition of offset to digi-
tal will take place in Asia soon.
Rob de Louw, der Geschiftsfiih-
rer von Océ Asien, hat letzte Wo-
che tiber 250 Géste aus Asien auf
das Messegeldnde eingeladen.
De Louw aus Singapur ist seit
2006 fiir den Aufbau der Océ-
Marke in sechzehn asiatischen
Staaten verantwortlich, darun-
ter unter anderem Pakistan, In-
dien, Thailand und Korea. De
Louw ist iberzeugt, dass der
Ubergang von Offset auf Digital
in Asien schon bald passieren
wird.

Rob de Louw:Asian connection
Rob de Louwaufderdrupa
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Chesapeake, one of the world’s
biggest cartonboard packaging
printers, has made a major invest-
ment at drupa with a manroland
HiPrint 700.

The machine will be installed at
Chesapeake’s site near Frankfurt,
which specialises in pharmaceuti-
cal packaging,and will feature UV
and infra-red drying. The new in-
vestment, which was signed off at
manroland’s stand by Chesa-
peake’s buying team of Dr Mal-
colm Exeter and Ewald Gersten-
ecker,willallow the Neu-Isenburg
facility to produce an extra 180m
cartonsevery year.

The press is a six-colour confi-
guration and features the full ran-
ge of manroland Quickchange
options, including automatic
plate loading, which speed up
makeready on both the printing
and coating units. Mike Cheet-
ham, director of Chesapeake’s
pharmaceutical and healthcare
packaging division, said the com-
pany was “delighted to continue
its long-standing working relati-
onship with manroland”. He ad-
ded: “This press configuration

drupa

Chesapeake signs for HiPrint 700
HiPrint 700 geht nach Neu-Isenburg

Packaginggiant plans to produce anextra 180m cartons ayear with the help of its six-colour press

&

Dr Malcolm Exeter (left) and Ewald Gerstenecker
Malcolm Exeter (links) von Chesapeake und Ewald Gerstenecker

provides us with a very robustand
flexible system that will help us to
ensure that we continue to deliver
the very best in printed carton bo-
ards to our customers.”

The press purchase will be fol-
lowed by other ancillary equip-
ment to be installed over the co-
ming months.

Chesapeake, eine der groBten
Faltschachteldruckereien  der
Welt, hat auf der drupa mit dem
Kauf einer Roland HiPrint 700
eine wichtige Investition geta-
tigt. Die Maschine, die mit UV
und Infrarot-Trocknung ausge-

riistet ist, wird in der Produkti-
onsstétte in der Ndhe von Frank-
furt installiert, die auf die Her-
stellung von pharmazeutischen
Verpackungen spezialisiertist.
Diese Investition, die am
Stand von manroland vom
Chesapeake-Einkaufsteam Mal-
colm Exeter und Ewald Gersten-
ecker unterzeichnet wurde, wird
es dem Betrieb in Neu-Isenburg
ermoglichen, pro Jahr zusitzli-
che 180 Millionen Verpackungen
fir Kunden wie multinationale
und kleinere Pharma-Unterneh-
men zu produzieren. Die Maschi-
ne ist eine Sechsfarbenkonfigu-
ration und bietet das volle

Angebot der manroland Quick-
change-Optionen, einschlieBlich
automatischem Platteneinzug
und schneller Einrichtung der
Druck- und Lackierwerke. Mike
Cheetham, Leiter der Abteilung
,Pharmaceutical and Healthca-
re Packaging”, sagte, dass ,,sich
das Unternehmen freue, das
langjdhrige  Arbeitsverhéltnis
mit manroland fortzusetzen*. Er
figte hinzu: ,Die Maschinen-
konfiguration bietet uns ein sehr
robustes und flexibles System,
mit dem wir die besten gedruck-
ten Faltschachtelkartons an un-
sere Kunden liefern konnen.®
Dem Kauf der Maschine soll die
Installation weiterer Zusatzge-
rdten in den kommenden Mona-
tenfolgen. [ |
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Muller seals Brazil deal

Laserblaue Fadenheftmaschinen

Muller Martini has revealed a
host of sales to a Latin American
print group that has already inve-
sted heavily at the show.

Oceano,whichispartofthe Es-
cala/Oceano/Araguaia  Group,
made the news when it placed an
order for a 16pp KBA Compacta
last week. Now Muller Martini
has revealed that the group has
also bought a Bolero perfect bin-
der with a Frontero face trimmer,
a Ventura MC book sewing ma-
chine and a PrimaPlus Tandem
saddle stitchingline.

Muller Martini has revealed a
new blue colour for its finishing
equipment at the show and Joa-
quim Bastos, industrial director
of the Escala/Oceano/Araguaia
Group, said: “I’'m happy that all
of our new machines will be
Laserblue”. Buyers from Latin
America have been among the
biggest spenders with a number
of web press deals signed for the
continent.

Miiller Martinihat eine Reihe von
Verkiufen an eine lateinamerika-
nische Druckgruppe bekannt ge-
geben, die bereits auf der drupa
ausgedehnte Investitionen in die
Vorstufe gemacht hat. Oceano,
Teil der Escala/Oceano/Araguaia
Gruppe, sorgte fiir Nachrichten,
als sie in der vergangenen Woche
einen Vertrag fiir eine 16-Seiten-
KBA Compacta abschlossen.
Jetzt gab Miiller Martini bekannt,
dass die Gruppe einen Bolero
Klebebinder mit einem Frontero
Frontschneider, einer Ventura
MC Fadenheftmaschine und ei-
nem PrimaPlus Tandem Sattel-
hefter gekauft habe. Miiller Mar-
tini zeigt auf der Ausstellung eine
neueblaue Farbe fiir seine Weiter-
verarbeitungsmaschinen ~ und
Joaquim Bastos, Direktor der Es-
cala/Oceano/Araguaia Gruppe,
sagte: ,,Ich freue mich, dass alle
unsere Maschinen laserblau sein
werden.” Viele Lateinamerika-
nerkauften Rollenmaschinen. [

Joaquim Bastos (secondright): Laserblue buys for Brazilian printer
Jose Carlos Barone, Joaquim Bastos, Hanspeter Pfister, Renato Dias und Melchior Triieb

Steinemann scores big

Erwartungen iibererfiillt

=

Steinemann with new customer Eurografika of Moscow on its stand
VertretervonGraphic Division und von dem Kunden Eurografika aus Moskau

Steinemann Technology AG
from St Gallen in Switzerland is
presenting a host of innovations
atitsstandin Hall 3.

Inaddition to the latest version
of the high-speed Syrius W lami-
nator, the unique rotative screen
and aniline-print machine Hibis
104 is also on display. Company
spokesperson Susanne Cremer
said: “With the Syrius W and the
Lotus SF (Solvent Free), Steine-
mann now covers all three lami-
nating processes of SF, water and
thermo—and therefore seamless-
ly meets all the requirements for
high-performane laminating.”

As a result, the company said
therehadbeenhugeinterestatits
stand. Cremer added: “Our ex-
pectations have been more than
met. Among other things, we
have sold three Lotus machines,
one Colibriand one Syrius.”

Meanwhile, there have been
seven new contracts for its Hibis
laminator atdrupasofar.

Die Graphic Division der Steine-
mann Technology AG aus St. Gal-
len prisentiert auf in Halle 3 eine
ganze Reihe von Innovationen.
So ist nicht nur die neueste Versi-
on der Highspeed-Laminierma-
schine SyriusW zusehen,sondern
auch die rotativen Sieb- und Fle-
xodruckmaschine Hibis 104. Un-
ternehmenssprecherin  Susanne
Cremer: ,Mit der Syrius W und
der Lotus SF deckt Steinemann
jetzt alle drei Laminierverfahren
SF, Wasser und Thermo ab — und
damit Itickenlos alle Anforderun-
genan das Hochleistungslaminie-
ren. Entsprechend grof ist der
Andrang auf dem Messestand.
Susanne Cremer: ,, Wir sind abso-
lut zufrieden. Unsere Erwartun-
genwurden iibererfiillt. Unter an-
derem  haben  wir drei
Lotus-Maschinen verkauft, eine
Colibri und eine Syrius. Beson-
ders hoch ist das Interesse an der
Laminiermaschine Hibis, sie wur-
debereitssicben Mal verkauft. g

)

Newsin brief

Daetwyler makes Indian sale

Daetwyler liefert nach Indien

Daetwyler has sold a high-speed
engraver to Indian packaging
company Acuprint Systems. The
Mumbai company has purchased
a Gravostar 1315 HS engraver at
the show.Itiscapable of screens of
37-200 lines per cm and cell
depthsofupto90mthatcanbeen-
graved with a single engraving
head.Acuprint Systems s a divisi-
on of Positive Packaging Indu-
stries. Daetwyler hat eine Hoch-
geschwindigkeits-Gravierma-
schine an das indische Verpa-
ckungsunternehmen Acuprint
Systems verkauft. Das Unter-
nehmen aus der Ndhe von Mum-
bai kaufte die Gravostar 1315
HS, die einen Rasterbereich von
37bis 200 Linien pro Zentimeter
und eine Nipfchentiefe von bis
zu 90 Meter schafft. Acuprint
Systems gehort zu Positive Pa-
ckaging Industries.

Barenschee’s PQCS.net buy
Drei PQCS.net fir Barenschee

PQCS.net, the plate quality con-
trol system developed by the
Swiss OFS Group, has sold three
systems to Wilhelm Barenschee
GmbH & Co. KG. It will install
two systems in the Netherlands
and one in Norway. Uber
PQCS.net, das von der Schweizer
OFS Group und der zum Fir-
menverbund gehorenden Glo-
bal Sys-tem AG entwickelte
Plattenqualitédts-Kontrollsys-
tem,wurdeim ,,drupareport dai-
ly* bereits ausfiihrlich berichtet.
Jetzt wurden gleich drei Syste-
me an die Firma Wilhelm Baren-
schee GmbH & Co.KG verkauft.
Sie wird zwei Systeme in den
Niederlanden und eins in Nor-
wegeninstallieren.

Eltex toasts drupa success
Eltex vermeldet drupa-Erfolge

Eltex reports good sales figures
for for the electrostatic print sup-
port systems (ESA) of the con-
struction series GNH61 and
GNN75. At the exhibition, sy-
stems have already been sold
worldwide for 70 rotogravure
works. The systems will be used
for upgrading old rotogravur sy-
stems. Eltex vermeldet gute
Verkaufszahlen fiir die elek-
trostatischen Druckunterstiit-
zungssysteme (ESA) der Bau-
reihen GNH61 und GNN75. Auf
der Messe wurden bereits Syste-
me fiir siebzig Tiefdruckwerke
weltweit verkauft, teilte Ver-
triebsleiter Thomas Litterst mit.
Die Anlagen werden an neuen
Verpackungstiefdruck- und De-
kortiefdruckmaschinen, aber
auch als Nachriistungen einge-
setzt. Der jlingste Verkaufsab-
schluss stammt von der Firma
Nampak aus Stidafrika. Weitere
ESA-Auftrage werden nach Me-
xiko, China, Polen und Russland
geliefert.
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Pauwels sticks with Buhrs
Pauwels weiterhin mit Buhrs

Belgian print and mail company
Pauwels has maintained its regu-
lar drupa Buhrs investment by
purchasing a BB700 envelope in-
serter. The machine, which
was sold by Buhrs’ Belgian distri-
butor Plantin, is Pauwels’ fifth
Buhrs — predominangtly bought
at drupa events. André Pauwels,
managing director of Pauwels,
said: “Buhrs has proved to be a
reliable partner since the delivery
of our first Buhrs system in 2000
and we look forward to conti-
nuing the relationship in the futu-
re.” Die belgische Druckfirma
Pauwels hat ihre regelmiBigen
drupa-Investitionen in Buhrs-
Maschinen fortgesetzt und eine
BB700 Kurvertiermaschine ge-
kauft. Die Maschine, die vom
Buhrs Vertriebspartner Plantin
verkauft wurde, ist bereits Pau-
wels flinfte Buhrs, die iibrigens
fast alle auf der drupa gekauft
wurden. André Pauwels, Ge-
schiftsfithrer von Pauwels er-
klart: ,,Buhrs hat sich seit der Lie-
ferung ihres ersten Systems als
zuverldssiger Partner erwiesen,
und wir freuen uns auch in Zu-
kunft auf eine gute Zusammenar-
beit.

Presstek, Nippon link up
Presstek vertreibt iber Nippon

Presstek has announced at drupa
thatithassigned up Nippon Color
toits distribution channelin India
in a deal that will see Nippon dis-
tribute and service the Presstek
52DIand 34DI1 digital offset pres-
ses throughout the country.
“Presstek is excited to have a dis-
tributor of this caliber serving the
growing print market in India,”
said Stephen Brower, director of
ROW Sales for Presstek. “With
headquarters in Mumbai, and
regional offices in  Delhi,
Chennai and Kolkatta, Nippon
Color will play a key role in brin-
ging the high-quality, cost effec-
tive short-run colour benefits of
DI digital offset presses to a wide
range of Indian printing busines-
ses.” Presstek verkiindete auf
der drupa, dass sie Nippon Color
fiir ihren indischen Vertriebska-
nal gewonnen hitten. Nippon
wird die Presstek 52DI und 34DI
digitalen Offsetmaschinen in
ganz Indien vertreiben und war-
ten. ,,Presstek freut sich, einen
Vertriebspartner dieses Kalibers
fiir den wachsenden Druckmarkt
in Indien gewonnen zu haben®,
sagt Stephen Brower, Director of
ROW Sales bei Presstek. ,,Mit
dem Hauptsitz in Mumbai und
Regionalbiiros in Delhi, Chennai
und Kolkatta, wird Nippon Color
eine entscheidende Rolle darin
spielen, die Vorteile der hohen
Qualitdt und kostengiinstiger,
farbiger Kleinauftrage, die DI di-
gitale Offsetmaschinen bieten, ei-
ner grofen Zahl von indischen
Druckunternehmennahe zubrin-
gen.

drupa

Supplier to fire up EA’s Asian push

Inkjet-Kenntnisse fiir den chinesischen Markt

The manufacturer has expandedits existing distribution deal with China’s Basch Group by adding the Jetrion 4000 UV

EFThas strengthened its position
in the Chinese market after si-
gning an agreement at drupawith
distributor Basch Group for the
Jetrion4000 UV inkjet printer.

The move follows EFI’s deci-
sion tointroduce the Jetrion 3000
to China through Baschlastyear.

Basch Group chairman Mr
Cheng said: “We're already a dis-
tributor for EFI’s Jetrion 3000
monochrome series and, due to
feedback from customers, we
wanted to provide a quality nar-
row web digital press with colour
capabilities.”

The Jetrion 4000 is a four-co-
lour UV inkjet press that hits
30.5m per minute. EFI believes
its compact design means it can
go straight onto the production
floor, making it a versatile pro-
duct offering.

EFI director of worldwide
sales Dean Haertel said: “EFT is
attempting to build worldwide
and Baschis an outstanding com-
pany towork with.

“We have had a number of Chi-
nese visitors to the stand and we
have received very positive feed-

B S et Mt ottt | it | i

EFI Jetrion 4000 uy
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Haertel: “Basch is an outstanding company to work with”
Dean Haertelist fiirden weltweiten Vertrieb bei EFi verantwortlich.

back from them. They have been
extremelyimpressed with the qua-
lityand speed of the machine.”

Although EFI has been opera-
tingin China foranumber of years,
lastyearitdecided toopenupsales
officesinthe country.

EFl hat die drupa genutzt, um ih-
re Positionim chinesischen Markt
zu stdrken. Thr Vetriebspartner

Bash Group wird von nun an den
Jetrion4000 UV-Inkjetdruckerin
China vertreiben. Basch hat be-
reitsletztes Jahr den Auftrag zum
Vetrieb der Jetrion 3000-Serie
bekommen. ,,Wir sind bereits
Vertriebspartner fiir die Jetrion
3000 Schwarz-Wei3-Serie, und
aufgrund des Feedbacks unserer
Kunden wollten wir auch einen
qualitativ hochwertigen Schmal-
bahn-Digitaldrucker in Farbe an-

June 10,2008

bieten®, sagt Inhaber und CEO
der Basch Group Cheng. Die Je-
trion 4000 ist eine Vierfarben-
UV-Inkjet-Druckmaschine, die
bis zu 30,5 Meter pro Minute leis-
tet. EFI glaubt, dass ihr kompak-
tes Design sie zu einem sehr viel-
faltigen und attraktiven Angebot
macht. ,EFI mochte das Unter-
nehmen weltweit etablieren und
Basch st eine hervorragende Fir-
ma dafiir”,sagt Dean Haertel, Di-
rektor Worldwide Sales bei EFI.
,,Viele Besucher aus China waren
aufunserem Stand,und wir haben
sehr positives Feedback von ih-
nen erhalten. Sie waren von der
Qualitdt und der Geschwindig-
keit der Maschine sehr beein-
druckt.“ [ |
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Cezar buys Gietz FSA 870

Cezar ordert Pragefolien-Technik

Gietzhas announced the sale of a
FSA 870 Compact press to Cezar
SAinPoland.

The contract wassigned at dru-
pa4June and the press will be in-
stalled in September. “This is our
third Gietz press”, said Cezary
Nazar, president of Cezar SA.
“We are extremely impressed
with the Gietz quality and are
looking forward to a long and
lasting relationship with their
Swisstechnology.”

Cezar SAisafirs-class printing
house producing high-end labels
for theliquor,wine and cosmetics
markets as well as of greetings
cards.

“This purchase is another ex-
ample of our growth in the emer-
ging market in Eastern Europe.
We are proud to be a valued part-
ner with one of the top printersin
Poland®,said Gietz managing di-
rector Hansjorg Gietz.

Gietz teilt mit, eine FSA 870 Com-
pact Prégefoliendruckmaschine
an Cezar S.A.in Polen verkauftzu
haben. Der Vertrag wurde am
4. Juni auf der drupa unterzeich-
net. Die Maschine sollim Septem-
ber installiert werden. ,,Dies ist
unsere dritte Gietz-Maschine®,
sagt Cezary Nazar, Président der
Cezar S.A. ,,Wir sind beeindruckt
vonder Qualitdt der Anlagen und
freuen uns auf die Zusammenar-
beit mit dem Schweizer Unter-
nehmen.“ Cezar stellt qualitativ
hochwertige Etiketten und Ver-
packungen fiir die Getrdanke- und
Kosmetikindustrie her. ,,Dieser
Verkauf ist ein weiteres Beispiel
der Expansion unserer Vertriebs-
aktivitdten in den wachsenden
Mirkten in Osteuropa. Wir sind
stolz, Partner eines der Topunter-
nehmen der Druckindustrie in
Polen zu sein®,so Hansjorg Gietz,
Geschiftsleiter der Gietz AG. |

- L
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L-r: Dieter Seitz and Hansjorg Gietz from Gietz, with Cezary Nazar from Cezar SA
Dieter Seitzund Hansjorg Gietzvon der Gietz AG mit Cezary Nazar, Prasident Cezar S.A.

Non-stop coldfoil is ‘hot’
Non-Stop-Kaltfolien ganz heif?

The Infigo sub-frame is mounted with a splicer and foil storage
Die Infigo kannzudem Uiberfliissige Folie entsorgen. Sieistin Halle 12 zu sehen.

Dutch Vinfoil in Hall 12 has engi-
neered what is claimed to be the
world’s first retrofitable foiler
that can be fit to any printing unit
of any sheetfed offset press,using
anon-stopfoil supply.

Plant manager Geert van der
Putten said: “We started develo-
ping this foiler last year, and we
have managed to now show our
Infigo SF105 atdrupa. And there
hasbeenalotofattention forit.”

The Infigo sub-frame,on which
a splicer and a foil storage are
mounted, is installed behind a
sheetfed offset press.

The upper structure guides the
foil web to the print unit on which
the foil will be transferred to the
printsheet.

The splicer allows for changing
the foil core while the pressis still
running, making it a non-stop
process.

Vinfoil aus den Niederlanden hat
die erste Folienmaschine entwi-
ckelt, die mit ihrer Non-Sop-
Folienzufuhr auf jede Druckein-
heit jeder Bogenoffsetdruck-
maschine passt. Betriebsleiter
Geert van der Putten erklért:
,Kaltfolien sind heif3. Wir haben
die Folienmaschine Infigo SF 105
letztes Jahr entwickelt und kon-
nen sie bereits dieses Jahr auf der
drupa présentieren.” Der untere
Infigo-Rahmen, auf dem eine
Schneideeinheit und ein Folien-
speicher montiert ist, wird hinter
der Bogenoffsetmaschine plat-
ziert. Der obere Rahmenfiihrtdie
Folie zur Druckeinheit, wo sie auf
den Druckbogen iibertragen
wird. Mit der Klebeeinheit kann
die Folienrolle wihrend des Be-
triebs gewechselt werden, was ei-
nen Non-Stop-Prozess moglich
macht. [ |

It's how we communicate. How enterprises are
enabled and individuals influenced. Here, there, and everywhere.
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The drupacube, based out in the
open in the central location bet-
ween Halls 1,2 and 3, is a place of
inspiration for print buyers and
creatives. In addition to event
offers that are either one-off or
alternate each day, there is also a
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Artistic inspirations in the drupacube

drupacube: Ein Ort der Inspiration

drupacubeisnotjusta place forlearningand networking, but alsohome to award-winning creative expression fromaround the world

lovingly design exhibition of the
world’sbest print products.
Messe Diisseldorf has brought
together more than 100 exhibits
from around the world,all of which
are winners of various awards and
subdivided into various catego-

in 2008
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verschiedener Awards und un-

terteilt in verschiedene Katego-
rien, hat die Messe Diisseldorf
zusammengetragen. Das An-
schauen lohnt sich. Hier zeigen
wir einen kleinen Ausschnitt der
schonsten Exponate. [ |

from Russia

> |

IS 1y .
erged /p Zhis Producy

Need”

bompit dieseS Kleine Biichlein.

Ben all e need .

June 10,2008

The digital manufacturer believes the single-pass offeringis just the ticket for the short-runlabel market

OKI Printing Solutions, in coope-
ration with Degrava Systems
LLC, is presenting its innovative
digital solution for the inexpensi-
ve production of items such as la-
bels and stickers in Hall 4, Stand
B24.

The DP 8500 system is suitable
for outputting on roll media,
which includes printing substra-
tes with self-adhesive reverse
sides,such as bottles labels or sen-
sitive and thin paper with a width
of up to 215.9mm. The single-pass
LED printer imprints roll media
with a length of up to 304m at a
speed of upto 12.7cm persecond.

The patented pinch-roll system
isdesigned to ensure an even con-
tact pressure and, therefore, pre-
cise paper feeding. The company
said that the DP 8500 is available
immediately and should cost
about €55,000.

Ifyouwouldlike moreinforma-
tion about the OKI innovations,
you can take advantage of the
daily snack time at the company’s
stand from 11.30am to 4.30pm.
(Monday to Friday.). This is also
a chance to have printed indivi-
dual A5 fan cards and EM
planners in poster or banner for-
mat for the football European
Championship.

A spokesman for OKIsaid:“By
bringing together the technolo-
gies of our two companies, we’re
now able to provide the market
with a superior, short-run label
printing system.”

DP 8500: joint venture with Degrava
DerDP 8500 von Oki

Mitdem DP 8500 prasentiert Oki
Printing Solutions in Zusammen-
arbeit mit der Degrava Systems
LLCinHalle 4,B24 seine neuarti-
ge Digitaldrucklosung fiir den
kostengiinstigen Druck zum Bei-
spiel von Etiketten und Aufkle-
bern. Das Farbsystem eignet sich
fiir die Ausgabe auf Rollenme-
dien wie Bedruckstoffe mit
selbstklebender Rickseite, etwa
fur Flaschen-Label oder emp-
findliches und diinnes Papier bis
zueiner Breite von215,9 Millime-
tern. Der Single-Pass-LED-
Printer bedruckt Rollenmedien
biszueiner Lange von304 Metern
mit einer Geschwindigkeit von
bis zu 12,7 Zentimetern pro Se-
kunde. Dabei soll das patentierte
»Pinch-Roller-System™  einen

drupa

0Kl teams with Degrava for label solution

Kostengilinstiger Etikettendruck

gleichméfigen  Anpressdruck
und damit eine prizise Papierzu-
fihrung sicherstellen. Der DP
8500 ist sofort erhiltlich und soll
laut Angaben des Unternehmens
etwa55.000 Eurokosten.

Wer sich iiber die Oki-Neuhei-
ten informieren mochte, kann
die tédgliche Snack Time am
Stand des Unternehmens von
11.30 Uhr bis 16.30 Uhr von
Montag bis Freitag nutzen und

sich gleichzeitig fiir die Fufiball-
Europameisterschaft individu-
elle AS5-Fan-Karten und EM-
Planer im  Poster-  oder
Banner-Format produzieren las-
sen. Ein Sprecher von OKI er-

9

klart: ,, Indem wir die Technolo-
gien unserer beiden Unterneh-
men vereinen, konnen wir den
Markt nun mit einem besseren
Etikettendrucksystem fiir klei-
ne Auflagen versorgen.* |

www.domino-printing.com

Please visit us on Stand 13D89

#) DOMINO
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Dutch press manufacturer Halm
has sold its three envelope prin-
ting presses on display. “And
many more deals were signed du-
ring the show,” adds René Lau-
kens, managing director.

drupa

Presses fly off the Halm stand

Umschlagdruckmaschinen von Halm

Envelope specialisthas soldits three demomachines as wellasanew PlateJet platesetter

This drupa, Halm also added a
platesetter to its portfolio. The
Halm PlateJetiCTP (OEM Glunz
& Jensen), uses an inkjet printer
to image the plates, and was sold
to Russian printer Kurt.

Der holldndische Druckmaschi-
nenspezialist Halm hat zur drupa
seinem Portfolio ein CtP-System
hinzugefiigt. Die Halm PlateJet
iCTP (OEM Glunz & Jensen),die
einen Inkjetdrucker zur Belich-

Perfecting innovation

Higher productivity for B1 printers

30,000 perfected sheets per hour

Goss M-600 Folia — new for drupa

tung der Platten benutzt, wurde
bereits an die russische Druckerei
Kurt verkauft. Der Umschlagauf-
druck ist eine hochspezialisierte
Technik in der Druck- und auch
der Briefumschlagindustrie. [l

GOS%S INTERNATIONAL

Visit Hall 17 for a live demo or www.gossinternational.com for further information
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Daya cleans out its stand
Neue Freunde gefunden

Indian finishing kit manufac-
turer Daya, which specialises in
everything from laminating to
die-cutting and foiling machines,
has sold all five pieces of equip-
mentonitsstand.All of the machi-
nes have been sold into countries
in Eastern Europe as Daya conti-
nues its march across the world.
The company has already sold
equipment in more than 60 coun-
tries, predominantly in the
Middle East, Asia and Africa.
Neeraj Sheth, general manager
for production and marketing,
said: “We have made some new
friends at the show from South
America and this is an area we
think will grow for us as we move
forward.” Finishingmaschinen-
Hersteller Daya hat alle fiinf Ma-
schinen auf seinem Stand ver-
kauft. Die Maschinen gingen
allesamt nach Osteuropa. Das
Unternehmen hat bereits in
mehr als 60 Lindern seine Ma-
schinen installiert, die meisten
davon im Nahen Osten, in Asien
und Afrika. Neeraj Sheth, Ge-
schiftsfithrer fiir Produktion
und Marketing, erklarte: ,, Wir
haben auf der Messe neue Freun-
deausSitidamerika gefunden und
in diesem Markt wollen wir auf
unserem Weg in die Zukunft wei-
ter wachsen.*

Fogra certifies Océ (5650
Fogra zertifiziert Océ (S650 Pro

Andreas Kraushaar (Fogra) offi-
cially certified Océ’s CS650Pro as
a “Validation Printing System”
formeeting the ISO 12647-7 crite-
ria, by signing the Certificate at
the Océ booth in hall 6. CS650
Pro is the first digital color pro-
duction system to fulfill the requi-
rements of this new FograCert
certification“The certification is
greatnews for print providers and
their customers,” says Dirk Van
Thillo, international marketing
director colour production sy-
stems at Océ. “It verifies that the
Océ CS650 Pro produces consi-
stently according to very strict
standards.” Andreas Kraushaar
von Fogra hat offiziell das Océs
CS650 Pro Drucksystem als ein
,»Validation Printing System*
zertifiziert, indem er das Zertifi-
kat auf dem Océ Stand in Halle 6
unterzeichnete. Damit wird be-
stétigt, dass das System die Krite-
rien von ISO 12647-7 erfiillt. Das
CS650Pro Systemistdaserste di-
gitale Farbproduktionssystem,
das die Voraussetzungen der
neuen FograCert Zertifizierung
erfiillt. ,,Die Zertifizierung ist ei-
ne gute Nachricht fiir Druck-
dienstleister und deren Kun-
den“, sagt Dirk Van Thillo,
International Marketing Direc-
tor Color Production Systems
bei Océ. ,,Sie bestitigt, dass der
Océ CS650Probestiandigund zu-
verldssig in Ubereinstimmung
mit sehr genauen Standards
produziert.*

June 10,2008

The ability of companies to adapt
tonew scenarios has been critical
to their success. Three examples
from Brazil illustrate trends in
the market.Theyare pioneers be-
cause theyareable tospotsigns of
change and deliver a rapid re-
sponse.

Griéfica Gongalvesisa69-year-
old packaging supplier in Brazil.
When it opened its Mexican unit
on 1 April, 2008, Gongalves will
be the first Brazilian printing
company in packaging to open a
manufacturing facility outside
the country.

Uniprod Technology started
out building online communities
in 2000, and in 2004 transformed
into a technology platform to
create personalised products,
supported by digital printing.

Arizonastarted asecondlife as
“a technology company with
printing know-how”. Today, Ari-
zona’s three units are profitable:
Digital Brand Management and
Premediagenerate 60% ofturno-
ver and Output (printing) contri-
butes40%.

What triggered these transfor-
mations?

Gongalves (head of Grafica Gon-
calves): The decision to invest
$10m in this venture was inspired
by market forecasts, as well as by
a commitment to international
customers. We decided to reori-
ent the business so asnot to aban-
don allies like Procter & Gamble
and pharmaceutical firms.
Zamijovsky and Tagashira (foun-
ders of Uniprod): In barely three
months, using the power of the in-
ternet, we were able to bring to-
gether 350,000 people to form a
community of football fans. Ne-
vertheless,whenwebegan to offer
our relationship-building tools
based on IT, they asked: “Don’t
youhave anything on paper?”
Hadade brothers (who reinvented
Arizona): Arizona completely
changed direction to meet new
demands from the market. The
change was so radical that,in De-
cember last year, the company
closed its plant and transferred
all its personnel and equipment
to Globo Cochrane, one of the
largest printers in the Brazilian
editorial sector.

How do you make these changes
happen?

Goncalves: To start with, a local
printing plant was created on
10,000sqm of rented premises
25km from Mexico City. Installa-
tions were chosen with expansion
inmind,and,atfirst,barely a third
of the space was used. Two full
production lines were installed,
with 80 employees.

Zamijovsky: Uniprod now opera-
tes on two fronts: it licenses solu-
tions to printers and it stimulates
demand for its clients’ products

drupa

Three new scenarios for success

Drei grafische Betriebe aus Brasilien gehen neue Wege

Aninterview with Paulo Gongalves, the brothers Marcus and Alexander Hadade, Cesar Tagashira and Bernardo Zamijovsky By Carlos Silgado

Gongalves: “south-east US is a target market”

and services. For example, if a
printing company wants to enter
the photoproduct segment, the
Uniprod team will conduct a pre-
liminary study of the customer’s
plant. It will indicate and adapt
tools to suit the company, then in-
stall the equipment and provide
the training.

Tagashira: Once the printing com-
panyisequipped,we have amain-
tenance contractnotonlytosolve
routine problems but also to help
the clientsell more.

M Hadade: We saw Arizona asone
of the links in the production
chain. This view led us to look at
other elements in the chain in a
wider and more inclusive way. It
resulted in the development of
the Visto platform, which has a
web interface, with tools that au-
tomate companies’ communica-
tion and marketing. The applica-
tion ended up transforming itself
into the basis for the three busi-
ness units that make up the
company today: Digital Brand
Management.

What does the future look like?
Gongalves: The new plantisanim-
portant step. The goal is to con-
centrate, at first, on the Mexican
market.2008 willbe ayear of ope-
rational adjustments, but we see
the new plant’s potential to ex-
pand. We already serve Costa Ri-
ca from Brazil, but we believe
that it would be easier to do so
from Mexico. Another target
marketissouth-east US.
Zamijovsky: Our first network was
created to serve Michelin, gene-
rating direct marketing products
printed on demand. Currently we
are forming a printers’ network
for CVC, Brazil’s largest travel
agency. The agency’s clients can
generate photography products
that will be printed in different
places around the country. A
third network is expected to
group printing companies that
are equipped with digital tech-
nology.

Tagashira: This new model de-
mands a cultural change, since
the print of today is still so much
more hardware thansoftware.

A. Hadade: With the growing
worldwide tendency to outsour-
ce printing, Arizona can now of-
fer offset folio printing, rotogra-
vure and digital technology. We
want to make Arizona the major
pre-media provider in the Brazi-
lian market and one of the largest
printing suppliersin the world.

*This article is based on an article
by Tania Galluzzi, a journalist
for the printing trade press in
Brazil and a contributor to Co-
lumbia’s Artes Graficas.

Sich auf neue Wege cinzulassen
istfiir den Erfolg eines Unterneh-
mens unerlésslich. Drei grafische
Unternehmen aus Brasilien ha-
benTrends frithzeitigerkanntund
daraufreagiert.

Gréfica Gongalves ist eine tra-
ditionelle Verpackungsdruckerei.
Mit der Eroffnung der mexikani-
schen Niederlassung am 1. April
2008 wurde Gongalves zum er-
sten Brasilianischen Unterneh-
men iberhaupt, das sich auBer-
halb des Landes niederlief3.

Uniprod Technology begann
2000 mit Online-Communities
und betreibt seit 2004 einen
Dienst,der im Digitaldrucks indi-
vidualisierte Pro-
dukte anbietet.

Marcus andAlexander Hadade: changed direction

packungslieferanten fiirihre Me-
xikanischen Niederlassungen se-
hen, haben wir unser Geschiéft
umstrukturiert.

Zamijovsky und Tagashira (Uni-
prod): In knapp drei Monaten ha-
ben wir es mit Hilfe des Internets
geschafft,350.000 Fu3ballfans zu
einer Community zu vereinigen.
Als wir jedoch anfingen, unsere
Tools auf IT-Basis anzubieten,
fragten uns die Leute: ,,Habt ihr
nichts auf Papier fiir uns?*
Hadade Briider (Arizona): Arizona
hat seinen Kurs auf der Suche
nach besserer Qualitédt und neu-
en Vertriebsmoglichkeiten radi-
kal gedndert. Um mehr Druck-
erzeugnisse zu verkaufen, haben
wir das gesamte Werk geschlos-
senund alle Mitarbeiter und Aus-
riistungen an Globo Cochrane
iibergeben, eine der grofiten
Druckereien Brasiliens.

Wie wurden die Veriinderungen
indie Tat umgesetzt?
Gongalves: Als erstes haben wir
auf 10.000 Quadratmetern eine
Druckerei gebaut. Die Technik
darin entspricht kiinftigen An-
forderungen und wir nutzen zu-
néchst gerade mal ein Drittel der
Flache. Es gibt zwei komplette
Fertigungsstraflen fiir 80 Ange-
stellte. Wir wollen

‘Printing today is still in der Mexikani-

Arizona baute so much more hard- schen Niederlas-
ein zweites Stand- , sung die aus Bra-
bein als Technolo- ~ Wale than software silien gewohnten

gieunternehmen

Qualitit und den

mit Druck-Know- »~Druckenistheute sehr guten Kundenser-
how auf, das sich vielmehr als nur Hard- vicebieten.

in die drei Berei-
che Digital Brand
Management,
Premediaund Output gliedert.

Was leitete den Wandel in Thren
Unternehmen ein?

Gongalves (Grafica Gongalves): Die
Entscheidung, zehn Millionen
Dollar in dieses Projekt zu inve-
stieren, fiel aufgrund von Markt-
prognosen: Wir wollten mehr
internationale Kunden bedienen.
Um Partner wie Procter & Gam-
ble und Pharmaunternehmen
nicht zu verlieren, die in Gongal-
ves auch einen potentiellen Ver-

und Software.”

Zamijovsky: Uni-
prod vergibt An-
wendungen  an
Drucker, die neue Dienstleistun-
gen anbieten wollen. Wenn etwa
ein Betrieb in den Fotomarkt
gehen will, fiihren wir zunichst
eine Machbarkeitsstudie durch.
Da die Anwendungen modular
sind, entwickeln wir dann maf-
geschneiderte Werkzeuge und
schulen die Mitarbeiter.
Tagashira: Wenn die Druckerei
ausgestattet ist, 16sen wir nicht
nur Routineprobleme sondern
helfen hauptséchlich, den Ver-
kaufdes Kunden anzukurbeln.

Zamijovsky: three printing networks

M. Hadade: Arizonaist fiir uns nur
ein Glied in der Produktionsket-
te. So haben wir andere Bereiche
umfassender betrachtet. Dies
fiihrte zur Entwicklung eines
webbasierten Systems, das die
Kommunikation und das Marke-
ting automatisiert. Die Anwen-
dung, diezuniachst Werbekampa-
gnen unterstiitzte und in der
Lage war, Bilder zu organisieren
und zu speichern sowie Dateien,
Texte und Video zu verarbeiten,
wandelte sich zu einer umfassen-
den Basis fiir unsere drei Ge-
schéftsbereiche.

Wie sieht die Zukunft aus?
Goncalves: Der neue Standort
ist fiir Gongalves ein wichtiger
Schritt in Richtung Globalisie-
rung. Die Niederlassung soll sich
zunichst auf den mexikanischen
Markt konzentrieren. Wir bedie-
nen Costa Rica bereits von Brasi-
lien aus, doch von Mexiko aus
ist es noch um Vieles einfacher.
Ein weiterer Zielmarkt sind die
siidostlichen Staaten der USA.
Zamijovsky: Unser erstes Netz-
werk, zu dem heute acht Drucke-
reien in Argentinien, Brasilien,
Chile und Kolumbien gehoren,
wurde fiir Michelin gegriindet,
um Drucksachen auf Print-on-
Demand-Basis anzubieten. Zur
Zeit grilnden wir ein Netzwerk
fiir CVC, Brasiliens grofiter Rei-
seagentur. Das dritte Netzwerk
soll Druckereien vereinen, die
Digitaldruck fiir den individuel-
lem Biirobedarf anbieten.
Tagashira: Das Modell erfordert
eine Umdenken: Drucken ist
heute sehr viel mehr als nur
Hard-und Software.

A. Hadade: Da grof3e Label in der
Textilbranche immer mehr dazu
iibergehen, den Druck auszu-
lagern, bietet Arizona nun Off-
set-Foliendruck, Tiefdruck und
Digitaldruck an. Wir verfolgen
den internationalen Markt ge-
nau, insbesondere den Nord-
amerikanischen.

*Das Interview fiihrte Tania Gal-
luzzi. Die brasilianische Fach-
journalistin ~ unterstiitzt  auch
Artes Graficasin Kolumbien. [l
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Meeting the challenges through change

In Zeiten des Wandels langfristig Prasenz zeigen

Canon’'s technological pedigree is beyond doubt, but also atits coreis a strong beliefin R&D and a total business approach toits customers

Tomany, Canonisstill the new kid
onthedigital printingblock,but to
the mind of David Preskett, the
firm’s European marketing ma-
nager, professional print, that’s,
well,alittle unfair shall we say.

“Doesn’t anyone remember
those three little letters, CLC.
People forget that we’ve been in
this market for a long time — they
seem to think that we started with
the imagePress in graphics arts,
but that’s just not true. We
brought out the first digital co-
lour copier/printer 20 years, so a
lot of printers built their busines-
ses with Canon machines.”

Even though the firm’s pedi-
gree, according to Preskett, is
beyond reproach, it’s fair to say
that the imagePress C7000VP
was a watershed product for the
Japanese firm whenitbeganship-
ping last summer — backed up by
the fact that it sold 250 units in its
first six months. In fact, since its
launch, the firm’s flagship press
has already been joined by three
colour siblings, the imagePress
C6000, C6000VP and the entry
imagePress C1,not to mention its
latest launch, the 135ppm image-
PressMonochrome.

More than just products

But chemistry and MBA grad-
uate Preskett, who himself has
been in the industry for 14 years,
isatpains to point out that Canon
isn’t just about technology and
productlaunches.

“The key thing for the company
is that we will continue to investin
the print industry,” says Preskett.
Thisinvestment he talks aboutitis
not just in terms of product R&D,
that’s a given, but also in research
that can help customers and act as
a bellwether for the future. The
mostrecent examples were unvei-
led last week at the show, the ‘Ca-
non Buzzword Buster’ and its In-
sight Report: ‘Digital Printing
Directions’. The former is a boo-
klet designed to help print buyers
and printers communicate better
by “demystifying the jargon” that
often confuses buyers. However,
therealmeatinits drupasandwich
is the Insight Report, a Canon
commissionedindependent study
on the digital print market, which
was researched and written by
Rochester Institute of Technology
professor emeritus Frank Roma-
no. Both can be downloaded from
the company’s website.

Research projects aside, of
course Preskett admits that tech-
nology has to be at the heart of
everything it does. “We’ve been
building big production engines,
liketheimagePressmachinesfora
while now, but equally we see big
opportunities for large-format
and, in that sector alone, we've
launched 11 new engines in the
past 12 months. In short, you will
see more toner-based machines

Preskett: “The clear message is that we're in this for the long haul”
David Preskett geht die Herausforderungen der Druckbranche entschlossen an.

fromus,and more inkjet wide-for-
matunits.The clearmessageisthat
we'rein thisfor thelonghaul.”
The two-pronged approach to
digital, inkjet and toner, is some-
thing that Canon, and Preskett,
pride themselves on. “The oppor-
tunities for most printers are in ac-
cessible, proven technology that
they can use to make moneyj, irre-
levant of whether its toner or ink-
jet, offset or digital. Here at drupa
we're focusing much more on the
customer and the applications.We
want to talk about business deve-
lopment services and how we can
help printers improve their bot-
tom line and grow, because there
aresomany challenges.”

Adaptingtochange

In fact,according to Preskett, the
everyday challenges that printers
face are the same across Europe,
and he even goes as far as to say
they can be summed in one word:
“change”.

“It’s not just technology that is
changing; it’s the way people buy
print.Some of the things that were
highlightedin the report were that
print volumes across all discipli-
nes are going to continue to go
down until 2020, when it will level
out.Anotheris that digital is going
to continue to grow over the same
period. But the key finding, and
one that 90% of the 600 interview-
ed for the report agreed with, was
that costs are going to continue to
grow atafasterrate than the value
of print.That’samajorchallenge”.

Even more worrying is that, ac-
cording to the Insight Report over
70% of printers agreed that they
could no longer combat the fall in
margins by simply cutting costs
and increasing efficiencies. “You
can only do that for so long becau-
se everyone in print follows that
same basic strategy, and many
companies are already running as
‘lean’ as possible,” says Preskett.

“Thatisthekeyindustry challenge
across the whole of Europe:where
areprintersgoingtofindnewreve-
nue and how can they make it mo-
re profitable and then,who’s going
to help you do it because the skills
shortage the sector faces.

“Inits simplest terms, the futu-
re success of the industry is de-
pendent on two things: the relati-
onship between suppliers and
printers and the relationship bet-
ween printers and buyers. And
for our part, we plan to do our le-
vel best for our customers for a
longtime to come.”

Fiir viele ist Canon immer noch
neu auf dem digitalen Druck-
markt, doch David Preskett, Eu-
ropean Marketing Manager fiir
professionellen Druck, findet
das unfair. ,,Kann sich niemand
mehr an die drei Buchstaben
CLC erinnern? Die Menschen
vergessen, dass wir schon lange
auf dem Markt
sind, und glau-

gessen die neue imagePress Mo-
nochrome, die 135 Seiten pro Mi-
nute schafft.

Leitbilder fiir die Zukunft
Doch der Chemiker und gradu-
ierte Betriebswirt Preskett, der
bereits seit 14 Jahren in der
Branche ist, wird nicht miide zu
betonen, dass es bei Canon nicht
nur um Technologien und Pro-
dukteinfiihrungen geht. ,,Unser
Hauptanliegen sind Investitio-
nen in die Druckindustrie.“ Es
geht bei diesen Investitionen je-
doch nicht nur um Produktent-
wicklung, was Grundvorausset-
zung ist, sondern auch um
Forschung, die Kunden hilft und
Leitbilder fiir die Zukunft
schafft. Ein Beispiel wurde letz-
te Woche auf der Messe vorge-
stellt: der Canon Buzzword Bus-
ter und der Insight Report
,Digital Printing Directions*.
Die erste ist eine Broschiire,
die Printbuyer und Drucker bei
der Kommunika-
tion unterstiitzen

ben, dass wir erst “The Opport"“ities soll, indem ,,der
mit der Image- areinaccessible, Jargon entmysti-
Pressangefangen fiziert” wird.
haben. Das ist pmv_e“technol()gv that Doch der wahre
falsch. Wir haben ~ printerscanuseto  Clou ist der In-

den ersten digita- make money, irrelevant sight Report,eir}e

len Farbkopie-

von Canon in

rer/-drucker be- Ofwhetheritstoneror Auftrag gegebe-
reits vor 20 inkjet, oﬁsetordigital” ne, unabhingige

Jahrenverkauft.”

Obwohl  der
Stammbaum der
Firma Preskett zufolge ohne Ta-
delist,kann man behaupten, dass
die ImagePress C7000VP fiir die
japanische Firma letzten Som-
mer einen Wendepunkt bedeute-
te: Sie verkauften 250 Maschinen
in den ersten sechs Monaten. Seit
ihrer Einfithrung wurde die Vor-
zeigemaschine durch drei Farb-
versionen ergédnzt, die Image-
Press C6000, C6000VP und die
ImagePress C1,und nicht zu ver-

David Preskett, European marketing
manager, Canon

Studie iiber den
digitalen Druck-
markt, die vom
Professor des Rochester Institu-
te of Technology, Frank Romano,
geschrieben wurde.

Doch neben den Forschungs-
projekten mochte Preskett die
Technologie im Zentrum aller
Aktionenvon Canonsehen.,, Wir
bauen bereits seit lingerer Zeit
grole  Produktionsmaschinen
wie die imagePress, doch wir se-
hen auch gute Chancen fiir den
GroBformatmarkt, in den wir al-

lein elf neue Maschinen in den
letzten zwolf Monaten einge-
fiihrt haben. Bald wird man von
uns mehr tonerbasierte Maschi-
nen sehen sowie GroBformat-
Inkjetmaschinen. Wir wollen
deutlich machen, dass wir lang-
fristig prasentsein wollen.

Auf den zweigleisigen Ansatz
hinsichtlich Digital, Inkjet und
Toner sind Canon und Preskett
besonders stolz. ,,Die Chancen
fiir die meisten Drucker liegen in
verfiigbaren, verifizierten Tech-
nologien, mit denen sie Geld ma-
chen konnen, egal ob es nun To-
ner oder Inkjet, Offset oder
Digital ist. Auf der drupa 2008
konzentrieren wir uns viel mehr
auf den Kunden und die Anwen-
dungen. Wir mochten die wirt-
schaftliche Entwicklung férdern
und Drucker bei ihrem Wachs-
tum unterstiitzen.*

Pressket geht davon aus, dass
die Herausforderungen, denen
sich Drucker stellen miissen, in
ganz Europa die gleichen sind.
Er fasst es mit einem einzigen
Wort zusammen: , Verdnde-
rung.“,,Nicht nur dieTechnologie
verdndert sich, sondern auch die
Druckerzeugnisse, die gekauft
werden. Der Bericht hebt hervor,
dass Druckauftrége in allen Spar-
ten bis zum Jahr 2020 zuriick-
gehen werden, der Digitaldruck
hingegen im gleichen Zeitraum
enorm wachsen wird. Doch das
wichtigste Ergebnis der Studie ist,
dass die Kosten viel schneller stei-
genwerde als der Wert der Druck-
erzeugnisse. Dieser Prognose ha-
ben 90 Prozent der 600 Inter-
viewten zugestimmt und dies ist
die wahre Herausforderung.

Neue Einnahmequellen finden
Noch beunruhigender ist jedoch,
dass dem Insight Report zufolge
70 Prozent aller Drucker zustim-
men, dass sie die immer kleiner
werdenden Gewinnspannen
nicht mehr durch Kostenkiirzun-
genund hohere Effizienzausglei-
chenkonnen.,,Man kann das nur
fiir eine bestimmte Zeit machen,
daalleinder Industrie die gleiche
Strategie verfolgen und die meis-
ten Unternehmen nicht noch
schlanker werden konnen®,
warnt Preskett.

Die grofite Herausforderung
in Europa sei daher die Beant-
wortung der Frage: Wo gibt es
neue Einnahmequellen und wie
kann man sie profitabler ma-
chen? Undvor allem: Wer hilft ei-
nem dabei, da der Sektor einfach
noch nicht geniigend Kenntnisse
besitzt? , Vereinfacht gesagt
hingt der zukiinftige Erfolg der
Branche von zwei Dingen ab: der
Beziehung zwischen Lieferanten
und Druckern und der Bezie-
hung zwischen Druckern und
Kéufern. Wir mochten fiir unsere
Kunden einfach noch lange Zeit
unser Bestes geben. [ |

What does manroland stand for,
aside from the world’s leading printing

presses? Is “man” short for “manual”? Is Reland
the first name of the company’s founder? Let’s stait at
the roots — at MAN Roland. MAN is the acronyim of Maschinen-
fabrik Augsburg-Niirnberg (machine factory Augsburg-iNuremberg).
And Roland is the name given to the first offset sheetfed rotary press. The
company is based at four production locations: Augsburg, Offenbach, Plauen,
and Mainhausen. it all started in Augsburg — with Carl August Reichenbach and
Carl Buz, to be more precise. Reichenbach established printing press construction in
Augsburg by building the first “latest-model” rapid press in 1845, In 1857 Reichenbach and
Buz's company was transformed into the stock corporation Maschinenfabrik Augsburg. During

www.manroland.com

the following years, the two men developed the first German “machine for printing endless paper,”
among other products. It was presented at the World's Fair in Vienna in 1873.1n 1898, the two merged into
one: the company “Vereinigte Maschinenfabrik Augsburg und Maschinenbaugeselischaft Nurnberg A.G”
Since 1908 it has operated under the name MAN: Maschinenfabrik Augsburg-Nirnberg. To mention only two
highlights: The UITRAMAN, the first post-World War |l sheetfed ofiset press, was built in 1951, and in 1972 the
LITHOMAN followed, a piorieering concept for webfed offset illustration presses. Today, webfed offset presses
for newspapers and illustration printing for brochures, catalogs, magazines, inserts, and books are built in Augsburg.
The “Roland” was born in Offenbach, if you will. This is where Louis Faber and Adolf Schleicher founded an “associa-
tion for the manufacture of lithographic rapid presses”in 1871.That same year it developed the first printing press, the
ALBATROS. In 1900 the company changed its name to Faber & Schicicher AG. In 1911 the first ROLAND offset sheetfed
rotary press was constructed. It was named after a famous knight during the age of Charlemagne. This first ROLAND was

so successful that it was awarded a gold medal at the World's Fair in Turin. Since then the name Roland has in fact been
considered synonymous with sheetfed offset presses per se. In 1928 the five-cylinder principle was developed with the
ROLAND RZS. At the time, it produced 4,800 prints per hour.In 1972 it was the ROLAND 800 that established new standards
in large-size printing. Due to its technical superiority, it was used in 20 countries around the world within a mere four years
of its market launch. In 1979 the great moment arrived: Roland Offsetmaschinenfabrik Faber & Schleicher, Offenbach, and the
printing press division of Maschinenfabrik Augsburg-Nirnberg merged to form MAN Roland Druckmaschinen AG. It was a
name that became a fixture in the printing press sector. In 1995 the ROLAND 900 was |aunched. Top-of-the-line technology and
maximum flexibility made this press a high-end product on the printing press market. It set standards in speed and economy, for
instance. Webfed offset presses are built in Offenbach to this day. Let us now move on to the third location of MAN Roland, to
Plauen in Saxony. In 1881 Conrad Dietrich and Paul Hermann Dietrich founded the knitting machine factory J.C.& H. Dietrich,
Plauen Vogtidndische Strickmaschinenfabrik. In 1896 they reorganized and said farewell to knitting machines, starting to con-
struct printing presses instead. In 1920 their company served smaller printer’s shops with their “new miniature” webfed offset
press.In 1967 the company — by now called Plamag (“Plauener Maschinenbau-Gesellschaft”) made the transition from letterpress to
offset printing with the introduction of the Hyperset series. In 1980 Plamag delivered the largest webfad offset press to Hungary —it
was the largest such system in Eastern Europe at the time. In 1988 the double-width NORASET presses established a new record:
They managed 40,000 cylinder revolutions with the six-cylinder system.Then, in 1990, the Federal Cartel Office approved MAN
Roland’s request to acquire Plamag Maschinenbau. Since 1991 Plamag has operated under the name MAN Plamag Druckma-
schinen AG. The eight-page UNISET series was introduced in 1292 as the outcome of the first jointly developed project. Today,
under the umbrella of MAN Roland, Plauen is equated with newspaper presses and the matching paper supply systems as
well as digital offset presses. MAN Roland’s fourth and final production lacation is Mainhausen in Hesse. In 1945 Erwin Grimm
founded Erwin Grimm Metall-Prazisionswerkstétte there, together with three employees. In 1956 the company started
manufacturing delivery units for all ROLAND series.The year 1969 was a special year: the company’s entire production capacity
was placed at the disposal of the key account Roland Offsetmaschinenfabrik Faber & Schleicher.In 1988 MAN Roland made
its final acquisition: E& K Grimm GmbH changed its name to become part of the printing press group under the name of
MAN Roland Mainhausen GmbH. Since then it has manufactured series in the sheetied offset sector: the ROLAND 200

and the ROLAND 900. Mainhausen and Offenbach therefore largely epitomize sheetfed offset printing, which comprises
the system families in small, medium, large, and extra-large sizes for adverlising and business printing, billboards,
posters, books, and packaging. Some of the products have been manufactured using the successful ROLAND 700
withi its revolutionary direct drive. So, 2 great deal has happened between 1845 and today. MAN Raland has devel-
oped into the second-largest manufacturer of printing presses in the world. In webfed offset printing MAN
Rolard is number one on the world market. But thisis not all: MAN Roland is the international market leader
among printing presses in the sheetfed and webfed press sector. In addition, the company provides
conisultation in all issues concerning investment and building planning, organization, management,
system design, and process optimization. It delivers software products, workflow management
systems, and a certified range of process-based system components. And last but not least, MAN
Raoland provides individual maintenance and repair packages offering 24-hour service, as weil
as integrated services and training measures. We call all this value added which we offer
our customers PRINTVALUE |1 other words, our customers not only get printing presses
but also the entire expertise of MAN Roland —anywhere in the world. Incidentally,
it started with exports to the Eastern blog, the United Kingdom, and finally
the US and Japan - to name just 2 few. Today our international sales,
distribution, and service network includes about 100 companies
which also offer presses used in the printing process and
process-based systein components in addition to
their own products. How to summarize all
this in one phrase? Quite simply:
WE ARE PRINT.

MAN Roland was unique.
manroland continues to be so:
MAN Roland becomes manroland.

Moving things forward requires the courage to change. This is a principle we have followed
for over 160 years, shaping the market more than any other company with innovations and
pioneering print solutions since our beginnings. Even our smallest changes serve one great
goal: the satisfaction of our customers and partners. No matter what we improve, everything
will remain better for you. After all, our motto shall continue to be: WE ARE PRINT.®

manroland AG, P.O. Box 101264, 63012 Offenbach, Germany, Phone +49 (0)69 83 05-0

manroland
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Perspectivas de la industria grafica latina

Assessing the future of the Latin American graphic arts sector

Enuncuadro general de crecimiento, laindustriay su contexto de negocios siguen transformandose. Méxicoy Brasil destacan en estudio sobre el crecimiento delaindu-
striaenpaises emergentes. By Hamilton Terni Gosta, Contributor Artes Graficas Magazine and Web Portal, www.artesgraficas.com

Lacuotalatinoamericana en el mercado mundial de las artes graficas podria alcanzarenel 2011 el 6,2% de los $72 1 billones previstos.
Latin America’s market share of the projected US $721bn worldwide graphic arts marketin 2011 is expected to be 6.2%

Estado de la cuestion

La industria grafica no puede
quejarse por los resultados de los
dltimos dos afios, especialmente
los de 2007. Aunque sus desafios
son grandes debido al crecimien-
to de nuevos medios de comuni-
cacion, lareduccion de las tiradas
y la necesidad de incorporar las
nuevas tecnologias digitales, el
desempefio agregado no es malo.
La industria sigue atada al creci-
miento del PIB en la mayoria de

los paises, pero con expansion al-
go mas fuerte en Brasil, Argenti-
na, Colombia, Pert y la zona del
Caribe.

Segtin los datos de IMF, el PIB
de América Latina debi6 crecer
alrededor de 5% en 2007, ya un
poco menos que 2006, cuando
cerrd con 5,4% ,y una proyeccion
mas baja, aproximadamente
4.2% para2008 (cuadro1).

(Sefal de preocupaciones ha-
ciaadelante? ;Cudl es la profun-

didad efectiva de la crisis del
mercado inmobiliario en Esta-
dos Unidos? ;En qué medida va
afectar el desempeifio de las eco-
nomiasdelospaiseslatinoameri-
canos? ;Y en qué medida un dé-
bil desempefio en la economia
podré afectar la industria gréfi-
ca?

Por supuesto, los paises mads
atadosalaeconomianorteameri-
cana van a sentir los mayores
efectos. En ese sentido, México

En2006, el consumo de papel per capita en México fue 58 kg (+5 % respecto a los dos anos anteriores)

Percapita paperconsumption reached 58 kilos in Mexico in 2006 (a rise of 5% overthe previous two years)

tiene mds riesgos de sufrir el im-
pacto de una posible recesiéon en
Estados Unidos, ya que existe
una correlacion muy fuerte entre
las dos economias, con 54% de
sus exportaciones orientadas al
mercado norteamericano.

Adn asi, considerado ese im-
pacto, observamos en el cuadro 1
que el crecimiento del PIB puede
serimportante en Perd,Chile,Ar-
gentina y Venezuela, aunque la
inflacién enlos dosltimos paises
serd muy significativa. El desem-
pefiodel PIB brasilefio podraele-
varse con la expansion del gasto
publico que el gobierno realiza
enelpresente,aunque estopueda
traer también un efecto inflacio-
nario futuro.

Méxicoy Brasil en contexto
Miremos mds de cerca los dos
paisesconlasindustrias mds fuer-
tes y que juntos suman mds de
70% del mercado latinoamerica-
no, México y Brasil, de acuerdo
conunestudiollamadoThe Worl-
wide Marketfor Printo Elmerca-
do grafico mundial, hecho por Pi-
ra de Inglaterra para la
organizacion Primir —organismo
de investigacion de mercados
que trabaja para NPES, la asocia-
ciéndelosfabricantes de equipos
e insumos para la industria gréfi-
ca, de conversion y editorial en
Estados Unidos.

El estudio de Primir presenta
uncuadrointeresante enrelacion
conlos1lamados paises emergen-
tes,enloscualesse daelmdsgran-
de incremento de la produccién
grafica mundial, considerando a
China, India, Rusia y paises lati-

Personal

Hamilton Terni Costa

Brasileno, es unapasionado porlas
artes graficas que trabaja en el sector
desde hace mas de 30 anos. Graduado
enadministracion de empresasy MBA,
concursos en Japony Estados Unidos,
fue presidente de QuebecorWorld en
Meéxico, y ex director general en Brasil.
Hamanejado camaras gréficas como
ABTG —Asociacion Brasilenia de Tec-
nologia Gréfica —y ha sido director de
Abigraf Actualmente dirige laempresa
AN —Agencia de Negocios—en donde
desarrolla proyectos de comunicacion
graficaparaempresas que buscan in-
novacion de valory crecimiento con utili-
dad (www.anconsulting.com.br). Es co-
ordinador del posgrado sobre gestion
innovadora de laempresa graficaen la
Escuelay Facultad SenaiTheobaldo de
Nigrisen Sao Paulo, Brasil, en donde en-
sefa gestion estratégica.

BorninBrazil, HamiltonTerni Costais
passionate about graphicarts. He has
worked in thisindustry for more than 30
years.Asa graduate in BusinessAdmin-
istrationand an MBA, he also complet-
edseveral coursesin Japanandthe
USA. Heis the former Chairman of Que-
becorWorld Mexicoand its ex-General
Manager for Brazil. He also headed the
ABTG (the Brazilian GraphicArts Guild)
andAbigraf. He is now the chairman of
Agencia de Negocios, where he devel-
ops graphiccommunication projects for
firms pursuingvalue innovation and
growth (www.anconsulting.com.br). He
also coordinates postgraduate studies
on Innovative Managementinthe
GraphicIndustry at the School and Fac-
ulty of SaniTheobaldo de Nigrisin Sao
Paulo, where he lectures on Strategic
Management.
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Un gran aumento del poder adquisitivo discrecional por encima de las necesidades diarias ha tenido un efecto positivo en el sector
Abigrisein discretionary spending power beyond the basic day-to-day requirements has had a positive effect on the sector

noamericanos como Brasil y Mé-
xico entre sus participantes.

En el estudio, que estima el va-
lor del mercado mundial de lain-
dustria en US$610.000 millones,
en 2006, América Latina obtiene
una participaciéon de 5,1%. En
2011 la participacién se estima en
6,2% en un mercado proyectado
de US$721.000 millones. Es decir,
un crecimiento de la facturacién
de42% enese periodo (cuadro?).

En el mismo periodo, la indu-
stria gréfica de Brasil tendrd un
crecimiento de 52,9%, para una
facturacion estimada de US
$19.192 millones. La de México
crecerd 34,8%, llegando a US
$16.550 millones. Los paises en
los que mas crecerd la industria,
segin estas estimaciones, son
China, con un crecimiento de

Chart 1: Real GDP projec-

tionfor 2008
SouthAmerica

and Mexico 4,2
Argentina 55
Brazil 4
Chile 4
Uruguay 3,8
Colombia 4.8
Ecuador 3,4
Peru 6
Venezuela 6
Mexico 3
Central America 4.9
The Caribbean 4,4
Source: IMF.World Economic Outlook.
October2007

60% para el periodo, que llegara
a US$65.934 millones, e India,
conun crecimiento de 72% y una
facturacién por US$20.990 millo-
nes.

El estudio de Primir presenta
cifras mayores que las utilizadas
por las asociaciones de la indu-
stria,yaqueincluye todoslospro-
ductos que tienen materiales im-
presos: embalajes flexibles,
cartén corrugado, impresién di-
gital y otros, que por cuestiones
de clasificacion laboral y aplica-
ciones, no son considerados en el
ambito especifico de la industria
graficalocal.

Al final del periodo encontra-
remos unaindustria algo diferen-
te de la actual, en donde la com-
petencia con los diversos medios,
especialmente los electrénicos,
se va a incrementar, y los llama-
dos servicios adicionales, aquel-
los no relacionados con la impre-
sién, que incluyen servicios
especializados de preimpresion,
premedia, terminados y otros, se-
rdn cada vez mds importantes.
Segmentos como embalajes y ro-
tulos incrementaran su impor-
tancia ylaimpresion digital man-
tendrd una participacién relativa
importante y creciente compara-
tivamente con otros sistemas de
impresion.

Brasil yMéxico en2008

De acuerdo con las estadisticas
del sector, el crecimiento de lain-
dustria gréfica local en estos dos
paises se acerca al del PIB, aun-
que venga perdiendo participaci-
on relativa en el conjunto de la
economia. El consumo per capita
de papel (segin datos de 2006)
que estd subiendo gradualmente,
ha llegado a 58 kilos por persona
en México (una mejorade 5% en
los dltimos dos afios),y a 41,2 ki-
los en Brasil (4,5% mas que en

2005), lo que muestra un in-
cremento fisico de la produccion,
pero lejos de los mds de 300 kilos
por persona en Estados Unidos,y
los 68,3 kilos por persona en
Chile.

La facturacién de la industria
medida por las cdmaras locales
en 2006 fue de US$6.500 millones
paraMéxicoy US$7.600 millones
paraBrasil. Debieron cerrar2007
con US$6.800 millones y
US$8.600 millones, respectiva-
mente. El mayor crecimiento en
Brasil es fruto delafuerte valora-
cion del real frente al délar. En
reales, el crecimiento estard alre-
dedorde5%.

La prevision para 2008 en Bra-
sil es algo mds optimista que en
México. Las indicaciones del cre-
cimiento de la economia son po-
sitivas y la intencién de inversion
de los empresarios en general es
la méds fuerte de los dltimos afios.
Una encuesta hecha por la Con-
federacion Nacional de la Indu-
stria muestra que en el sector in-
dustrial, 42% de las empresas
tienen la intencién de ampliar su
capacidad de produccién en el
préximo afio. Para 2007 la cifra
fuede32%.

Otrabuenanoticiaeslamejora
gradual pero constante de la ren-
ta personal. Hay todo un sector
de la poblacion que, en realidad,
empieza a tener algo de renta pa-
ra un consumo mads alld del basi-
co. Eso tiene buenos efectos so-
bre el sector gréfico en lacompra
de revistas, libros, materiales es-
colares y diversos productos. Por
otro lado, lo negativo para la in-
dustria es el desempeno del sec-
tor energético, con posibles efec-
tos en el costo por escasez de gas
natural.

Para el segmento editorial,
el afio 2008 es de baja, pues de
acuerdo con el ciclo de compras

de libros por el gobierno, 2007
fue el afio pico. El crecimiento
del sector de la impresién co-
mercial serd moderado. Sin em-
bargo, la impresion de material
de mercadeo directo conseguird
un crecimiento notable. La im-
presién transaccional seguird
avanzando y empezard a experi-
mentar con los llamados ‘trans-
promos’,oestados de cuentacon
informacién promocional ad-
junta.

También se pueden esperar
cambios en las grandes imprentas
conrotativasen Brasil. Siguelain-
version en grandes equipos y au-
tomatizacion de plantas, tanto en
empresas nacionales como inter-
nacionales. De estas grandes im-
prentas internacionales podre-
mos esperar cambios importantes
y nuevas inversiones en América
Latina, debido a una adecuacion
de sus plataformas operacionales
en la regidn, o a procesos de ree-
structuracion mundial.

En conclusién, estimamos un
crecimiento cercano a 5% en el
sector grafico de Brasil para2008.

En México, como ya lo descri-
bimos, la preocupacion con la si-
tuacién econémica de Estados
Unidos es mas fuerte. La indu-
stria gréfica estd cada vez mds in-
volucradaenelcomerciointerna-
cional, pero con balance
negativo.Aunque exporte mas de
US$300 millones al afio,su déficit
comercial estd en alrededor de
US$600 millones.

Para2008nuestra previsién del
crecimiento sectorial es de 3%.
También en México se destacard
la produccién de empaques y de
libros, pues el volumen de com-
pra del gobierno es mds grande
que en Brasil, ademds de la pro-
duccién editorial de revistasy afi-
nes. Sea en México o en Brasil,
destacamos el crecimiento de la
impresion digital, que tiene un
ritmo mds intenso que el prome-
dio del mercado, con tasas anua-
les de cerca de 10% y una partici-
pacion creciente en el mercado.
Su éxito estd directamente rela-
cionado con la insercién digital
del pais,sus empresasy personas.

Perti, Colombia, Chile, Argentina
Perd mantiene un crecimiento
econdémico importante en los dl-

En Perd, las editoriales estan estimulando el crecimiento del sector de las artes graficas.
Publishingis helpingto fuel growth in Peru’s graphic artsindustry

>

_ _,11" |"| #Q}

el

i:i‘i

U | Auu
i i.l |

a%t mﬁovatlpns \lou can talﬂ to people who
JII also dlscover how Just by looking

' "!r .
Ol :IS TG
tiat DRUPA




drupa

Chart 2: Estimated value of the industry and expected

growth in various countries for the 2006-201 1period

industries.

The chart shows the relative position of the Brazilian and Mexican graphic arts

Position | Country 2006 2011 2006-2011
US $ millions | US $ millions growth
1

United 182.000,7 196.722,7 8,1%

States
2 Japan 84.976,0 88.363,7 4,0%
3 China 41.200,0 65.934,1 60,0%
4 Germany 38.794,2 43.329,9 11,7%
5 United 34.937,0 39.030,6 11,7%

Kingdom
6 France 23.251,5 26.731,4 15,0%
7 Italy 23.096,3 26.000,4 12,6%
8 Canada 16.136,4 17.792,2 10,3%
9 Spain 13.856,0 16.074,4 16,0%
10 Brazil 12.552,2 19.192,2 52,9%
11 Mexico 12.277,5 16.550,4 34,8%
12 India 12.131,0 20.990,7 73,0%

Source: PRIMIR. World Wide Market for Print. Study for Pira International, 2007.

P timos afios, que no serd distinto

para2008.Estimamos quelaindu-
stria grafica local podrd lograr un
incremento de 7% para el afo,
con el segmento editorial como el
masimportante.

Colombia se destaca por sus ex-
portaciones, especialmente de li-
bros, para Venezuela y Estados
Unidos. En Venezuela, los altos
precios del petrdleo le garantizan
un mercado. Pero,mds que la eco-
nomia, la tensién politica que
tiende a agravarse es el factor de
incertidumbre, no sélo para los
exportadores sino para los em-
presarios graficoslocales. Estima-
mos que el sector grafico colom-
biano, con varias empresas muy
dindmicas y gran presencia inter-
nacional, crecerd 6% en2008.

Chile, con su politica econémi-
caliberal, estable y orientada a la
exportacién, que compensa un
mercado interno no muy grande,
mantiene esa estabilidad y su in-
dustria gréfica deberd seguir cre-
ciendoalrededorde5%.

Argentina, por su parte, a pesar
de experimentar una evolucién
extraordinariadesde la gran crisis
de 2002,y con un crecimiento esti-
mado del sector grafico de 6%,
tendrd desafios adicionales en
2008. Por un lado, con el tema de
costos relacionados con el control
de precios del gobierno, que ten-
derd a relajarse algo con la nueva
presidenta, y por otro, con el ren-
gléndelaenergia,que yase mani-
fest6 durante 2007.

En conclusion la vision general
de la industria gréfica latinoame-
ricana para 2008 es mejor que el
cuadro que tenfamos dos afios
atrds. Sin embargo, sus desafios
persisten y se intensificardn. Es
unaindustriaen transformaciony,
porello,su éxitoy desarrollo esta-
rd cada vez mas relacionado con
las soluciones que encuentre para
adaptarse a las nuevas necesida-
des de comunicacién, de gestion,
de proteccién de productos y de
informacién de sus clientes direc-
tos.

The graphic artsindustry hasno
cause to complain about the past
two years, especially 2007. Alt-
hough it faces great challenges
stemming from the growth of
new communications media, the
reduction in print runs and the
need to incorporate new digital
technologies, overall perfor-
mance has not been bad. The in-
dustry’s expansion continues to
be linked to GDP growth in most
countries, but with somewhat
stronger expansion in Brazil, Ar-
gentina, Colombia, Peru and the
Caribbeanzone.

According to IMF data, Latin
American GDP should have
grown by around 5% in 2007,
slightly less than in 2006 when ex-
pansion was 5.4%, with a lower
projection of approximately
4.2% for 2008.

Is this a cause for concern?
What is the depth of the crisis in
the US real estate market? To
whatextent will this affect the La-
tin American economies? And to
what extent will weak economic
performance affect the graphic
artsindustry?

Of course, those countries
most closely tied to the US eco-
nomy will feel the greatest effect.
In this sense, Mexico is at greater
risk of suffering the impact of a
possible recession in the US be-
cause of the strong correlation
between the two countries, with
54% of Mexican exports going to
the North American market.

Even so, having considered
that impact, GDP growth could
be significant in Peru, Chile, Ar-
gentina and Venezuela, although
inflation in the latter two coun-
tries will be very important. Bra-
zilian GDP performance could
rise with the current expansion of
government expenditure, alt-
hough thismay alsobringafuture
inflationary effect.

Mexico and Brazil
Let’s take a closer look at the two
countries with the strongestindu-

stries that together account for
more than70% ofthe Latin Ame-
rican market, Mexico and Brazil.
Our information comes from a
study entitled The Worldwide
Market for Print published by
Pira in the UK for the Primir or-
ganisation — a market research
group that works for NPES, The
Association for Suppliers of Prin-
ting, Publishing and Converting
Technologies.

The Primir study provides an
interesting picture of the so-cal-
led emerging countries, in which
the greatest increase in worldwi-
de graphic arts production is oc-
curring and which include China,
India, Russia and such Latin
American countries as Braziland
Mexico. In this study, which valu-
es the industry’s worldwide mar-
ket at US $610bn, Latin Ameri-
ca’s market share in 2006 was
5.1%.1In 2011 its share is estima-
ted to be 6.2% in a projected
worldwide market of US $721bn.
This amounts to a 42% increase
in invoicing during that period
(chart?2).

During that same time frame,
the Brazilian graphic arts indu-
stry will grow by 52.9%, reaching
estimated invoicing of US
$19.192bn. Mexico will grow by
34.8% and reach US $16.55bn.
The countries that will experi-

ence the most growthin the indu-
stry, according to these estimates,
are China, with 60% expansion
for the period, reaching US
$65.934bn, and India, with 72%
growth and invoicing of US
$20.99bn.

At the end of that period, we
will find that the industry is
somewhat different from that of
today,in thatcompetition with di-
verse media, particularly electro-
nic ones, will increase and the so-
called additional services, which
are unrelated to printing and in-
clude specialised services for pre-
press, pre-media, finishing and
others,willbecome ever more im-
portant. Segments such as packa-
ging will grow in importance and
digital printing will maintain are-
latively significant and growing
share compared to other printing
systems.

Performance in2008

According to statistics from the
sector, local graphic arts industry
growth in Mexico and Brazil is si-
milar to GDP growth, although it
has been losing relative share in
the economy as a whole. Per
capita paper consumption,accor-
dingtodata from2006,is gradual-
ly rising and has reached 58 kilos
per person in Mexico (an increa-
se of 5% over the past two years),
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El sector brasileno de las artes graficas podria crecerun 52,9% parael 2011.
The Brazilian graphic artsindustry is expected to grow by 52.9% by 2011

June 10,2008

and 41.2 kilos in Brazil (4.5%
more than in 2005), a significant
increase in production, but still
far from the rate of consumption
in the US, which stands at more
than 300 kilos per person, and
from Chile, which uses 68.3 kilos
perperson.

The industry’s invoicing in
2006 measured by local trade as-
sociations was US $6.5bn in Me-
xico and US $7.6bn in Brazil.
Year-endfiguresfor2007 are esti-
mated at US $6.8bn and US
$8.6bn, respectively. The higher
growth in Brazil stems from the
very strong appreciation of the
real against the dollar. In reality,
growth would be around 5%.
(Note: Figures from local trade
associations for industry’s invoi-
cing diverge from above Primir’s
figures due to differences in me-
thodology.)

The forecastfor2008in Brazilis
somewhat more optimistic than
in Mexico. Indications for econo-
mic growth are positive and en-
trepreneurs’ intentions to invest
are generally stronger than in re-
centyears.A surveycarried outby
the National Confederation of In-
dustry shows that 42% of compa-
niesin theindustrial sector intend
toincrease their production capa-
city during the coming year. In
2007 this figure was 32%.

June 10,2008

Another piece of good news is
the gradual but constant rise in
personal income. In a very real
sense, there is an entire populati-
on sector that is beginning to
have some discretionary spen-
ding power beyond the basic day-
to-day requirements. This has po-
sitive effects on the graphic arts
sector in terms of the purchase of
magazines, books, school materi-
als and diverse products. On the
other hand, the energy sector’s
performance is a negative factor
for the industry with possible ef-
fectsonthe costofnatural gasdue
toscarcity.

For the publishing segment,
2008 will see a fall-off because, in
accordance with the government
book purchasing cycle, 2007 was
the peak year. Growth in the
commercial printing sector will
be moderate. However, the prin-
ting of direct marketing materials
will see significant growth. Trans-
actional printing will continue to
progress and will begin to experi-
ment with the so-called transpro-
mo work, or account statements
with annexed promotional infor-
mation.

Changes are also expected in
large-scale commercial web off-
set printing in Brazil. Investment
in equipment and plant automa-
tion continues, both in domestic
and international companies.
These large international prin-
ters will introduce significant
changes and new investments in
Latin America, stemming from
the updating of their operational
platformsin the region, or world-
wide restructuring processes. In
conclusion,we forecast growth of
nearly 5% in the Brazilian gra-
phicartssector for 2008.

USimpact

In Mexico, as we have already
described, concern over the US
economic situation is much
stronger. The graphic arts indu-
stryisincreasingly involved inin-
ternational trade, but with a ne-
gative balance. Although it
exports more than US $300m
yearly, its commercial deficit is
around US $600m.

For 2008, our forecast for sec-
tor growth is 3%. In Mexico also,
the production of packaging and
books is very important, because
the volume of government pur-
chasesis greater than in Brazil,in
addition to the production of ma-
gazines and the like. Both in Me-
xico and Brazil, we stress the
growth of digital printing, which
has a more intense rhythm than
the market average, with annual
growth rates of nearly 10% and
an increasing market share. Its
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growth is directly related to the
digital insertion of the country,its
companies and people.

Other markets
Peru has maintained significant
economic growth in recent years,
and 2008 will be no different. We
estimate that the local graphic
arts industry could grow by 7%,
with the publishing segment the
mostimportant.

Colombia has significant ex-
ports, especially books, to Vene-
zuela and the US. In Venezuela,

PHOENIX

high oil prices guarantee a mar-
ket. However,beyond the econo-
my,rising political tensionisafac-
tor of uncertainty, not just for
exporters but for local graphic
arts entrepreneurs. We estimate
that the Colombian graphic arts
sector, with a number of very dy-
namiccompanies and greatinter-
national presence, will grow by
6% in2008.

Chile, with an economic policy
thatisliberal,stable and oriented
towards exports, which in turn
compensates for a not very large

BLANKETS
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domestic market, maintains that
stability and its graphic arts indu-
stry ought to continue to grow by
around5%.

Argentina, in spite of extraor-
dinary evolution following the
great crisis of 2002 and with esti-
mated growth in the graphic arts
sector of 6%, will face additional
challenges in 2008. These come
on the one hand in the area of
costsrelated to the government’s
price controls, which will tend to
be somewhat less strict under the
newpresident,and onthe otherin
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the energy sector, which we have
alreadyseenin2007.

In conclusion, the general out-
look for the Latin American gra-
phicartsindustryin 2008 is better
than it was two years ago. Howe-
ver, challenges persistand willin-
tensify. It is an industry in trans-
formation and therefore its
success and development will be
increasingly dependant on fin-
ding solutions to adapt to new
needs in communication, ma-
nagement and protection for
clients’ products and data. |

Division ContiTech of Continental AG

Your Needs First.

© www.pxp.de/drupa
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Producing the drupa report daily

Die tagliche Produktion der Messezeitung

Weh Monitoring — view in view

The daily workflow: workflow system within Quark DPS is Ad Obe A
handled by Quark Publishing System
Theteam (QPS) and drupareport daily is produ-

Drupa report daily is produced by
an international team of journalists.
The team from the German trade
magazine Druck&Medien is a cor-
porate publisher for Messe Diissel-
dorf responsible for the concept and
the production of the daily. The teamis
completed by editors from the UK
magazine PrintWeek and several
freelance writers. You will find the pro-
duction area for the drupa report daily
inhall 7,booth CO1.

Layout/photos and Editing

It is unique experience to produce a
daily at drupa. For this publication, we
have had great support from Quark.
The drupa report daily is produced
using Quark DPS, which provides ma-
nagement of both content and pro-
cess. The editors store their contentin
a central repository so that it’s easily
accessible for further review, versio-
ning, and processing. A collaborative
workflow  system  automatically
routes the content to the editors and
writers for approval, copy editing, lo-
calisation, or any other process defi-
ned in your workflow. The automated

M 2 x 5 million pixels for a clear picture

June 10,2008

ced live using QPS7. This allows the
editors to write on their Apple Mac-
books directly onto the layout, where-
ver they are located at the show. Via
WLAN-access, the editors log into the
QPS System and write the jobs that
areassignedtothem.

Transcription and Translation

The whole daily is bilingual, meaning
all articles are written in English and
German. Exceptions are the country
reports, which are written in the
native language, with a translation in
English.

Printing and Finishing

The newspaper is printed overnight
and delivered in the morning. In addi-
tiontothe newspaper, thereisadrupa
report daily online link:
www.drupa.de/drupadaily

Delivery

Drupa report daily is printed each
nightwithacirculation of 10,000.The
newspaper is distributed to arange of
hotels, the airport, train station and
atthe show.

2y
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Modern print and media is facing
more and more time pressure.
Processesin the production chain
are being optimised in many pla-
ces, in order to increase
throughput and to keep deadli-
nes. As an important media of
communication, the internet
keepsmovingin the focus whenit
comes to linking single producti-
on flows in different locations
and between different partners.
The whole gamut runs from fast
data transfer, document pref-
lighting, the direct use of images
from the web browser in a layout
document, the automated check
of transferred PDFs to real-time
image and document proofing in
the web browser and the final
clearance.

Meeting online demands
HELIOS WebShare UB+ covers
the full range of demands for mo-
dern, web-based workflows. The
client/server software, which is
based on Apple’s WebObjects
technology, enables a web client
to easily and securely access a
central file and print server. Em-
ploying a two-tier security con-
cept, the WebShare WebObjects
Serverislocated outside the com-
pany’s firewall in the so-called
DMZ (Demilitarized Zone) and
acts as a relay station for the data
transfer. Access to the data of the
internal WebShare File Server is
realised by a proprietary proto-
col,over that the WebShare Web-
Objects Server communicates
with the WebShare File Server,
which is installed on the data ser-
ver. Without appropriate authen-
tication, no external user can
transfer or manipulate data on
the file server. WebShare has its
own administration system for
users and their access rights, is
multi-client capable, and can be
personalised according to diffe-
rent corporate design require-
ments viaso-called “Brandings”.
To accelerate the data transfer,
HELIOS WebShare UB+ fully

drupa

Optimising your online processes

Kollege Internet spart kostbare Zeit

HELIOS WebShare UB+ offers acomplete web-based workflow package with added security and nifty new features

HELIOS WebShare WebObjects Server

Firewall Firewall

HELIOS WebShare File Server

Employing a two-tier security concept, the WebShare WebObjects Server is located outside the company’s firewall
Beim Zugriffvom Web-Clientauf den zentralen Daten-und Druckserver greift ein zweistufiges Sicherheitskonzept.

utilises the ZIP compression for-
mat. When saving data to the file
server, the WebShare server au-
tomatically unpacks delivered
ZIP archives. Even incomplete
uploads are unpacked safely and
faultlessly, provided that corre-
sponding files are complete.
When downloading files, HE-
LIOS uses its own ‘zipstream’
technology, which instantane-
ously transfers the selected data
ina ZIP compressed data stream.
This method has the advantage
that a download starts immedia-
tely, irrespective of the size of the
datatobe transferred.

For a time-saving collaborati-
on via the internet, HELIOS
WebShare UB+ offers detailed
previews of images in TIFF, EPS,
JPEG, PDF and PSD formats,
and also of multi-page PDF,
QuarkXpress, and Adobe InDe-
sign documents. For a better in-
spection of the laid out docu-
ments, double pages can be
displayed without the inner mar-
gin or as a preview of the later
printout. Appropriate access
rights provided,itis also possible,
viawebaccess,tomove,to copy or
to delete files on the internal file

server, and to create new folders
or to document the editing status
of files by use of colour labels and
comments. The WebShare client
offers a fast search function,
which allows locating files within
secondsin those file server share-
points that are allowed for the re-
spective user.

Drag & Drop

Simple access to images for local
layout tasks from remote work-
places is also available. With the
extensions, which are presented
at drupa, it is possible to simply
‘drag & drop’ the required
images from the web browser in-
to the layout document. The se-
lected images are downloaded in
the background via a plug-in for
the layout program and are then
automatically inserted into the
document.

PDF is increasingly used as a
standard transfer format for print
data. However, it is recommen-
ded to check each single PDF file
for the actual quality of the con-
tained data. HELIOS WebShare
UB-+ allows inspecting delivered
PDF files directly in the web
browser using the callas pdfIn-

spektor 4. The result of the in-
spection is displayed directly in
the web browser, allowing the
sender of the data to instantane-
ously tellif their data meet the re-
quired quality demands.

The job clearance is often not
only accompanied by a content
related inspection but also by a
colour related evaluation. For
these tasks WebShare UB+ of-
fers a proof mode, in which
imagesordocument previewsare
displayed colour true in the Safa-
riwebbrowser,while considering
embedded ICC4 profiles. The in-
tegrated multiple zoom function
allows judging images or docu-
mentsrightdown to thelast detail
because the original data is al-
ways used for the calculation of
the proof.In case of doubt,the do-
cument can be printed right off
the proof window to a calibrated
local proof printer or, via drag &
drop,evaluatedin Photoshop.

The integration of external
workplaces via HELIOS Web-
Share UB+ allows for process op-
timisations, from which the parti-
cipating companies will have a
considerably competitive edge
overothers.
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Die Moderne Druck- und Me-
dienproduktionen steht unter
einem imensen Zeitdruck. An
vielen Stellen werden Prozesse
optimiert um den Durchsatz zu
erhohen und Termine moglichst
kurzfristig realisieren zukonnen.

Als wichtiges Medium riickt
das Internet immer mehr in den
Fokus, wenn es darum geht, die
Abliufe an verschiedenen Stand-
orten und zwischen mehreren
Partnern miteinander zu ver-
kniipfen. Das Spektrum mogli-
cher Anwendungen ist vielfiltig:
der schnelle Datentransfer, die
unmittelbare  Kontrolle von
Dokumentinhalten, das direkte
Nutzen von Bildern aus dem
Web-Browser in einem Layout-
dokument, automatisches Prii-
fen von transferierten PDFs so-
wie Proofing via Web-Browser
und Freigaben.

Client-Server-Prinzip im Fokus
Der Software-Entwickler Helios
hatsichder gesamten Bandbreite
des webgestiitzten Arbeitens an-
genommen. Die auf der Apple
Web-Objects-Technologie auf-
setzende Client-Server-Software
Web-Share UB+ bietet Zugriff
von einem Web-Client auf den
zentralen Daten- und Druckser-
ver. Dabei wird ein zweistufiges
Sicherheitskonzept genutzt, bei
dem der Web-Objects-Server als
Relaisstation fiir den Daten-
transfer auflerhalb der Unter-
nehmensfirewall in der DMZ
(Demilitarized Zone) steht. Die-
ser Server ist fiir die gesamte
Kommunikation mit den ent-
fernten Web-Clients zustindig.
Den Zugriff auf die Daten des
internen Datenservers hat He-
lios iiber ein proprietdres Pro-
tokoll realisiert, iiber das der
Web-Objects-Server mit dem auf
dem Datenserver eingerichteten
Fileserver kommuniziert. Ohne
die entsprechende Authentifizie-
rung kann kein externer Anwen-
der Daten transferieren oder auf
dem Datenserver manipulieren.
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Web-Share verfiigt iiber eine ei-
gene Benutzer- und Zugriffs-
rechteverwaltung, ist mandan-
tenfihig und kann iber so
genannte Brandings fiir diverse
Corporate Design-Vorschriften
personalisiert werden.

Beschleunigter Datentransfer

Zur Beschleunigung des Daten-
transfers arbeitet die Helios-Lo-
sung durchgéngig mit dem ZIP-
Format. Der Web-Share-Server
entpackt angelieferte ZIP-Ar-
chive automatisch beim Spei-
chern auf dem Datenserver.
Selbst unvollstdndige Uploads
werden — soweit die zugehorigen
Dateien komplett sind — sicher
und fehlerfreientpackt.

Beim Herunterladen von Da-
teien greiftdie Helios eigene Zip-
stream-Technik, bei der die aus-
gewdhlten Dateien unmittelbar
in einem komprimierten Daten-
strom iibertragen werden.Dieses
Verfahrensoll den Vorteil bieten,
dass ein Download unabhéngig
von der GroBe der zu transferie-
renden Dateien sofort beginnt
undsomitdie Zeitzum Herunter-
laden von Dateien nur von der
zur Verfiigung stehenden Band-
breite abhdngt. Der unmittelbare
Transfer vominternen Datenser-
ver hat den Vorteil, dass immer
mit aktuellen Datenbestidnden
gearbeitet wird.

Datenstrome immerim Blick
Fiirdie zeitsparende Zusammen-
arbeit via Internet bietet Web-
Share UB+ detaillierte Voran-
sichten von Bildern (als TIFF,
EPS, JPEG, PDF und PSD) und
mehrseitigen PDFs, QuarkX-
pressund Indesign-Dokumenten.
Zur besseren Kontrolle gestal-
teter Dokumente konnen Dop-
pelseiten ohne inneren Rand (so
wie im spateren Druck) darge-
stellt werden. Entsprechende
Zugriffsrechte vorausgesetzt ist
es auch moglich, Dateien per
Webzugriff auf deminternen Da-
tenserver zu verschieben, zu ko-
pieren oder zu ldschen sowie
neue Ordner anzulegen oder
mit Hilfe von Farbetiketten und
Kommentaren Bearbeitungszu-
stande zu dokumentieren.

Intuitives Bilddaten-Handling
Aber nicht nur das Arbeiten auf
dem zentralen Datenserver wird
unterstiitzt, sondern auch der
einfache Zugriff auf Bilder fiir
das lokale Gestalten an entfern-
ten Arbeitsplitzenist moglich.
Mit den auf der drupa vorge-
stellten Erweiterungen konnen
die benoétigten Bilder jetzt ein-
fach per ,,Drag und Drop* aus
dem Webbrowser in das Layout
gezogen werden. Uber ein Plug-
In fiir das Layoutprogramm wer-
denim Hintergrund die Original-
daten oder OPI-Bildkopien ge-
laden und automatisch in das
Dokument eingefiigt. Dieses fiir
den Anwender intuitive Arbei-

drupa

Trotzdem empfiehlt es sich, jede
PDF-Datei auf die tatsdchliche
Qualitit hin zu priifen. Die He-
lios-Losungchecktdie angeliefer-
ten PDF-Dateien unmittelbar im
Webbrowser unter Verwendung
von Callas PDF-Inspektor 4. Da-
bei handelt es sich um die gleiche
Anwendung, die auch in Adobe
Acrobat Professional ab Version
6 ihren Dienst tut. Das Ergebnis
der Uberpriifung wird direkt im
Webbrowser angezeigt, so dass
der Datenlieferant unmittelbar
erkennen kann, ob seine Daten
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CLEANING SYSTEMS

den notwendigen Qualitétsan-
forderungen entsprechen.

Vom Preflightzum Farbmanagement
Bei vielen Auftragen findet bei
der Freigabe von Daten jedoch
nicht nur eine inhaltliche Kon-
trolle, sondern auch eine farbli-
che Beurteilungstatt. Web-Share
UB+ bietet hierfiir einen Priif-
modus,indemdie Bilddaten oder
Voransichten von Dokumenten
unter Berticksichtigung einge-
betteter ICC-4-Profile im Safari-
Webbrowser farblich korrekt an-

gezeigt werden. Uber den mehr-
fachen Zoom kann der Anwen-
derauchkleinste Details beurtei-
len, da fiir die Berechnung der
Darstellung immer die Original-
daten verwendet werden. Im
Zweifelsfall kann das Dokument
aus dem Prooffenster heraus auf
einen kalibrierten lokalen Proof-
drucker ausgegeben oder per
,Drag und Drop“ in Photoshop
beurteilt werden.

Ferner erlaubt ein integriertes
E-Mail-Interface das Versenden
von Korrekturanweisungen oder
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die direkte Freigabe von Daten
per Webbrowser. Die Online-
Uberpriifung und Freigabe von
Bildern und gestalteten Seiten
spart teure Produktionszeit und
schlieBttrotzdem Anderungenin
letzter Minute nicht aus.

Mit der Integration externer
Arbeitsplitze iiber eine Client-
Server-Losung konnen Prozess-
optimierungen unterschiedlichen
AusmalBes erzielt werden, die fiir
die beteiligten Unternehmen ei-
nen wesentlichen Wettbewerbs-
vorteil darstellen. [ |

cleaning with a full length brush:

fully automatic extraction
of washing sludge

controllable flicker bar
reduces the amount
of washing agent needed

The advantages at a glance:
* reduced operating costs

* higher process stability and press availability
ideal washing results

perfectly balanced peripheral systems
e compact, user-oriented design

* environmentally sound

contex.lb

Head start by cleaning

Unique solutions for offset printing presses

contex.c
cloth-based cleaning:

highly efficient transport
system means maximum cloth
utilisation

better cloth usage reduces
replacement intervals

contex.mb
cleaning with a movable
brush:

continuous removal
of washing sludge

ideal for recycling with
ecoclean.line
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technology and services

ten erfordert keine zusétzlichen
Installationen und reduziert den
Organisationsaufwand verteilter
Produktionen messbar.
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who is giving the print industry something
new to think about at drupa 2008?

we dre.
working for you.
:‘a We are Sun Chemical, 12,000 employees in 56 countries focused on ensuring your

company has the world-class inks and pigments you need. Meet our industry experts
at drupa 2008 to discover how our innovative and quality-driven products can work
for your company. So put our stand on the top of your list and visit us today.

Register online for a FREE gift at sunchemical.com/drupa today.

Visit us at drupa ’08 in Hall 6, Stand B75
to learn about our commitment to quality, service and innovation.
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KBA'’s competence and market
leadership in large format is un-
disputed and, since drupa 2005,
has extended by industry de-
mand into the super-large,jumbo
or XXL format. Since they were
launched on the market, more
than 200 Rapida 185 and 205
printing units have gone live in
Europe, the USA and Asia, and
Australia will soon follow.

Nowhere is this picture more
evident than in the United King-
dom, where the arrival of the
Rapida 205 has heralded a sea-
change in a sector previously do-
minated by wide-format screen
printing. Today for those in the
point-of-sale (POS) sector,serving
the ultra-competitive big brands
retail supermarket trade,the KBA
Rapida 205 is the “must have”
presstocompete and survive.

At the moment there are eight
Rapida205s operatingin the UK,
all five-unit UV presses in a sec-
torled by Capital Print & Display,
the London large-format specia-
list which hasrecentlymovedtoa
brand new factory at Beckton
Waterfrontin east London.

Burgeoning market
London-based Augustus Martin,
a company established for an
even longer time at the top of the
tree in POS, was the first to invest
in KBA superlarge format tech-
nology, installing a Rapida 205 at
the end of 2005.Then came Capi-
tal with its first jumbo, followed
by Odessa Offset, NSL,StIves SP
Group, B&P Group and Show-
card Print.

NSL, Newcastle, was the first
printer to bravely jump straight
from screen to superlarge format
and the move has been so suc-
cessful thatadditional KBA press
investmentis on the cards.

NSL managing director Dun-
can Hesse says that his Rapida
205 is perfectly designed to the
format used by screen printers

drupa

Rapida 205: the ‘must have’ press for POS
Offsettechnik erobert den XXL-Werbemarkt

KBA's sheetfed giantis challenging screen printing’s seemingly invincible positioninthe display market. In the UK alone ,there are already eight such pressesin operation,
andaround 50 worldwide. The most recent order was placed by Glama Pakin Sydney. The giant Rapidas are definitely on the march

Two Rapida 205 press lines are in operation at Capital Print & Display’s new production plantin London

Inderneu erbauten Fabrikvon Capital Print & Display in London produzieren zwei KBA Rapida 205.

and will easily allow the transfer
of work from one process to the
other.

Les Thomas, managing direc-
tor at Cheshire company B&P
Group, had to think big when it
came to his company’s need to
addlithotoitsexistingscreenand
digital operation. “We needed to
think big and stand out from the
crowd,” he says.“We also needed
to handle a campaign with litho
and screen sharing the work all
under oneroof.”

Big beast by any standards

The Rapida 205 is a big beast by
anystandards.Printers taking de-
liver of this jumbo press will see
up to twenty trucks making the
hardware delivery and note that
the sheet pile alone will weigh
overthreetonnes! Withamassive
sheet size of 1,510x2,050mm
(59inx80in) the press incorpora-

tes all the benefits of the long
tried and tested Rapida 162 such
as the provenseven o’clock cylin-
der arrangement and double-si-
zed impression cylinders. The
pressalsooffersshaftlessfeeding,
press speeds up to 9,000 sheets
per hour, ultrasonic double-sheet
sensorsandaswinginfeed thatal-
lows gentle acceleration. The
press also has an exceptionally
short inking train with just six-
teen rollers affording low wasta-
ge, short washing times and unri-
valled rolling power. Excellent
substrate flexibility concludes
the benefits list the Rapida 205
brings to handling paper, display
board, microflute, plastics and
metallised stocks from 0.1lmm to
1.6mm (4-63pt).

Battling aresilient screen sector
Peter Kiddell, leading consultant
andcurrent president of the UK’s

The 205 has a massive sheet size of 1,510x2,050mm and prints at speeds of up to 9,000 sheets per hour
Im Vergleich zum Bediener wird die GroRe des Papierformats auf dem Anlegtisch des Super-Jumbos besonders deutlich.

Digital Screen Printing Associa-
tion, admits that in many areas
screen now takes second place to
large-format litho. He says:
“The screen industry has
changed over the
past 10 years and

“Thescreenindustry UK in
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Die technologische Kompetenz
des Druckmaschinenherstellers
Koenig & Bauer im grofiforma-
tigen Bogenoffsetdruck ist seit
Jahrzehnten unbestritten. Seit
der drupa 2004 baut das Unter-
nehmen auch Druckmaschinen
fiir die sogenannten Supergrof3-
beziehungsweise XXLplus-For-
mate. Mehr als 200 Druckwerke
der Baureihen Rapida 185 und
205 sind seither in Europa, Ame-
rika und Asien in Produktion
gegangen, Australien wird dem-
néchstfolgen.

Nirgends sind die dadurch ge-
schaffenen neuen Moglichkeiten
offensichtlicher als in Grofbri-
tannien. Dort kiindigt die Zwei-
Meter-Maschine Rapida205eine
grundlegende Verdnderung in
einem Sektor an, der vorher
hauptséchlich vom groBformati-
gen Siebdruck dominiert wurde.
Inzwischen setzen Druckdienst-
leister, die im PoS-Sektor titig
sind auf Bogenoffsetdruck mit
der die Rapida 205, um die von
hartem Konkurrenzkampf ge-
pragte Markenartikel- und Le-
bensmittelindustrie gewinnbrin-
gend bedienenzu konnen.

Derzeit produzieren acht
Fiinffarben-Rapida 205 mit UV-

Ausstattung  in
einem

dramatically so Marktsegment,in
over the past five. has changed over the dem der Londo-
Large-format li- pasttenyearsand ner GroBformat-
tho presses such dramatically soover spezialist Capital
as the KBA Rapi- ] Print & Display
da 205 are being the past five. Large- eine  herausra-
usedi ey sue formatlitho presses ge.nclieD‘ Rolle
cesstully 1ndee = spielt. Dies unter-
in the high volu- suchas the KBA Rapida streicht auch der
me point-of-sale 209 arebeingused kiirzliche Umzug
sector.” very successfully in- der Firma in eine

Screen, he ad-

brandneue Fabrik

mits, is under fire deedinthe hlgh volume inm Stadtteil Beck-
from offset at the DOint-Of-Sale sector.” ton Waterfront in

top end, from di-
gital  technolo-
gies for smaller
quantities  and
maybe thereisanotheradversary
coming over the horizon — high-
speed inkjet. However, on other
fronts, screen is making rip-ro-
aring progress — in electronics
circuit printing, in pharmaceuti-
cals and in many areas of outside
graphics.

And with eight Rapida 205s in-
stalled and in production in the
UK, has KBA reached saturation
point? KBA (UK) managing di-
rector Christian Knapp feels that
there are still UK opportunities
tobehad.

Hesays:“Intoday’s tough mar-
ket we all need to work harder
andsmarter and to findimproved
efficiencies within our operati-
ons. Our Rapida205isaprime ex-
ample oflowwaste,fast makerea-
dy and high automation
efficiency operating in a dedica-
ted marketsegment.”

Peter Kiddell, leading consultant and
current president of the UK’s Digital
Screen PrintingAssociation

Ost-London.
Augustus Martin,
ebenfalls seit lan-
gem  Lieferant
von PoS-Material,war auf der In-
sel der erste Anwender, der in
SupergroBformat-Technologie
von KBA investiert hat und
Ende 2005 eine Rapida 205 in
Betrieb nahm. Danach folgten
die Druckerei-betriebe Capital,
Odessa Offset, NSL, St. Ives SP
Group, B&P Group und Show-
card Print.

NSL aus Newcastle war der
erste reine Siebdrucker, der un-
erschrocken den Sprung in den
Offset mit zwei Meter breiten
Druckogen gewagt hat, was sich
im Endeffekt als so erfolgreich
erweist, dass weitere Investitio-
nen in KBA-Maschinen zu er-
warten sind. NSL-Geschéftsfiih-
rer Duncan Hesse ist iiberzeugt,
dass die Rapida 205 perfekt auf
dasvon Siebdruckern verwende-
te Format ausgelegt ist, das die
Ubertragung der Arbeit von ei-
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nem Druckverfahren auf ein an-
deresrelativleicht macht.

Les Thomas, Geschiftsfiithrer
der B&P Group in Cheshire,
spricht von einer komplizierten
Planungsphase, als es in seiner
Firma darum ging, zu den beste-
henden Sieb- und Digitaldruck-
anlagen Bogenoffsetmaschinen
hinzuzufiigen. ,,Wir mussten in
groflem Maf3stab planen und uns
von der Masse abheben®, sagt er.
,,AuBBerdem hatten wir eine Kam-
pagne “Offset und Siebdruck”,
um alles unter einem Dach in un-
serer Firmazuvereinen.”

Super-Jumbos mit allen Standards
Die Rapida 205 ist ein ,,Riese*
mit allen Standards. Fiir die An-
lieferung dieses Giganten wer-
den bis zu 20 LKW bendétigt. In
der Produktion wiegt ein Papier-
stapel iiber drei Tonnen. Mit ei-
nem riesigen Bogenformat von
1.510x 2.050 Millimeter beinhal-
tet die Maschine alle Vorteile der
seit langem bewidhrten Rapida
162, beispielsweise die Sieben-
Uhr-Stellung der Zylinder und
die doppeltgroBen Druckzylin-
der. Die Maschine bietet weiter-
hin einen wellenlosen Anleger,
Geschwindigkeiten von bis zu
9.000 Bogen stiindlich, eine Ul-
traschall-Doppelbogenkontrol-
le und eine Schwinganlage fiir die
sanfte Beschleunigungin der Bo-
genzufiihrung. Daneben verfiigt
die Rapida 205 iiber ein kurzes
Farbwerk mit 16 Walzen fiir ge-
ringe Anlaufmakulatur und kur-
ze Waschzeiten.

Die Super-Jumbos verarbeiten
neben Papier auch Displaykar-
ton, Mikrowelle, Plastik und
aluminiumkaschierte Bedruck-
stoffe in Stiarken von 0,1 bis 1,6
Millimeter.

Siebdruckverliert am Point-of-Sale
Peter Kiddell, fiihrender Berater
und derzeitiger Président von
UK’s Digital Screen Printing
Association gibt zu, dass der
Siebdruck jetzt auf vielen Gebie-
ten den zweiten Platz hinter dem
grof3formatigen Offsetdruck ein-
nimmt. Er sagt: ,,Die Siebdruck-
industrie hat sich innerhalb der
letzten zehn Jahre gedndert und
am drastischsten wiahrend der
letzten fiinf Jahre. Groformati-
ge Offsetdruckmaschinen wie
die KBA Rapida 205 werden
heute auf dem PoS-Sektor sehr
erfolgreich eingesetzt.”

Der Siebdruck, so sagt er, wird
heute am stdarksten vom Offset
verdrédngt, aber auch durch den
Digitaldruck fiirkleine Auflagen.
Und vielleicht erscheint da noch

POLAR LabelSystems: Halle 1, Stand A 02

Mehr Ideen zur Etikettenproduktion! Herausforderungen
durch neue Materialien mit anspruchsvollen Produkt-
eigenschaften oder aufwendiger Veredelung im Druck
begegnen intelligenten Losungen.

More ideas for the production of labels! Challenges through
new materials with sophisticated product features or costly
finishing in printing are now met by intelligent solutions.

distributed by

HEIDELB=RG- N
..EINFACH NAHER DRAN.

Costefficiency evenin shortruns
XXL-Papierstapel wiegen gut drei Tonnen.

ein weiterer Gegner am Hori-
zont: der Hochgeschwindigkeits-
Inkjet. In anderen Marktseg-
menten mache der Siebdruck

jedoch sagenhafte Fortschritte:

beider Herstellung von gedruck-
ten Schaltungen (Leiterplatten),
auf dem Arzneimittelsektor und
invielen Bereichen der Schilder-
herstellung.

Hat Grof3britannien mit inzwi-
schenachtproduzierenden Rapi-
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da 205-Anlagen eine Sittigung
im Supergrofiformat-Bogenoff-
set erreicht? Christian Knapp,
Managing Director von KBA
(UK): ,,Im heutigen schwierigen
Marktumfeld ist es fiir uns alle
erforderlich, hiarter und effizien-
ter zu produzieren und einen ho-
heren Wirkungsgrad zu erzielen.
Die Rapida 205 ist ein vorziigli-
ches Beispiel fiir geringe Maku-
latur, kurze Riistzeiten, hohe
Automatisierung und effizientes
Arbeiten in einem fest umrisse-
nenMarktsegment. [ |
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spiral noteD ‘m sﬂ See also at our booth
ﬂ_ \ how to achieve high
Products [ ™ — LEVEL increase in performance

25008  with our exercise book
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Imagine customers in the prin-
ting and media industry increa-
singly wanting to work with sup-
pliercompaniesthatknewhow to
network with each other on com-
plex projects.

Imagine such a group of sup-
pliers finding that they not only
worked well together, but that by
sharing their knowledge they
could do things together that no
single company could do on its
own.

Imagine that this group of busi-
nesses created a large knowledge
pool that started in the world’s
biggest graphic industry exhibiti-
on, but grew significantly over a
period of time to deliver this
know-how in many different
ways:publications,seminars,exhi-
bitions, meetings,and theinternet.

There is no need to ‘imagine’
this — it all started in 1998. The
PrintCity Alliance is 10 years
‘young’ at drupa 2008 and it has
grown in activity and influence
worldwide.

PrintCity was,andstillis,a natu-
ralanswer tomarketdemands—as
processes, technologies and pro-
duct solutions get ever more com-
plex, the drive by buyers is to im-
prove ‘value’, increase return on
investment (ROI) and achieve
differentiation and advantage
versus their own competitors.This
drives them to work with the best
suppliers with the greatest know-
ledge. More recently the trend is
for them to want to work with
companies that can jointly deliver
world-class solutions together.

If the PrintCity Alliance did
notalready exist,it would have to
beinvented now because of these
reasons.

Why s PrintCity successful?

In today’s modern business envi-
ronment co-operation and net-
working are not an option — they
are mandatory for the future of
ourindustry.

Atitsfirst publicappearance at
drupa 2000, ‘Open Systems’ be-
came the most widely discussed
topic, but only PrintCity mem-
bers showed how a full workflow
process could be constructed.

Thisisthe same logicthatledin
time to more cross-industry pro-

drupa

PrintCity toasts a decade of growth

Die PrintCity-Allianz feiert ihr zehnjahriges Bestehen

Overthe course ofits history, the graphic arts partnership has delivered impressive results for theindustry By Rainer Kuhn, managing director, PrintCity GmbH

Atthe show: once again, the PrintCityAlliance will be at drupa to promote best practice and value adding in print
Die PrintCity, gegriindet 1998, présentierte sich erstmals auf derdrupa 2000 in Halle 6.

jects and seminars, to bring clari-
ty, knowledge and wider under-
standing to the complex business
opportunities of the day. Our
members are equipped with a
broader knowledge base and are,
therefore, true partners for our
customers. The members don’t
just understand a single product
area, but the whole value chain,
including the true business needs
of the customer.

For our members, that means
using the strengths of the PrintCi-
ty Alliance approach intelligent-
ly will lead to being recognised as
acompetent partner of the custo-
mer long-term, not just a supplier
of machines, components, mate-
rials or services.

The PrintCityAlliance timeline
PrintCity was founded after mee-
tings between a small group of
companies in 1998 and it first ex-
hibited in Hall 6 at drupa in 2000,
whereitwasrecognised asatrend
setter for ‘Open Systems Archi-
tecture’ and ‘Digital Workflow’.

In 2001 PrintCity was establis-
hed as an organisation based in
Augsburg with a unique indus-
trial structure based on shared
Activity Groups. At Ipex 2002,
PrintCity delivered a first live
PrintFactory, with the first ever
JDF workflow with multiple
partners.

Visitors to drupa 2008 can take part in seven Competence Centres in Hall 6
2008 befindensichin Halle 6 die sieben Competence Centres.

During 2003 project activity
began to grow and at drupa 2004
PrintCity  presented  ‘Print-
Works’ — a unique exhibition de-
monstration setting with five fac-
toriesinaJDF environment.

Over the next several years the
range of PrintCity projects and
seminars grew significantly and
‘Smarter PrintWorks’ was the
theme at Ipex2006.

Today the PrintCity Alliance is
delivering its widest series of so-
lutionstothe marketever.There-
sults of joint projects, summari-
sed in various publications (Best
Practice Guides, Special Re-
ports) provide the basis for the
drupa2008 Competence Centres,
all under the ‘Connection of
Competence’focus theme.

Some examples of these recent
2008 project publications, which
have delivered unique, valuable
cross-industry knowledge, inclu-
de: An Optimised Sheetfed UV
Printing Best Practice Guide, a
Value Added Printing of
Newspapers Resource Book and
a Sustainability, Energy and En-
vironment Special Report

Butwhy PrintCity?

Yes, there is cooperation
without PrintCity —we did not in-
vent this. But we have expanded
this concept of working and like
anyrelationship,itisbuilton trust
and needs to be grown, develo-
pedand maintained. The PrintCi-
ty Alliance provides this constant
and stable partner network, allo-
wing its members to work toget-
her on different subject areas to
create value added solutions for
all of the market. Additionally
PrintCity is an excellent commu-
nication channel. The members
of PrintCity are more and more
recognised in the market for
setting trends, working together,
networking and  providing
solutions for hot-topics in the in-
dustry: “doing good —and talking
aboutit”.

Unique networking alliance
Networks are vital in today’s in-
ternational business world. Em-
ployees network within their own
companies and individual com-
panies have often successfully
networked one-to-one or in very
small groups.

There are some smaller alli-
ances in the global printing and
packaging industry, but none as
large or as established as the
PrintCity Alliance, following 10
years of growth and member
joint networking.

Over the 10 years of activity
since the first formative discussi-
ons in 1998, the PrintCity mem-
bership hasgrownanddeveloped
stage-by-stage to achieve:

m Something special, of which we
canallbe proud

H Something withareal value

H Something unique

According to John Dangelmaier,
president of PrintCity: “We have
learned a lot by companies wor-
king together continuously in
PrintCity.

Individual alliance members
have gained new, shared, techni-
cal and process capability and
created new business opportuni-
ties for themselves. All this deli-
vers added-value benefits for
their customers. Plus there is still
huge networking potential yet to
be fully exploited. In the last few
years, we have also expanded ac-
tivity into Eastern Europe and in
the future there are already signs
that the Asian markets are in-
creasingly interested in Print
City.”

What’s newin2008?

Since 2003 PrintCity members ha-
vefocused more and more ondeli-
vering value-added print, packa-
ging and publishing knowledge
and solutions to the world gra-
phics market. In recent years this
hasdriven asignificantincrease in
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new PrintCity publications, semi-
narsaswellasexhibitions.
Fordrupa2008 PrintCityhasthe
largest ever number of Compe-
tence Centresin Hall 6, the largest
number of new publications and
the longest pre-event core team
planning programme ever seen:

m Seven Competence Centres:
= Brand Protection
= Food Packaging
= Value Added UV Printing
= Value Added Web Offset
= Workflow Integration and
Networking
= Digital TransPromo
= Print Meets Electronics

ETwo special attractions:
= Print4Life Lounge —for Print
Buyers,Brand Owners, Desi-
gners & Publishers
= PRINTplusX project—The
Secrets of Value Added’—for
everyone

M Nine new publications:

= PrintCity‘Connection of
Competence’ BOOK

= PrintCity GUIDE to Hall 6

= Sustainability, Energy & En-
vironment Special Report

= Optimised Sheetfed UV
Printing - Best Practice
Guide

= VAPoN Resource Book

= Food Packaging on Folding
Carton Guide

= Web Press Energy Efficiency
Report

= PRINTplusX Sample Folder

= Brand Protection Brochure

The final word...

The PrintCity Alliance provides
what modern print, packaging
and publishing businesses need —
access to cross-industry process
knowledge and to companies
that already know how to net-
work and work well together. It’s
nowonder that atleast one major
global brand owner has told us
that we are considered ‘a window
on the future’ and an alliance of
suppliers they want to hear from
regularly. The story continues...

Personal

Rainer Kuhn
PrintCity managing director

PrintCity-Geschaftsfiihrer
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Stellen Sie sich Kunden der
Druck- und Medienindustrie vor,
die verstédrkt mit Lieferanten zu-
sammenarbeiten wollen, die wie-
derum bei komplexen Projekten
inNetzwerkenmitanderen Liefe-
ranten zusammenarbeiten. Stel-
len Sie sich eine solche Gruppe
von Lieferanten vor,die nicht nur
sehr gut zusammenarbeitet, son-
dern dank ihres gemeinsamen
Know-hows Projekte realisieren
kann, die einzelne Unternehmen
alleine nicht bewiltigen kdnnten.
Stellen Sie sich vor, diese Allianz
von Unternehmen hat einen um-
fassenden Wissens- und Erfah-
rungs-Pool zusammengetragen,
der auf der weltgrofiten Messe
der Druck- und Medienindustrie
seinen Ursprung fand, seither si-
gnifikant angewachsen ist und
sein Know-how iiber verschiede-
ne Kanéle verbreitet—iiber Publi-
kationen, Seminare, Messen, Zu-
sammenkiinfte und Internet. Sie
miissen sich das nicht mehr vor-
stellen. Bereits 1998 wurde be-
gonnen, diesen Wunschgedanken
indie Tatumzusetzen. Er wird zur
drupa 2008 zehn Jahre jung und
heiB3t PrintCity-Allianz.

PrintCity war und ist die natiir-
liche Antwort auf die Anforde-
rungen des Marktes. Je komple-
xer und aufwindiger Arbeits-
abldufe, Technologien, Produkte
und Losungen werden, desto
mehr wollen Kunden ihre Wert-
schopfung optimieren,ihr Return
on Investment erhohen und ge-
geniiber ihren Wettbewerbern
Vorteile erzielen. Deshalb wollen
siemitdenbesten Lieferanten mit
demumfangreichsten Know-how
zusammenarbeiten. Wiirde die
PrintCity-Allianz nicht schon
langst existieren, miisste sie jetzt
aus genau diesen Griinden ge-
griilndet werden.

Warumi ist PrintCity erfolgreich?

Im heutigen Geschiftsumfeld
sind Kooperationen und die Zu-
sammenarbeit in Netzwerken
nicht nur Optionen, sie sind fiir
die Zukunft unserer Industrie
zwingend erforderlich. Als das
Thema Open Systems (Offene
Systeme) auf der drupa 2000 erst-
mals auf die Tagesordnung kam,
wurde es schnell zum am inten-
sivsten und héufigsten diskutier-
ten Gesprachsgegenstand — doch
nur die PrintCity-Mitgliedsunter-
nehmen konnten komplette
Workflows zeigen.

Aus der gleichen Logik heraus
entstanden iiber die Zeit hinweg
mehr und mehr industrietiber-
greifende Projekte und Seminare,
die sichmitkomplexen geschaftli-
chen Moglichkeiten der heutigen
Zeit beschiftigen und das erfor-
derliche Verstdndnis vermitteln.
Unsere Mitgliedsunternehmen
verfiigen tiber eine sehr breite
Wissens- und Erfahrungsbasis,
wassiezuidealen Partnern fiirun-
sere Kunden macht.Das gilt aller-
dings nicht nur fiir ihr Know-how
zu einzelnen Produktbereichen.
Vielmehr beschiftigen sie sich
mit der gesamten Wertschdp-
fungskette und den realen Anfor-
derungen ihrer Kunden. Setzen
Mitgliedsunternehmen die Stir-
ken der PrintCity-Allianz intelli-

gent ein, werden sie von ihren
Kunden als langfristig kompe-
tente Partner und nicht einfach
nur als Lieferanten von Maschi-
nen, Komponenten, Materialien
oder Services gesehen.

Die Entwicklung der PrintCity-Allianz
Die PrintCity-Allianz wurde
1998 nach verschiedenen Treffen
einiger Unternehmen gegriindet.
Sie présentierte sich erstmals auf
der drupa 2000 in Halle 6 und
wurde als Trendsetter im Bereich
offener  Systemarchitekturen
und digitaler Workflows wahrge-
nommen. 2001 wurde die heutige
Organisationsstruktur der Print-
City mit Sitz in Augsburg ge-
schaffen. Sie basiert auf Activity
Groups,andenensichjeweilsver-
schiedene PrintCity-Mitglieder
beteiligen. Auf der IPEX 2002
zeigte PrintCity erstmals live ei-
ne PrintFactory — mit dem ersten
JDF-Workflow,an dem sich zahl-
reiche Partner beteiligten. Im
folgendenJahrnahm die Projekt-
arbeit laufend zu, und auf der
drupa 2004 présentierte PrintCi-
ty unter dem Namen PrintWorks
eine einzigartige Demonstration
fiinf virtueller Produktionsbe-
triebe in einer JDF-basierten
Umgebung. In den néchsten Jah-
ren wuchs die Zahl der Projekte
und Seminare stark an. Auf der
IPEX 2006 hie das Thema
schlieBlich Smarter PrintWorks.

Heute verfiigt die PrintCity-
Allianz iiber ein umfassenderes
Losungsportfolio als jemals
zuvor. Die Ergebnisse der ge-
meinsamen Projekte, zusam-
mengefasst in zahlreichen Publi-
kationen (Best-Practice-Ratge-
ber, spezielle Berichte), bilden
die Basis der Competence Cen-
teraufder drupa 2008 —alle unter
dem Motto,,Connection of Com-
petence”. Beispiele dieser 2008
erschienenen Publikationen, die
industrietibergreifend einzigarti-
ges, wertvolles Know-how ver-
mitteln, sind der Best-Practice-
Ratgeber ,,UV-Bogenoffset®,
das Handbuch ,,Value Added
Printing of Newspapers® (Zei-
tungsdruck mit Mehrwert) sowie
der Spezialbericht ,,Nachhaltig-
keit, Energie und Umwelt*.

Aberwarum PrintCity?
Selbstverstindlich gibt es auch
Kooperationen ohne PrintCity —

Optimised
sheetfed UV

Bt b g

€

Sustainability, Energy
& Environrment
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VAPoN~
Resource Book
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Knowledge bank: PrintCity will showcase nine new publications, including titles on sheetfed UV, sustainability and VAPoN
Industrielibergreifendes Know-how: die vielfaltigen Publikationen der PrintCity

wir haben sie nicht erfunden.
Aber wir haben das Konzept der
Zusammenarbeit erweitert. Wie
auch alle anderen Beziehungen
basiert es auf Vertrauen, und das
muss gepflegt und weiterentwik-
kelt werden. Die PrintCity-Alli-
anz bietet ein solches konstantes,
stabiles Partnernetzwerk, inner-
halb dessen die Mitglieder in ver-
schiedenen Bereichen zusam-
menarbeiten und Losungen mit
Mehrwert fiir den gesamten
Markt entwickeln konnen.

Dariiber hinaus ist PrintCity
eine exzellente Kommunikati-
onsplattform. Die PrintCity-Mit-
glieder werden im Markt mehr
und mehr als Unternechmen
wahrgenommen, die Trends set-
zen, innerhalb eines Netzwerkes
partnerschaftlich zusammenar-
beiten und Losungen fiir brand-
aktuelle Themen unserer Bran-
che entwickeln. Getreu der
Devise ,, Tue Gutes — und sprich
dariiber*.

Eine einzigartige Allianz

Netzwerke sind im heutigen glo-
balen Geschiftsleben ein ent-
scheidender Schliissel zum Er-
folg geworden. Mitarbeiter
arbeiten innerhalb ihrer Unter-
nehmen in Netzwerken zusam-
men, und héufig kooperieren
einzelne Unternehmen erfolg-
reichuntereinander oder tundies
in kleinen Gruppen. Innerhalb
der weltweiten Druck- und Ver-
packungsindustrie gibt es einige
kleinere Allianzen. Doch keine ist
vergleichbar grof3 oder etabliert
wie die PrintCity-Allianz — nach
nunmehr zehn Jahren Wachstum
und gemeinsamer Arbeit ihrer

Partnership: the PrintCityAlliance draws its members from leading graphic arts suppliers

Mitglieder innerhalb des Netz-
werkes. Seit den ersten formellen
Gespréachen im Jahre 1998 hat
sich die Allianz Schritt fiir Schritt
entwickelt ...

mzuetwas Besonderem,auf das
wir alle stolzsein konnen

M zuetwas mitechtem Wert

mzuetwas Einzigartigem.

PrintCity-Président John Dan-
gelmaier: ,,Wir haben durch die
kontinuierliche Zusammenar-
beit der Unternechmen in der
PrintCity-Allianz viel gelernt.
Die einzelnen Mitgliedsunter-
nehmen unserer Allianz haben
gemeinsam neues Wissen und
neue Féhigkeiten rund um die
Technologien und Prozesse er-
worben und sich neue Geschifts-
felder erschlossen. Ihre Kunden
profitieren davon in vielféltiger
Weise, die fiir sie Mehrwert be-
deuten. Nach wie vor bietet die
Zusammenarbeit innerhalb des
Netzwerkes enorme Potenziale,
die nur darauf warten, ausge-
schopft zu werden. Innerhalb der
letzten Jahre haben wir unsere
Aktivitdten nach Osteuropa aus-
geweitet — und bereits heute ist
erkennbar, dass der asiatische
Markt in Zukunft immer mehr
Interesse an unserer Arbeit ha-
benwird.

Was ist 2008 neu bei PrintCity?

Seit 2003 haben sich die PrintCi-
ty-Mitgliedsunternehmen mehr
und mehr auf die Frage fokus-
siert, wie sich im Werbe-und Ak-
zidenz-, im Verpackungs- und
Verlagsdruck mit innovativen
Losungen weltweit Mehrwert

Ein Partnernetzwerk, dessen Mitglieder gemeinsam an Lsungen mit Mehrwert fiir den grafischen Markt arbeiten.

schaffen ldsst. Das fiihrte in den
vergangenen Jahren zu einer
Vielzahl neuer Veroffentlichun-
gen, Seminare sowie Messebetei-
ligungen von PrintCity.

Und auch auf der drupa 2008
ist PrintCity in Halle 6 mit mehr
Competence Centres und Publi-
kationen vertreten als jemals zu-
vor, mit einer entsprechend lan-
gen Vorplanung in einem firmen-
iibergreifenden Kernteam.

mDie sieben Competence Centres:
= Markenschutz
= | ebensmittelverpackungen
= Mehrwertim UV-Druck
= Mehrwertim Rollenoffset
= Workflow Integration und
Networking
= Digital TransPomo
# Druck und Elektronik

W Zweineue Attraktionen:
= Print4Life Lounge —fiir Print
Buyer,Markeninhaber,
Designerund Verleger
= PRINTplusX Projekt:Die
Geheimnisse des Mehrwerts
—fiir jedermann

H Neun neue Veroffentlichungen:

= PrintCity-Buch ,,Connection
of Competence*

= PrintCity-Messefiihrer zur
Halle 6

= Spezialbericht ,,Nachhaltig-
keit, Energie und Umwelt*

= Best Practice Guide ,,Opti-
mierungsmoglichkeitenim
UV-Bogenoffset*

= VAPoN-Handbuch

= Leitfaden,, Bewihrte Ver-
fahrensweiseninder Pro-
duktion von Lebensmittel-
verpackungen
(Faltschachteln)*

= Bericht ,,Energieeffizienz—
Optimierung fiir Rollenoff-
setdruckereien*

= PRINTplusX Musterbuch

= Broschiire Markenschutz

Die PrintCity Allianz bietet
das,was die moderne Druck-und
Verpackungsindustrie und die
Verlagsbranche brauchen: den
Zugriffaufindustrietibergreifen-
des Know-howundzu Unterneh-
men, die bereits iiber groB3e Er-
fahrung mit dem Arbeiten in
Netzwerken verfiigen und ausge-
zeichnet miteinander kooperie-
ren.Daverwunderteskaum,dass
uns global agierende Markenun-
ternehmen als ihr Fenster in die
Zukunft sehen und regelmifig
von uns horen wollen. Die Ge-
schichte geht weiter ... [ |
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With :Apogee Suite, Agfa Gra-
phics is presenting a new com-
plete but still modular solution
for all demands on web-based,
fully automated print and media
production — and thus maintai-
ning the role of pioneer in the
field of software pre-press publi-
shing solutions. Agfa Graphics
had previously introduced : Apo-
gee in mid-1997, the world’s first
PDF-based workflow manage-
mentsolution, following it atdru-
pa2000with the marketlaunch of
:Delano, the first web-based pro-
ject management solution. As a
founding member of the CIP4
Consortium, the company mo-
reover is decisively involved in
the development of the JDF spe-
cifications, chairing the largest
and most active working group.

The :Apogee Suite can be scaled to
suit user requirements and com-
prises the four solution families
:Apogee Publish, :Apogee Por-
tal, :Apogee Prepress and :Apo-
gee Color, each of which offers a
series of functions requested by
the wide user base. They offer
customers every possibility when
itcomes to organising media pro-
duction via the internet: from
content management, automa-
ted page creation, production da-
ta delivery, the matching and ap-
proval process,and control of the
individual sub-steps of producti-
on, all the way to platesetting,
printing and finishing.

:Apogee Publish comes up with a
new member of the family, :Apo-
gee Media, which was developed
specifically for cross-media publi-
cation, eg by publishing houses,
marketing departments, agencies
or even print service providers. It
takes up a position at the start of
the publication process, ie where
content elements (assets) are
created and linked into (pre-
structured) page layouts. Hence
:Apogee Media extends the fami-
liar advantages of the Agfa Gra-
phics pre-press workflow, such as
standardisation and automation,
all the way to the creative work-
places of content owners and
creators, often large print buyers.
The solution consists of two prin-
cipal elements: the Catalog and
the Publication Workflow Server.
The Catalog organises content of
any kind, such as images, texts or
advertisements, with the help of a
flexible Content Management
System. The Publication Work-
flow Server permits the planning
and production of print and on-
line products.

:Apogee Media works in close co-
operation with Adobe plug-ins
forthelayoutofthe print publica-
tions. Besides access from within
Adobe’s desktop applications,
powerful built-in editors can cor-
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Modular solutions for print production

Der nachste Schritt in Richtung industrielle Produktion

Agfa Graphics has ahost of pre-press publishing products tomeet the demanding needs of the graphic arts sector
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The various components of the :Apogee family can integrate with MIS and downstream printing systems
Apogee Media verléangert die Vorteile des Vorstufen-Workflows.

rect texts and image sections
using astandard browser connec-
tion, without necessarily having
any special access to layout or
word processing software. Such a
controlled browser-access into a
centralised work environment
allows for multiple users to work
onthesame publicationssimulta-
neously and reduces maintenan-
ce and conflicts of individual
desktop versions, dictionaries,
fonts, spelling checks, style
sheetsetc

:Apogee Publish includes also so-
lutions for security printing, such
as the :Apogee Secuseal plug-in
for Illustrator.

:Apogee Prepressrecentlybecame
the first workflow to receive JDF
certification from CIP4.The new
version 5.0 features the Adobe
PDF Print Engine, among other
things, :Apogee PlateMaker (a
dedicated application to manage
printing plates that are digitally
available), the Versioning functi-
on (deals with language changes,
address imprints or alternating
pages). The InkSaving feature
lets customers benefit from Ag-
fa’s advanced colour technology
managing colour consistency
while running less inks and a mo-
re stable press. With :Apogee’s
DigitalPrint Link, Agfa connects
to digital printing systems of va-
rious suppliers such as HP Indigo
and Canon IMAGEPress.

:Apogee StreamProof manages to
approval of high-resolution soft
proofs over the internet via the
:Apogee Portal online portal. The
comment functionand the option
of viewing individual colour se-
parations put professional tools
at the customer’s fingertips.
Thanks to :ColorTune Display, it
is now possible to display colour-
accurate pages in StreamProof
via the internet. This tool in
:Apogee Color provides reliable

soft and hardcopy proofs throug-
houtproduction.

The elements of the :Apogee
Suite can be individually combi-
ned in modular fashion and,
thanks to JDF, integrated with
numerous solutions from third-
party manufacturers (including
MIS and downstream printing
andfinishing systems).

Mit der Apogee Suite priisentiert
Agfa Graphics eine neue, modu-
lare Gesamtlosung fiir alle An-
forderungen an eine webbasier-
te, durchgéngig automatisierte
Druck-und Medienproduktion—
und behilt damit bei software-
basierten Publishing-Losungen
fiir die Medienvorstufe weiterhin
die Pionierrolle bei. So hatte Ag-
fa Graphics mit Apogee Mitte
1997 das weltweit erste PDF-ba-
sierte  Workflow-Management
und mit Delano zur drupa 2000
die erste webbasierte Projekt-
Management-Losung in den
Markt eingefiihrt. AuBerdem
ist das Unternehmen als Griin-
dungsmitglied des CIP4-Konsor-
tiums entscheidend an der Ent-
wicklung der JDF-Spezifika-
tionen beteiligt und hat den Vor-
sitz in der grofiten und aktivsten
Arbeitsgruppe.

Die auf die Anwenderbediirf-
nisse skalierbare Apogee Suite
besteht aus den vier Losungs-
familien: Apogee Publish, Apo-
gee Portal,Apogee Prepress und
Apogee Color,die jeweils mit ei-
ner Vielzahl innovativer Funk-

tionen aufwarten. Sie erdffnen
den Anwendern beim Organi-
sieren der Medienproduktion
iiber das Internet alle Moglich-
keiten: angefangen bei der Ver-
waltung der Inhalte {iber die au-
tomatisierte ~ Seitenerstellung,
die Anlieferung der Produkti-
onsdaten, den Abstimmungs-
und Freigabeprozess sowie die
Steuerung der Produktionsteil-
schritte bis hin zu Plattenbelich-
tung, Druck und Weiterverar-
beitung.

Crossmediales Publishing
Apogee Publish wartet mit dem
neuen Familienmitglied Apogee
Media auf, das speziell fiir das
crossmediale Publishing bei bei-
spielsweise Verlagen,Marketing-
Abteilungen, Agenturen oder
auch Druckdienstleistern ent-
wickelt wurde und sich am An-
fang des Publikationsprozesses
positioniert — also dort, wo vor-
strukturierte Seitenlayouts ent-
stehen und mit den Inhaltsbe-
standteilen (den sogenannte
Assets) verbunden werden.
Somit verldngert Apogee Me-
dia die bekannten Vorteile des
Vorstufen-Workflows von Agfa
Graphics wie Standardisierung
und Automatisierung bis hin zu
den kreativen Arbeitsplidtzen der
Eigentlimer der Inhalte —und das
sind oftmals groe Drucksachen-
einkdufer. Die Losungbesteht aus
zwei Hauptelementen: Der Cata-
log organisiert mit einem flexiblen
Content Management System In-
halte aller Art wie Bilder, Texte

SARGMER

Modular: users canimplement bespoke combinations of :Apogee applications

GroRes Familientreffen: die Apogee-Suite
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oder Inserate. Der Publikations-
Server erlaubt die Planung und
Herstellungvon Print-und Online-
Erzeugnissen. Bei der Layout-Er-
stellung fiir gedruckte Publikatio-
nen arbeitet Apogee Media eng
mit Adobe-Plug-ins zusammen.
Abgesehen vom Zugriff aus Desk-
top-Applikationen von Adobe
heraus lassen sich Texte und Bild-
ausschnitte iiber einen Standard-
Browser mit Hilfe der leistungs-
starken integrierten Funktionen
korrigieren, ohne dass die Redak-
teure dabei iiber eine spezielle
Layout- oder Textverarbeitungs-
Software verfiigen miissen.
Dieser kontrollierte Zugriff in
eine zentralisierte Arbeitsumge-
bung iiber einen Browser ermog-
licht es mehreren Personen gleich-
zeitig, an einer Publikation
zu arbeiten. Das reduziert den
Wartungsaufwand und schlief3t
Probleme mit unter anderem ver-
schiedenen Programmversionen,
Verzeichnissen, Schriften, Recht-
schreibpriifungen und Formatvor-
lagen aus. Dariiber hinaus enthélt
Apogee Publish Losungen fiir
denSicherheitsdruck wie dasIllus-
trator-Plug-in Apogee Secuseal.

JDF-zertifizierter Workflow
Apogee Prepress wurde kiirzlich
als erster Workflow von CIP4
JDF-zertifiziert. Die neue Versi-
on 5.0 enthélt unter anderem die
Adobe PDF Print Engine, den
Apogee Plate Maker (der dafiir
sorgt, dass stets Druckplatten di-
gital verfiigbar sind), die Versio-
ning-Funktion (die Sprachwech-
sel,  Adresseindrucke  oder
wechselnde Seiten abdeckt), Ink-
Saving fiir die GCR-Umrech-
nung sowie die Option Digital
Print Link fiir die Integration von
Digitaldrucksystemen wie zum
Beispiel HP Indigo oder Canon
Image Press.

Mit Apogee Stream Proof kon-
nen iiber das Online-Portal Apo-
gee Portal hoch aufgeloste Soft-
proofs via Internet freigegeben
werden. Die Kommentarfunktion
und die Moglichkeit, einzelne
Farbausziige zu betrachten, lie-
fern dem Anwender dabei wert-
volle Dienste. Dank Color Tune
Display ist es zudem moglich, Sei-
ten iiber das Internet in Stream
Proof farbverbindlich darzustel-
len. DiesesToolist Bestandteil der
Qualitéts- und Farbmanagement-
Losung Apogee Color,die—inklu-
sive Color Tune und Sherpa Proof
—im Produktionsablauf verldssli-
che Soft- und Hardcopy-Proofs
zur Verfiigung stellt.

Die Module der Apogee Suite
lassen sich nach dem Baukasten-
prinzip individuell zusammen-
stellen und driiber hinaus dank
JDF mit Losungen dritter Her-
steller integrieren, wie zum Bei-
spiel mit MIS oder mit nachgela-
gerten Systemen der Druck- und
Weiterverarbeitung. [ |
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After two years of R&D, Krause
Imposition Manager (KIM) 6.0
will be introduced at drupa with
numerous JDF functionalities, a
completely new and intuitive
user interface and as a KIM
Mac bundle, executable on an
Intel Mac.

For many years, KIM has been
a high-end imposition solution
with unequalled functionality
and logical operation. It traditio-
nallyworkswith printer’slangua-
ge and, therefore, enables new
users to quickly benefit. The pro-
gram leaves nothing to be desi-
red, either as standalone solution
with PDF imposition sheet out-
putor astemplate generator with
JDF interface in combination
withleading workflows.

KIM 6.0 opted for the JDF
standard and surprises with a
completely redesigned user in-
terface. The strongly intuitive
user menu facilitates the compi-
ling of complex imposition sche-
mesinafewmoments. The utilisa-
tion of printing job data from
MIS is even more elegant,becau-
sedoubleinputisavoided and the
path for complete imposition au-
tomationis prepared.

In May 2008, KIM 6.0 was offi-
cially JDF 1.3 and CIP4 certified
by PIA / GATF. KIM is enabled
for JDF import from MIS sy-
stems as well as JDF export of job
data. Other groundbreaking fea-
tures in the new version are the
dynamic press control marks, the
separation of printing jobs in
partly products, and the extensi-
ve overview of production data.

The KIM Mac bundle is execu-
table on an iMac processor for
Apple users.For the introduction
of KIM 6.0, buyers will get a free
iPod Nano with every purchase
orupdate of KIM.The promotion
ends on30June 2008.

KIM 6.0: elegant imposition solution
SeitMai JDF-zertifiziert

Nach zweijahriger Entwicklung
wird Kim 6.0 mit vielen JDF-
Funktionen, intuitiver Benutzer-
oberfliche und als Kim Mac
Bundle lauffahig auf einem Intel
Mac vorgestellt. Die aktuelle
Version setzt voll auf den JDF-
Standard. Und die Benutzerfiih-
rungermdglichtselbst das Erstel-
len von komplexen Ausschief3-
schemen in wenigen Augenbli-
cken. Noch eleganter geht es mit
der Ubernahme von Auftragsda-
ten aus MIS oder Arbeitsvor-
bereitungssystemen, denn so
werden doppelte Eingaben ver-
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World premiere for KIM JDF-imposition tool
Einfiihrung der JDF-Ausschieflosung Kim 6.0

Krause-Biagoschwilluse drupa 08 to present the newversion of its successfulimposition program, Krause Imposition Manager

mieden und einer Vollautomati-
sierung des Ausschief3ens steht
nichts mehrin Wege.
Kim6.0wurdevon PIA/GATF
im Mai 2008 JDF-1.3- und CIP4-
zertifiziert und ermoglicht so-

wohl den JDF-Import von MIS-
Systemen als auch den JDF-Ex-
port von AusschieB-, Schneid-
und Falzdaten. Weitere Neuerun-
gen sind die wandernden Druck-
marken, die Zerlegung von

Druckauftrdgen in Teilprodukte,
die Bottling-Funktion und die
iibersichtliche Darstellung der
Produktionsdaten. Kim Mac
Bundle ist speziell fiir den Intel
Mac abgestimmt, so dass die
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Sotfware jetzt auch Apple-An-
wendernzuginglichist.

Kéufer einer Komplettversion
oder fiir Kim Updates erhalten bis
zum30.Juni2008 eineniPod Nano
Multimediaplayer gratis. [ |
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Post-press professionals around
the globe are successfully asser-
ting themselves in the market,
even in this age of increasing
competition —their strategies are
justasdiverse as the range of pro-
ducts from Wohlenberg. Howe-
ver,one common factor unites all
post-press professionals: they re-
ly on innovative perfect-binding
systems tuned to the special re-
quirements of their production
programme, which enables them
to economically manufacture
outstanding product quality.

You can see how Wohlenberg
helps post-press professionals
achieve their goals at the drupa
2008 in Hall 6, Stand 6C11 and
6D02. Wohlenberg and Bau-
mann will display their technical
highlights on a 1,000m? stand,
presenting an outlook of impor-
tant innovations and significant
trends.

Exhibits atdrupa

Wohlenberg successfully advan-
ced the modular design of the
Cityeproductionseriestoensure
cost-effective adaptation of the
perfect-binder, and this module
concept has now been applied to
the Master e production series.
Like the City e, the Master e will
be available in three editions in
the future.

The Master e Edition 8000,
a new variation of this perfect-
binding production series, uses
not only the new dynamic-drive
technology but also the new Con-
ditionPro-compatible control ge-
neration.

ConditionPro is an innovative
new system for real-time monito-
ring of machine conditions and
supports anticipatory mainten-
ance, which aims to highlight
wear in important components
while considering the individual
usage parameters, enabling ope-
rators to plan the required main-
tenance measures.

This makes it possible to redu-
ce downtime and avoid problems
in delivery of planned bookbin-
ding productions — an invaluable
advantage.

The presentation of the Master
e will be rounded off by equip-
ping it with a KRF cover-folder

Wohlenberg three-knife trimmer Trim-Tec 90e
Kompakte Bauweise: Derneue Dreiseitenschneider Trim-Tec 90e

drupa

Bright future for post-press professionals

Moderne Klebebindetechnik reduziert die Ruistzeiten

Wohlenberg’'s 1,000m? stand has much to offer post-press professionals, with demonstrations of new technology and trends taking centre stage

e Baumann

Wohlenberg-Baumann stand at drupa 2008, Hall 6, Stand C 11

feeder and a VSS foredge trim-
mer to demonstrate the efficient
production of gate-folded bro-
chures to a high standard. Wohl-
enberghasbeen pioneering tech-
nology in this sector since 2002.

The new Master e Edition 8000
will be displayed in connection
with the optimised Streamer ga-
thering machine in order to fully
demonstrate whatitcando.Inad-
ditiontoits high degree of flexibi-
lity and capacity, the Streamer
has additional new functions in-
cluding a stack-forming delivery
system or hopper loader for pro-
cessing bundles.

In addition, the Streamer is
equipped with the new Winspec-
tor technology, a high-perfor-
mance camera system that can be
used for recognising false sheets
and reading barcodes. It automa-
tically learns the new signatures
withoutrequiringany manual ad-
justment — which helps keep set-
up times to a minimum.

Another highlight for drupa
will be the new Trim-Tec 90e — a
fully automated 90-cycle three-
knife trimmer, which is also
equipped with dynamic-drive
technology. One notable feature
of this three-knife trimmer is an
innovative new drive concept.

This dynamic drive technology
significantlyincreases the perfor-
mance while achieving a conside-
rable reduction of set-up times.
The design of this three-knife
trimmer has been updated accor-
ding to findings of ergonomic re-
search, in order to reduce strain
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Gemeinsam prasentieren sich die beiden Finishing-Spezialisten Wohlenberg und Baumann aufderdrupa.

on the operator. With the new
Trim-Tec 90e, there will be a di-
stinct change in organisation for
the bookbinderbecause set-up ti-
mes that have not been conside-
red possible up tonow canbe rea-
lised — a major contribution to
increasing the efficiency of a per-
fect-binding system.

Two other perfect-binding sys-
tems will be displayed alonside
the new Master e Edition 8000.
Wohlenberg will present a
perfect-binder in the mid-perfor-
mance segment with the perfect-
binding system City e Edition
6000.

Value for money

An outstanding feature of this
machine is the intelligent linking
of automated and manual adjust-
ment. Together with the Sprinter
e gathering machine, the VSS fo-
redge-trimmer and the Trim-Tec
60 three-knife trimmer, Wohlen-
bergoffersitscustomersauniver-
sal perfect-binding system at ex-
cellentvalue formoney.

With the Quickbinder, Wohl-
enberg presents a high-perfor-
mance but compact perfect bin-
der that combines all the features
of a large perfect finder despite
its small overall size. More than
100 customers throughout the
world now work with this highly
efficient perfect binder.

With an overall size of 4.1 me-
tres, it can process techniques
such as hotmelt, cold glue and
PUR. The optional folding stati-
on allows the manufacture of
both Swiss brochures and Ota-
bind brochures in one single
operation.

An overview of the stand:
W Master e Edition 8000
=Streamer gathering machine
=Master e perfect binder with
dynamic-drive technology
and

#PUR nozzle side glue appli-
cation

=VSSforedge trimming stati-
onand

= KRF cover-folder feeder

=Trim-Tec90e three-knife
trimmer

H City e Edition 6000
= Sprinter e gathering machine
= City e perfectbinder and
mVSSforedge-trimmer station
®Trim-Tec60i three-knife
trimmer

M Quickbinder perfect-binder
= Quickbinder with folding sta-
tionand PUR technology

Ifyouwanttobe preparedforany
challenges perfect binding may
throw at you in the future, come
to Wohlenberg — we offer practi-
ce-orientated and innovative so-
lutions to post-press professio-
nals.

Convince yourself at drupa - we
look forward to your visit!

Rund um den Globus behaupten
sich Druckweiterverarbeiter, die
auf modernste Fertigungstech-
nik setzen auch in Zeiten zuneh-
menden Wettbewerbs erfolgreich
am Markt. Um in puncto Klebe-
binden eine herausragende Pro-
duktqualitdt wirtschaftlich her-
stellen zu konnen, liefert der
Maschinenbauer ~ Wohlenberg
innovative Anlagen, die auf die
besonderen Bediirfnisse des
Produktionsprogramms in den
Betrieben abgestimmtsind.

Auf der drupa 2008 présentie-
ren die Firmen Wohlenberg und
Baumann gemeinsam auf rund
1.000 Quadratmetern Standfla-
che (Halle 6,Stand C11 und D02)
ihre technischen Highlights und
geben einen Ausblick auf wichti-
geInnovationenundbedeutende
Trends in der Druckweiterverar-
beitung.

Neuheitenzurdrupa

Nachdem Wohlenberg sehr er-
folgreich die Modularisierung
der Baureihe City E vorangetrie-
ben hat, um eine kostengiinstige
Anpassung des Klebebinders an
die individuellen Wiinsche des
Kunden zu erméglichen, wird
dieses Modulkonzept nun auch
auf die Baureihe Master E iiber-
tragen. Auch diese Klebebinde-
maschine biete das Unterneh-

men kiinftig in drei verschiede-
nen Varianten an.

Mit dem Master E Edition
8000 bringt Wohlenberg aufler-
dem eine weitere neue Variante
dieser Klebebinderbaureihe auf
den Markt. Sie rundet die Serie
nach oben hin ab. Die Anlage ist
ausgestattet mit der neuen Dy-
namic-Drive-Technologie sowie
mit einer ebenfalls neuen Steue-
rungsgeneration, die Condition-
Pro-fahigen ist. Dabei handelt es
sich um ein innovatives System
zur Echtzeitiiberwachung von
Maschinenzustinden, das der-
vorausschauenden Instandhal-
tung dient. Ziel ist es dabei, den
Verschleif3 wichtiger Bauteile in
Abhingigkeit individueller Nut-
zungsparameter praventiv zu
erkennen, um so moglicherweise
erforderlichen Instandhaltungs-
maBnahmen besser planen zu
konnen. Auf diese Weise konnen
Buchbinder Ausfallzeiten am
Klebebinder reduzieren und
Probleme in der Auslieferung
von Produktionen vermeiden.

Fertigungvon Klappenbroschuren
Die Prisentation des Master-E-
Klebebinders rundet der Her-
steller Wohlenberg ab durch die
Ausstattung mit KRF-Klappen-,
Rill- und Faltstation sowie VSS-
Vorderschnittstation, mit der
die Moglichkeit zur Produktion
von Klappenbroschuren vorge-
stellt wird.

Um die Leistungsfahigkeit des
neuen Master e Edition 8000 auf-
zuzeigen, wird er in Verbindung
mit der optimierten Zusammen-
tragmaschine Streamer produ-
zieren. Der Streamer ist mit einer
Reihe neuer Funktionen ausge-
stattet, beispielsweise mit einer
stapelbildenden Auslage sowie
miteinem Hopperloaderzur Ver-
arbeitung von Stangen. Dariiber
hinaus nutzt der Streamer nun
die Winspector-Technologie. Da-
bei handelt es sich um ein Kame-
rasystem, das zur Falschbogener-
kennung und zum Barcodelesen
genutzt werden kann. Das Ler-
nen neuer Signaturen erfolgt
automatisch, ohne dass eine ma-
nuelle Verstellung erforderlich
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wird — eine weitere Funktion, die
dem Bediener dabei hilft, die
Riistzeiten kurz zu halten.

Dreischneider fiir kurze Riistzeiten
Einweiteres Highlightzur Drupa
ist der neue Trim-Tec 90e, ein
vollmotorischer 90-Takte Drei-
schneider, ebenfalls mit Dyna-
mic-Drive-Technologie ausge-
stattet. Bei der Anlage sorgt ein
neues Antriebskonzept fiir eine
signifikante Leistungssteigerung
und eine spiirbare Verkiirzung
der Riistzeiten.

Sichtbares Zeichen dieser neu-
enTechnologie ist das neu gestal-
tete Design des Dreischneiders,
dass ergonomischen Erkenntnis-
sen Rechnung trigt und so den
Bediener entlastet. Mit der Tech-
nik verdndert sich die Organisa-
tion beim Buchbinder deutlich,
dabisher nicht fiir moglich gehal-
tene Riistzeitenrealisiert werden
konnen - dies ist ein groer Bei-
trag zur Effizienzsteigerung ei-
nes Klebebindesystems.

Neben den beiden Modellen
der Serie Master E Edition 8000
zeigt Wohlenberg noch zwei wei-
tere Klebebindesystem.

Binder fiir mittlere Anspriiche

Mit der Klebebindeanlage des
Typs City E Edition 6000 prasen-
tiert Wohlenberg dartiber hinaus
auch einen Klebebinder im mitt-
leren Leistungssegment. Heraus-
ragendes Merkmal der Maschine
ist die intelligente Verkniipfung
von motorischer und manueller
Verstellung. Zusammen mit der
Zusammentragmaschine Sprin-
ter E, der Vorderschnittstation
VSS und dem Dreischneider
Trim-Tec 60i bietet Wohlenberg
seinen Kunden ein Klebebinde-
system fiir universelle Anfor-
derungen.

Optionale Félzelstation

Mit dem Quickbinder zeigt
Wohlenberg einen leistungsstar-
ken aber kompakten Klebebin-
der, der trotz seiner geringen
BaugroBe alle Merkmale eines
groBen Klebebinders vereint.
Weltweit arbeiten mittlerweile
mehr als 100 Kunden mit dieser
Bindetechnik, die bei einer Bau-
grofie von 4,1 Meter Lange Hot-
melt, Kaltleim und PUR verar-
beiten kann.

Mit der Option einer Félzel-
station konnen auch Schweizer
Broschiiren und Otabind Bro-
schiiren in einem Arbeitsgang
hergestellt werden.

Der Messestand im Uberblick:
W Master E Edition 8000
= Zusammentragmaschine
Streamer
u Klebebinder Master E mit
Dynamic-Drive-Technolo-
gieund
u PUR-Diisen-Seitenbeleim-
ungsmodul
u Vss-Vorderschnittstation
und
= Klappen-,Rill-und Faltsta-
tion (KRF)
u Dreischneider Trim-Tec90e

H City EEdition 6000
= Zusammentragmaschine
Sprinter E

drupa

= Klebebinder City Eund
u Vorderschnittstation VSS
u Dreischneider Trim-Tec 601

H Klebebindesystem Quickbinder
® Quickbinder inklusive Filzel-
station und PUR-Technik

Druckerei- und Weiterverarbei-
tungsbetrieben, die in Sachen
Klebebinden auf die Herausfor-
derungen der Zukunft vorberei-
tetseinwollen,bietet Wohlenberg
praxisgerechte und innovative
Losungen. [ |

The new company buildings of the Wohlenberg Buchbindesysteme GmbH inVerden
Die Wohlenberg Buchbindesysteme GmbH bezog erstkiirzlich in Vreden ein neues Firmengebaude.

On Paper. Online. On Time.

—
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OneVision’s instant image enhancing solution
combines automatic and Interactive photo and
Image optimization with comprehensive and

diverse file logistics.

Precision Software Solutions for Premedia
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Times have changed, as the in-
creasingly innovative technology
behind digital inkjet continues to
push the boundaries. Piezo inkjet
is the new technology that is be-
lieved to be the technology of
choice for future digital print ap-
plications. Piezo inkjet offers the
flexibility to jet different liquids,
including different ink-types, it
can handle different viscosity le-
vels, has the ability to handle dif-
ferent drop volume in binary or
grayscale mode and can operate
at high industrial performance.
There is no doubt that Piezo ink-
jet print technology will get bet-
ter, faster, and cheaper. Inkjet
will have a dramatic effect on the
industry in the next decade. Ma-
jor companies are investing hea-
vily in inkjet. Let’s have a look at
what drupa has to offer on single
passinkjet printing mode.

Inkjet technology

The technologies being shown at
drupa are Continuous Inkjet
(C1)), Thermal Inkjet (T1J) and
Piezo Inkjet (P1J). Looking at the
major developments in the CIJ
field it is quite remarkable that
most of the CIJ vendors make a
shifttothe PIJDrop-OnDemand.
Although Kodak is demonstra-
tingits future CIJ Stream-techno-
logy, Kodak has entered the PIJ
world with this commercial docu-
ment print solution by announ-
cing the Versamark VL.2000.

In the Thermal Inkjet (TLJ),
HP is leading the industry trans-
formation with its Scalable Prin-
ting Technology (SPT). Over a
period of four years, HP invested
$1.4 billion for the research into
this new Mems-based thermal
inkjet head for water-based inks,
at 1,200 nozzles per inch (two
rows of 600). The new 36 inch
wide concept web press has been
positioned for the transactional
and newspaper printing market.

However, most of the single
pass inkjet solutions at drupa
come from the Piezo Inkjet (P1J)
area. A series of new inkjet prin-
ting solutions have been unveiled
at drupa ranging from standalone
systems,aswell asinkjetengine in-
tegrated in-line in conventional
printing engines and inkjet engi-
nes mounted in-line in existing
production kit. The world’s most
prestigious companies have inve-
sted in P1J technologies to show
their commitment toinkjet.

Bend-mode design

Epson, Kyocera, Panasonic and
HP all have full system offerings
at drupa. High resolution, high
speed and the use of low viscosity
inks, using waterbased inks are
the typical characteristics for the
bend-mode design heads. Most of
these heads are already in the
thin-film or silicon volume manu-
facturing stage,have an attractive

drupa

A quantum leap for inkjet technology

Ein Quantensprung fiir den Inkjet-Druck

Inkjet is changing print as we know it, bringing a huge variety of applications to the table from coding to wide-format signage printing By Rob Haak
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HP’s Inkjet Web Press: positioned for the transactional and newspaper printing markets

price per nozzle and will be
packagedinfixed page arrays and
integratedinroll-to-roll commer-
cial printing solutions. All these
companies claim inkjet will suc-
cessfully compete in the main-
stream market for commercial
printing. Epsonstates that withits
core Micro Piezo printhead tech-
nology, “inkjet has come of age”
andisset to deliver speed, quality,
flexibility and reliability into a
range of production-oriented,
commercial print applications.
Kyocera has announced the KJ4
Series printhead, initially develo-
ped with Brother, with print
speeds of up to 150 metres per mi-
nute at aresolution of 600dpi.The
Panasonic head comes as a wide
format array with a print width of
474mm and 11,200 nozzles.

Shear-mode

Shear-mode comes in two types:
the shared wall to be seen in the
Xaar, ToshibaTec, Konica Minol-
ta, SII and Sharp products, and
the roof shooter design as manu-
factured by Fuji Dimatix (Spec-
tra). The shear-mode heads will
move to higher resolution inkjet
heads, offer different versions of
scalable greyscale and tuned
speed, but are mostly known for
their ability to jet low to medium
viscosity inks or other fluids. New
shared wall products from these
vendors are exhibited on the dif-
ferent vendor booths reflecting
higher resolution basic building
blocks and improved jetting re-
liability. The full integration of
these heads can be witnessed in a
wide variety of new inkjet imple-
mentations from flatbed, wide
format, stationary single passim-
plementations to a full in-line
mount on existing “big iron” pro-

duction lines. The revelation or
“must-see” at drupa is Xaar’s
new product for single pass prin-
ting, the Xaar 1001. In this latest
Hybrid Side Shooter greyscale
360dpi resolution head the ink is
flowing right past the back of the
nozzle. Two acoustic waves mo-
ving through the channel meet in
the middle and cause pressure
changes which fire a drop out of
the side of the channel. Air or par-
ticles are moved away from the
nozzles, keeping the channel pri-
med and operational. Any nozz-
les that are lost due to a knock or
whatever will quickly self-reco-
ver. The Xaar 1001 HSS also has
the significant advantage of
being able to jet what were pre-
viously regarded as unstable sus-
pensions and metallics, where
normally the particles would sett-
le outand block the nozzle. This s
where we move from inkjet to
any fluid, not justink. This is real-
ly a major step forward for the
single pass inkjet implementati-
ons. FujiDimatix Mems based
roof-shooter or Spectra high per-
formance printheads are equip-

QOutlet

Ink circulation

HPsInkjet Web Pressistauf den Transaktions-und Zeitungsdruck und ausgerichtet.

ped with a silicon nozzle plate,
this 15 picolitre head is specifical-
lydesignedtodeliver highresolu-
tiondroplets.

Applications
We have seen the start of inkjetin
the coding and marking applica-
tions, followed by the outdoor
andsignage market with the wide
format systems replacing screen-
printing. Inkjet is now entering
the broader commercial print
markets, where offset litho and
flexo have traditionally domina-
ted, but the most important mar-
ket to grab for inkjet will be the
industrial ~ printing  market.
Today’s inkjet technologies are
going through a number of signi-
ficant evolutions with regards to
quality and performance. These
changes will combine with ad-
vances in new jettable fluids and
inks, and with improved materi-
als handling, transport, finishing
systems,and substratesthatislea-
ding to a new generation of cost
effective printing solutions.

In the high-speed production
colour area, such as transpromo

Inlet Cutlet

!

Ink circulation

2 |
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KreislaufderTintein Inkjet-Diisen

and direct mail, Kodak as a major
player with its Versamark CIJ
series, has already announced se-
veral new Piezo Drop-on-
Demand solutions.

Also watch the Agfa Dotrix
Transcolor installations contai-
ning P1J heads from ToshibaTec
jetting UV-inks, the TruePressJet
520 based on Epson-heads with
waterbased inks (dye and pig-
ment), Ricoh/IBM’s InfoPrint
5000,0c¢é JetStream 1100/22001in-
tegrating the newest Kyocera
technology with water-based inks,
the Miyakoshi 600, the Impika 600
with Panasonic heads, and the
Olympus OP1 single pass systems.
Allofthese newproductsare prin-
ting live at the show. Next to these
web based inkjet solutions, two
new single passinkjet for sheetfed
printing have also made it to dru-
pa: the Fuji720 inkjet system from
Fujifilm, and the inkjet demo on
Screen’sTruePressjet SX.

Packaging
In the industrial printing world,
converters and printers are inve-
stigating digital printing to meet
customer needs for versioning, lo-
calisation, regionalisation, diffe-
rent languages, colour changes,
and short-run promotions. In a
very competitive world they need
tokeep an eye on the cost-effecti-
veness of their operations. Their
immediate interest is reducing
consumption and waste, handling
shorter runs, more customised
print runs, shorten turnaround
times,lower capital costs,improve
logistics and reduce inventories.
But probably the most signifi-
cantmoveindigital printing tech-
nology will be inkjet printing.
Printing industry analysts project
that in five years a growing per-
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centage of the industrial printing
market will use piezo inkjet tech-
nology. Inkjet printing is a non-
contact technology. There is no
contact with the substrate and
there is no image carrier. Thus,
inkjet printing canbe used to print
directly onto various substrates
and every image can be different
and vary in width and length. Ink
can also be jetted onto uneven
surfaces or any material with
some sort of reliefsurface.

Labels and flexible packaging

This drupa brought us new single
pass inkjet implementations, with
stationary piezoinkjet headsinte-
grated on media transport sy-
stems, in a roll-2-roll from Screen,
EFI, FFEI, Konica and Mimaki.
Durstis even printing directly on-
to decorative panels, while Atlan-
tic Zeiser is directly printing
cartons and plastic cards.

Piezo inkjet implementations
forthe packagingsectorare first of
allinkjet systems for the label and
flexible packaging market. These
inkjet developments are roll fed
systems, standalone or hybrid,
most UV free radical inks from
different ink vendors or Cationic
UV.Their configurations could be
different in printing width, diffe-
rent inkjet head manufacturers
(binary, grayscale) which will im-
pact image quality, could be prin-
ting wet-on-wet or with intra-cu-
ring or freezing, standard CMYK
or more colours, corona surface
treatment,and the like.

The inkjetdrupa

Itis obvious thatinkjet has taken a
quantum leap forward due to the
availability of new P1J inkjet tech-
nologies. Major announcements
have been made in commercial
printing by the major players with
a first wave to prove inkjet will be
challenging traditional offset litho
printing. The volume manufactu-
ring set-up of these P1J bend mode
low viscosity inkjet heads will lead
totheimplementation of these low
cost per nozzle heads into multiple
implementations, where the ink
suppliers will take care of the fluids
for the various applications. The
availability of high speed, high re-
solution andreliable P1Jshear mo-
de inkjet heads will be shown in
multiple implementations in the
industrial printing world, challen-
ging screen and flexo printing in
short run, print-on-demand and
customised variable data printing
applications. The number of inno-
vative inkjet printing systems at
drupashow:inkjetismaturing.

Die innovative Technologie des
digitalen Inkjets erweitert die
Moglichkeiten des Verfahrens
rasend schnell. Insbesonere der
Piezo-Inkjet verspricht grofles
Potenzial fiir zukiinftige Anwen-
dungen. Piezo ist flexibel genug,
um verschiedenste Fliissigkeiten
zu verarbeiten, einschlieBlich
verschiedener Tintenarten. Er
kann mit unterschiedlichen Vis-
kositdtsstufen umgehen und un-
terschiedliche Tropfchengrofen
im bindren oder Grauskalenmo-
dus produzieren und so hohe

drupa

industrielle Leistungen erzielen.
Sicher ist, dass Piezo-Inkjet-
Technologien weiterhin besser,
schnellerundbilliger werdenund
damit in der nédchsten Dekade
einen dramatischen Einfluss auf
die Industrie haben wird. Viele
Unternehmen investieren be-
reits stark in das Verfahren. Auf
der drupa sind speziell eine Fiille
neuer Entwicklungen im Be-
reich der Single-Pass-Tech-
nologien (mit feststehenden
Diisenreihen statt beweglicher
Druckkopfe) zusehen.

Die hier gezeigten Inkjet-Techno-
logien sind Continuous Inkjet,
Thermal Inkjet und Piezo-Inkjet.
Zudenerstaunlichen Entwicklun-
gen beim Continuous Inkjet zahlt,
dass die meisten Hersteller auf
Piezo-Drop-on-Demand-
Technologie iibergegangen sind.
Obwohl Kodak seine zukiinftigen
Continuous  Inkjet-Stream-Ver-
fahrenvorstellt,bietet dass Unter-
nehmen auch eine Akzidenz-
drucklosung aus der P1J- Welt mit
der Ankiindigung der Versamark
VL2000.

Auf dem Gebiet des thermalen
Inkjets ist HP an der Spitze der
Industriewandlung mitseiner Sca-
lable Printing Technology. In vier
Jahren investierte HP 1,4 Milliar-
den Dollar in die Forschung fiir
seinenneuen,auf MEMS (microe-
lectromechanical systems) basie-
renden, thermalen Inkjet- Druck-
kopf fiir wasserbasierende Tinten,
mit 120 Diisen pro Inch (zwei Rei-
hena600).Dasneue 36 Inch breite
Konzept ist auf den Markt fiir
Transaktions- und Zeitungsdruck
ausgerichtet. Die meisten Single-

Heidelberg means peak performance in terms of print quality, speed and
reliability. Experience HEI Performance in halls 1 and 2!

Heidelberg steht fiir Hochstleistung in Sachen Druckqualitit, Geschwindigkeit
und Zuverldssigkeit. Erleben Sie HEI Performance in den Hallen 1 und 2!
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Pass-Lo-sungen (mit stationdren
Druckkopfen) aufder drupakom-
men jedoch aus dem Piezo-Inkjet-
Bereich. Dort wurde eine Serie
neuer Inkjet-Drucklosungen ge-
zeigt: Freistehende, digitale Ink-
jet-Systeme, die inline in konven-
tionelle Druckmaschinen inte-
griert sind, und solche, die inline
an bestehenden Produktionsma-
schinen nachgeriistet werden.

Membranendesign
Epson, Kyocera, Panasonic und
HP zeigen in Diisseldorf Kom-

-H=EID=LB=RC-
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Does paper still have a future?

Hat Papier eine Zukunft?

I p drupa
innovation parc

BerndZipper, founder of the drupainnovation parc, believes paper and digital can work happily side-by-side

There are plenty of interested vi-
sitorsat thisyear’sdrupa,evenin-
cluding the younger generation
whoarelikely todealless with pa-
per and more with computers.

Butdoespaperstillhave a futu-
re? “Everyone picks the medium
they are most comfortable with,”
Zipper believes. “But most of us
are not eager to start reading
books on computers; many
people buy books because they
like something they can hold in
theirhands.”

Printers should not view the in-
ternetas arival,but as a tool to ex-
pandtheirproductrange and their
reach. Zipper wants tosee a “mer-
gingof printandinternet.”The dip
istheideal place togoforinforma-
tion about the latest technological
developments and web-to-print is
the perfect example. It used to be
offered as a server-based product,
but today work is being produced
using “software as a service”
(SaaS) remotely, with Photoshop

Books offer something tangible while the internet will increase their exposure
Bichertransportieren eine eigene Wertigkeit, das Internet erweitert die Reichweite

or similar programs. This “on-de-
mand software” is destined to be
the future, and the industry will
havetoadjusttoit.

Bernd Zipper has no clear fa-
vorite among the exhibitors. He
did mention a few highlights,

however, including SpeedPaper
from Kuhnert, trivet.net’s web-
to-print system, and the new co-
lour management product from
Caddon. The dip provides“all the
tools that you will need for the fu-
ture,” Zipper concludes.

¥

IRz D1CO

Viele drupa-Besucher gehoren
der Generation an,die immer we-
niger mit Papier, dafiir aber mehr
und mehr mit Computern arbei-
tet. Hat Papier tiberhaupt eine
Zukunft? , Jeder nimmt sich das
Medium, was ihm am bequems-
tenist. Aber niemand will Biicher
aufdem Computerlesen,sehr vie-
le kaufen sich Biicher, damit sie
etwas in der Hand halten kon-
nen®, sagt Bernd Zipper und er-
klart: ,,Druckfirmen sollten das
Internet nicht als Rivalen be-
trachten, sondern als Hilfsmittel
zur Erweiterung ihres Produkt-
feldsundihrer Reichweite*.
Zipper wiinschtsicheinen,,Zu-
sammenschluss aus Print und In-
ternet”. Wege das zu erreichen,
wie Web-to-Print, zeigt der dip.
Nicht nur fiir Druckbetriebe und
deren Mitarbeiter ist der dip in-
teressant. Zusammen mit dem
drupacube dient er als ideale An-
laufstelle fiir Informationen tiber
neueste technische Entwicklun-

PRINTING
INDUSTRY
CONFEDERATION

gen.,,.Der Cubeistder Marktplatz
fiir die Print-Buyer.Dagehtesum
die Basics. Hier im dip gibt es die
Innovationen von morgen®, so
Zipper. Und was ist dieses Mor-
gen? Werden wir eine Revolution
erleben? Bernd Zipper: ,,Es geht
dahin, wo wir hergekommen
sind.“ Das beste Beispiel auch
hierfiir: Web-to-Print.

Frither hat man iiber einen Ser-
ver gearbeitet, heute produziert
man nach der Arbeit mit Soft-
ware-as-a-Service (SAAS)vonzu
Hause aus iiber InDesign oder
dhnliche Programme. ,,On-De-
mand-Programme  bestimmen
die Zukunft — daran wird sich die
Industrie gewohnen miissen.“ Ei-
nen klaren Favoriten unter den
Ausstellern im dip hat Zipper
nicht. Doch einige Highlights
nennt er doch,darunter SpeedPa-
per von Kuhnert, die Web-to-
Print Losung von trivet.net und
dasneue Colormanagement-Pro-
duktvoncaddon. [ |

Picon, in association with UK Trade & Investment, is
proud to introduce you to the British Group at drupa 2008

Printing
Company
Alphasonics (UCS) Ltd

Applied Laser Machinery Ltd Hall 9

Edale Ltd

FFEI Ltd

Heraeus Amba Ltd
Inotech Systems Ltd

Hall Stand number

Hall 6 Stand A25-4
Stand D26-10
Hall 16 Stand D16-1
Hall 7a  Stand B19
Hall 3 Stand C35
Hall 6 Stand A25-8

Materials and Services

Member Company

Yes Russell Webb Ltd Hall 6

Steratape Ltd
Yes Ultrachem Ltd

Yes Varn (a Flint Group Company)

Yes
Yes

Hall Stand number

Hall 10

Stand A23-3
Stand E52-1

Hall 6 Stand A75

Hall 16

Stand A21
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10:15-10:30 VVA Networks
DieVision "integriertes Publishing"
(deutschsprachig)

10:30-11:30 HP Financial
Services

Financial Strategies for PSPs
(english language)

11:30-12:00 Océ presents
Ultra high speed ink jet concepts
andTranspromo
(englishlanguage)

12:00-13:00 High Noon show
Talk, interviews, presentations,
presented by Bernd Zipper
(englishlanguage)

13:00-13:15 Kodak
Kodak Unified Workflow
(englishlanguage)

13:15-13:30 CDO GmbH

iBrams und InDesign Server - Integra-
tionim Salon Portalvon L'Oréal Profes-
sionnel (deutschsprachig)

Dates and Showcases drupalnnovationparc on stage today

13:30-13:45 Kuhnert
one2edit—browser-based publishing
with Indesign documents
(englishlanguage)

14:00-14:15Jochen Giinther
ColorArena — Farbe in neuer Dimen-
sion grafisch darstellen und
auswerten (deutschsprachig)

14:15-14:30 AlphaPicture presents
Ready-to-use One-to-One Imaging
(englishlanguage)

14:45-15:00 Global Graphics
The Harlequin RIP-the next generation
(englishlanguage)

15:00- 15:15 Bernecker
MediaWare AG
Hochautomatisierte Katalogproduk-
tion direkt aus dem Unternehmen-
sportal (deutschsprachig)

15:15-15:30 BrandMaker
Web-to-Printaus ganzheitlicher Sicht
(deutschsprachig)

15:45-16:00 dots software
Web2Print optimizes centralized
printing (english language)

16:00-17:00 4@dip show
Nachmittags-Talkshow mit
Gastgeberin Renate Spiering
(deutschsprachig)

17:00-17:15 drupa-cube
besucht
dip meets drupa-cube

dip-pick

Censhare from CoWare
Censhare von CoWare

Traditional and corporate publi-
shers are faced with tremendous
obstacles — whether their final
product is printed or web-based,
or both. To address these issues,
publishing management and me-
dia asset management systems
abound. Censhare from CoWare
(Hall7.0,dip,Stand E11)isa com-
bination of both.Based on Adobe
InDesign Server and/or Quark
Server, plus an asset management
database, Censhare has been
compared to SoftCare’s K4 or

QPS.Censhare is used by traditio-
nal magazine publishers, but is al-
so aimed at corporate publishers
with complex document needs.
Druckereien sehen sich oft mit
schwerwiegenden Hindernissen
inder Ablauf- oder Inhaltsorgani-
sation konfrontiert — egal ob ihr
Endprodukt ein Druckerzeugnis
ist oder webbasiert oder beides.
Um Abhilfe zu schaffen, gibt es
immer mehr Publishing Manage-
ment und Media Asset Manage-
ment Systeme. Censhare von Co-
Ware (Halle 7.0, dip, Stand E11)
ist eine Kombination aus beidem.
Censhare basiert auf Adobe In-
Design Server und/oder Quark
Serversowie einer Asset Manage-
ment Datenbank und wurde mit
K4von SoftCare oder QPS vergli-

chen. Censhare wird von traditio-
nellen Magazin-Herstellern ge-
nutzt, richtet sich aber auch an
groBe Unternehmen mit komple-
xen Dokument-Anforderungen.

Censhare management system
Das Managementsystemvon Censhare

Photobooks and more

Fotobucher und mehr

PiXiT (Hall 7.0, dip, Stand 107a)
has combined technologies from
several sources (including its own
developments) to produce a sy-
stem that can be used for
producing a variety of products
over the internet. Photobooks
are a typical application,butitisa
general-purpose  web-to-print
tool. The company is unusual in
offering both an online editor as
well as an offline one. The online
editor can be used for applicati-
onsthatdon’tinvolve alotofhigh-
resolution photos, while the off-
line one can be used for image-in-
tensive applications. PIXiT (Halle
7.0, dip, Stand 107) hat die Tech-

nologien verschiedener Quellen
(seine eigenen Entwicklungen
inbegriffen) kombiniert, um ein
System zu entwickeln, das zum
Produzieren einer Vielfalt von
Produkten iiber das Netz be-
nutzt werden kann. Die Erstel-
lung von Fotobiichernist eine ty-
pische Anwendung, aber es
handelt sich hier um ein ,,Mehr-
zweck-Web-to-Print-Tool“. Das
Unternehmen geht mit dem An-
gebot eines Online-Editors und
eines Offline-Editors einen un-
gewohnlichen Weg. Der Online-
Editor kann fiir Applikationen
genutzt werden, die keine hohe
Anzahl an hochauflésenden Fo-
tos umfassen. Der Offline-Edi-
tor eignet sich auch fiir bildin-
tensive Applikationen.

Future of DTP PR

WWW

InDesign  DTP

erkXPrzaaI

HELIOS
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Integration Technology Ltd Hall9  Stand D26-8 Yes I Future of DTP
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Prepress and Premedia
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Advanced Flexo Technology Ltd
Centurfax Ltd

Compose System (Europe) Ltd
Data Design Services Ltd
Heights (UK) Ltd

HighWater Designs

Magnesium Elecktron Ltd
Optimus Management
Information System

RK PrintCoat Instruments Ltd
Shuttleworth Business Systems Ltd
Tharstern Limited

Stand number Member
Stand A78 Yes
Stand A25-9

Stand E52-7 Yes
Stand E52-9 Yes
Stand C57 Yes
Stand BO7 Yes
Stand E52-9

Company Hall
Autobond Ltd Hall 11
B & H Print Engineers Ltd Hall 6
Burcas Ltd Hall 10
Caslon Ltd Hall 10
D & K Europe Ltd Hall 11
KAS Paper Systems Ltd Hall 13
Powder Arts Thermography Hall 10
Warehouse
Rollem Ltd

Stand number Member Enterprise Fileserver
Stand A25-7

Stand E52-8 Yes
Stand D26-1 Yes
Stand D26-12 Yes
Stand C25 Yes
Stand D26-9 Yes
Stand D26-11 Yes

Stand D60 Yes

Printing

World-wide collaboration with customers, contractors and employees has never been easier.

Hall 11 Stand C04 Yes
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Stand A25-5 Yes Tech-Ni-Fold Ltd Hall 10 Stand C61 Yes 't b VISIt
Stand B25 Yes great potential for every business.
Stand A43 Yes Ha" 9 / E 23

Benefit from an extremely productive and cost-saving way of working remotely. A speedy web Drag
& Drop DTP workflow with project synchronization makes remote users super efficient. This has
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0il and UV-curing inks for film and foil

Olbasierte und UV-hartende Farben fiir den Foliendruck

Inthe past, offset printing on plastic filmmainly used inks with mineral-oil based binding vehicles. With printers, converters and end customers havingbeen demanding
better performance systems over the past fewyears, the conclusion has beenreachedthat UVtechnologyis the best alternative to oil-basedinks. This article is to pre-
sentinmore detail the status andinnovations of the twoink systems — from the perspective ofink manufacturer Siegwerk (Reprint from KBA Process No. 5, 2008)

Synthetic substrates such as pla-
sticfilmand other non-absorbent
printing substrates are becoming
more and more frequent in the
printing sector, and particularly
inoffset printing.

The challenge to find a suitable
offset ink system for these appli-
cationsinclude
M good printability,

B improved running characteri-
stics on increasingly faster
presses,

M secure adhesion andscratchre-
sistance on non-absorbent sub-
strates.

In contrast to most paper and
carton substrates, the surface
structure of typical plastic film
doesnotallow the ink toset. Dry-
ing and adhesion support by fil-
tration into the substrate is not
possible. Additionally, the pre-
sence of fount solution in oil-ba-
sed ink offset generally impairs
the drying process. Therefore, a
good ink-water balance is a key
factor in influencing the drying
process. Special oil-based inks
have been developed for synthe-
tic substrates to accommodate
special technical requirements
concerning the quality of the
printed product. However, a
good compromise between fast
drying, safe piling, adhesion and
abrasionresistance remains a dif-
ficult thing to achieve with oil-ba-
sedinks (seeTable1).

Here the advantages of UV cu-
ring technology should be used,
including
B immediate hardening of the

inklayer,

H low influence of the amount of
fountsolution,and

| fast readiness for further pro-
cessing.

Modified radiation-curinginks
When UV ink systems were first
introduced in the printing indu-
stry, they were criticised for their
problematic printing behaviour
in offset presses and for adhesion
problems. These problematic
characteristics have been suc-
cessfully overcome by new raw
materials and innovative ink for-
mulations.

Printability of UVinks
Innon-absorbent substrates such
as plastic film, the fount solution
cannot filter into the surface. The
first generation of UV inks ten-
ded to build up on rollers, plates
and/or blankets due to excessive
fountsolution absorptionandthe
resultingloss of tack. Here,an op-
timised ink-water balance impro-
ved printability. New ink genera-
tions with optimised absorption
and release of fount solution ex-
hibit a much greater margin bet-
ween over and under-damping.

For some years now, alcohol-
free printing has been on the in-
crease. Especially in film and foil
printing, however, the use of iso-
propanol has proved to be the
better choice,with reduced surfa-
ce tension of the fount solution
for optimal printing and a good
ink-water balance. Instead of
IPA, alcohol substitutes might be
used depending on press configu-
ration, plates etc.

Adhesion of UVinks

In the past, UV inks showed re-
stricted adhesion on foils and
films, but these issues have been
overcome by newly developed
special ingredients and optimi-
zedink formulas.

An essential condition is, ho-
wever, that the substrate such as
PVC does not contain any plasti-
cizers, static inhibitors and other
substances that might diminish
adhesion.

The recommended surface ten-
sion for PVCis 35 mN/m. For sub-
strates made of ABS, PP, PET, PE
and PS, a surface tension of over
40 mN/m is essential. These sub-
strates as well should be free of
problematic additives like static
inhibitors, which might impede
uniform ink adhesion due to their
separatingeffects. The correctsur-
face tensionin asyntheticsubstra-
te lies in the material formulation
and thus with the manufacturer of
the substrate. Manufacturers also
sometimes use so-called corona
discharge technology to electri-
cally treat the surface of films.The
surface tension might fall during
longer storage of the substrate,
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and the corona pre-treatment
must be repeated directly in the
weborsheet-fed press. Thisoption
isalso advisableif non pre-treated
substrates are used for economi-
calreasons.

Flexibility of UV-cured layers
UV inks and coatings generally
tend to shrink during curing. The
thicker the layer of the ink, and
especially of the UV coating, the
more volume is there to shrink.
Oneresultisreduced adhesion.
Especially in the crosscut test,
the adhesive force of the adhesi-
ve tape can exceed the bonding
force between the ink/coating
and the printing substrate, cau-
sing the ink-coating layer to lift
off from the substrate. Adhesion
quality also depends strongly on
the wuse of highly flexible
ink/coating/binding vehicle sy-
stems that reduce shrinking.

Curing of UVinks

Differing curening characteri-
stics can also influence the adhe-
sion of the ink/coating layer. If
the ink does not cure completely,
adhesion might be diminished by
insufficient cross-linking of the
ink/coatinglayer.Inrare cases,an
over-cured ink/coating layer
might shrink strongly and beco-
me brittle, which results in lower
flexibility and adhesion.

Versatility of UVinks

Inthe early days of UV technolo-
gy, it was rarely possible to use
inks formulated for film and foil
printing also for printing on pa-
per and carton due to the high
tackiness of the oligomers, which
ensure adhesion. Today, optimi-
sed qualities allow the use of UV
film printing inks on paper-based
substratesin many cases.

Requirements on UV systems

The filming quality of UVinkscan
be markedly improved by the use
of doped lamps orin anitrogen at-
mosphere (inert UV). So-called
cold UV systems reduce the emit-
ted heat and the pile temperature,
preventing dimensional changes

inthe filmsandfoils;however,ital-
soslows down the polymerisation
of the UV inks and coatings. If the
molecular cross-linking process
takes place in the presence of ni-
trogen, polymerization is faster,
permitting higher printing speeds.
It is essential to test the adhesion
of inks and coatings on the sub-
strateinalljobs. Unlikescratchre-
sistance, generally adhesion does
not improve any further after 12
hours from printing.

Sensory and migration properties
Printed films are used as wraps,
shrink film, cosmetics packaging,
labels and much more. Some of
these applications require parti-
cular specifications in UV inks
and coatings,such as:
W low odour,
M no influence on the taste of the
packages goods,
M nomigrationintothe packaged
goods.
Against the background of con-
stantly increasing demands by
consumers,legislation and better
analytics, ink manufacturers
must satisfy new requirements
every day. Ink qualities are for-
mulated with special materials
that minimise the organoleptic
effects,e.g,the excitation of sensi-
tive receptors such as olfactory
and gustatory nerves in the mu-
cousmembranes,and reduce mo-
lecular migration. Optimised
photoinitiator systems, the use of
ultra-pure monomers and oligo-

mers of high molecular weights
and adapted formulations result
in very low migration and thus
help tomeet new demands.

Resume

Printing on increasingly deman-
ding substrates with impenetra-
blesurfaces—from plastic films to
metallised substrates to sheet
metal boards — requires ink ma-
nufacturers to constantly deve-
lop their products. Increasing
press speeds and the resulting
shorter drying times present a
particular challenge.

Due to their absence of shrin-
king, oil-based systems continue
to be used for special applicati-
ons. However, UV will continue
to occupy an ever increasing pla-
ce in the graphic industry, with
constantly improving ink formu-
lations and manufacture (in par-
ticular with regard to organolep-
tic qualities), tonal value control
in pre-press and physical proper-
ties of radiation equipment.

In der Druckindustrie, und be-
sonders im Offsetverfahren, wer-
den vermehrt synthetische Sub-
strate wie Kunststoffe und andere
nicht saugende Bedruckstoffe
eingesetzt. Die Herausforderun-
gen fiir ein gutes Offsetfarbensys-
tem fiir diese Anwendungen sind
vorallem

W die gute Verdruckbarkeit,

M die Verbesserung der Lauf-
eigenschaften aufimmer
schneller werdenden Druck-
maschinen,

M die Sicherheit fiir Haftung und
Kratzfestigkeit auf nicht saug-
fahigen Bedruckstoffen.

Im Gegensatz zu den meisten Pa-

pier- und Kartonsubstraten ha-

ben typische Kunststofffolien ei-
ne Oberflachenstruktur, die das

Wegschlagen der Druckfarben

nicht zuldsst. Eine Trocknungs-

und Haftungshilfe durch Abfil-
trieren in das Substrat ist unmog-
lich. Auerdem reduziert das Vor-
handensein von Feuchtmittel bei
Olbasierenden Farben grundsitz-

Table 1: Criteria in film printing with oil-based inks

Criterion Parameter Level
Fount solution pHvalue >hH*
IPA content 3...12% **
Water feed Aslow as possible
Piling Pile height restricted * **
Pile temperature <4Q°C*x*
Powder Powder quantity specified
Waiting time **** Period between printing <48h

and post-press

*) Higher fount solution acidity slows drying down;

**) Up to 12% recommended for printing with smallest possible amount of fount solution;

*#%) To prevent blocking and set-off;

*#4%) Do not over-ink, coating if scratch resistance is too low

lich den Trocknungsprozess. So-
mit ist eine ausgewogene Farbe-
Wasser-Balance ein Schliissel-
faktor, um das Trocknen der
Farbe zubeeinflussen.
Fiirsynthetische Substrate wur-
den deshalb spezielle 6lbasieren-
de Farben entwickelt, die den
technischen Anforderungen an
die Qualitdt des Druckprodukts
gerecht werden. Es ist jedoch
mit Olbasierenden Farben sehr
schwierig, einen Kompromiss
zwischen Trocknungsgeschwin-
digkeit, Stapelsicherheit, Haftung
und Scheuerfestigkeit zu errei-
chen(Tabelle 1). Daher empfiehlt
es sich, die Vorteile der UV-Hir-
tung wie
M sofortiges Aushérten der Farb-
schicht,
H geringer Einfluss der Feucht-
mittelmenge und
M schnelle Weiterverarbeitbar-
keit
zunutzen.

Bei Einfithrung der UV-Farbsys-
teme in die grafische Industrie
waren die Hauptkritikpunkte ihr
nicht unproblematisches Offset-
verhalten und ihre Haftungsqua-
litdat. Durch neu verfiigbare
Rohstoffe und innovative Far-
benformulierungen konnten die-
se kritischen Eigenschaften er-
folgreich beseitigt werden.

Verdruckbarkeit der UV-Farben

Bei Kunststofffolien kann das
Feuchtmittel von der Substrat-
oberfldache nicht aufgenommen
werden. Die ersten Generatio-
nen der UV-Farben neigten
durch eine zu hohe Feuchtmittel-
aufnahme und dem damit ver-
bundenen Ziigigkeitsverlustzum
Aufbauen auf Druckwalzen,
Platten und/oder Gummidruck-
tlichern. Verbesserungen in der
Verdruckbarkeit wurden durch
Optimieren der Farbe-Feucht-
mittel-Balance erzielt. Neue Far-
bengenerationen zeigen durch
die optimierte Feuchtmittelauf-
nahme und -abgabe einen sehr
viel groBeren Spielraum zwi-
schen Wasserfahne und Tongren-
ze (Abb.2).

Der Trend, alkoholfrei zu
drucken, wird immer stirker.
Insbesondere beim Bedrucken
von Folien erweist sich jedoch
der Einsatz von Isopropanol —
einhergehend mit der Reduzie-
rung der Oberflichenspannung
des Feuchtmittels fiir den opti-
malen Druck und die ausgewo-

gene Farbe-Wasser-Balance —als
die bessere Wahl. Alkoholersatz-
stoffe konnen IPA gegebenen-
fallsersetzen.

Haftung der UV-Farben
Eingeschriankte Haftungsresul-
tate von UV-Farben auf Folien in
der Vergangenheit konnten dank
neu entwickelter, spezieller
Rohstoffe und optimierter Far-
benformulierungen bis heute
tiberwunden werden. Wichtige
Voraussetzung ist allerdings, dass
etwa in PVCkeine Weichmacher,
Antistatika und andere Stoffe,die
die Haftung negativ beeinflussen
konnen,enthalten sind.

Fiir PVC ist eine Oberfldchen-
spannung von 35 mN/m zu emp-
fehlen. Bei den Bedruckstoffen
ausABS,PP,PET,PE und PSist ei-
ne Oberflachenspannung tiber 40
mN/m zwingend notwendig. Auch
hier gilt, dass problematische Zu-
satzstoffe wie Antistatika nicht
vorhanden sind, um nicht durch
deren Trennwirkung die gleich-
méaBige Farbhaftung zu verhin-
dern. Das Einstellen der korrek-
ten Oberfldchenspannung einer
Kunststoffoberflaiche mit Hilfe
derFolienrezepturliegtalsoinder
Verantwortung desjeweiligen Be-
druckstoffherstellers. Zusitzlich
behandeln die Hersteller in man-
chenFillendie Folienoberflichen
elektrisch durch sogenannte Co-
rona-Entladung. Wihrend einer
lingeren Lagerzeit der Folien
kann die Oberflachenspannung
wieder sinken, so dass eine noch-
malige Corona-Vorbehandlung
direkt in der Rollen- oder Bogen-
druckmaschine notig werden
kann. Diese Moglichkeit ist auch
dann vorteilhaft, wenn aus Kos-
tengriinden keine vorbehandel-
ten Folien eingesetzt werden.

Auch die Molekularstruktur
des gehirteten Druckfarbenfilms
hat groBBen Einfluss auf die Haf-
tungseigenschaften, die Flexibili-
tatund die Kratzfestigkeit.

Flexibilitat UV-geharteter Schichten
UV-Farben und -Lacke tendieren
generell dazu,beim Hartungspro-
zess zu schrumpfen. Je hoher die
Schichtdicke der Farben und be-
sonders der UV-Lacke, desto
mehr Volumen kann schrumpfen.
Die Folge davon st eine reduzier-
te Haftungsqualitit. Insbesonde-
re beim Klebebandtest mit Git-
terschnitt kann die Klebkraft des
Klebebandes hoher sein als die
Klebkraft zwischen Farbe/Lack

—— Sicura Plast 5P
—m— Sicura Plast LO

—i— Sicura Plast LM

Pr= printability, Mi = low migration,Ad = adhesion, Ve = versatility, Od = low odour
Eigenschaften der UV-Offsetfarbenserien fiirdas Bedrucken von Kunststoffen

Table 2: UV litho printing inks of Siegwerk Druckfarben AG for film printing

Printingink series SicuraPlastSP SicuraPlastLO | SicuraPlastLM | Sicuralitho | SicuralM
Foldingboxes for primary

food packagings X X ek X ok
Fold.b.forsecondary food

packagings % . % o x .
Folding boxes for cosmetics,

pharmaceuticals, tobacco ek o * ok *
Folding boxes for chemicals ok * * oA *
Labels & tags A o * oA *
IML X * . X .
Display . * * sk *
Brochures, leaflets R * * ok *
Metal Dec 3P e A * X X
*) Not fit to purpose but can be used; **) Recommended; ***) Highly recommended, X) No possible use

und Bedruckstoff. Das zeigt sich
in einem Abheben des Farbe-
Lack-Films vom Bedruckstoff.
Die Haftungsqualitdt hangt aber
auch stark vom Einsatz hoch-fle-
xibler Farbe-Lack-Bindemittel-
systeme ab, die den Schrumpf-
effektverringern.

Unterschiedliche Hértungs-
qualititen konnen ebenso die
Haftung des Farbe-Lack-Films
beeinflussen. Wenn die Farbe
nicht vollstindig aushértet, wird
unter Umstidnden die Haftung
durch ungeniigende Vernetzung
des Farbe-Lack-Films negativ be-
einflusst. In seltenen Féllen kann
durch eine Uberhirtung des Far-
be-Lack-Films aber auch ein star-
kes Schrumpfen und Versproden
des Films ausgelost werden. Das
wiederum fiihrt zu einer verrin-
gerten Flexibilitdt und zu einem
reduzierten Haftungsgrad.

In den Anfangszeiten der UV-
Technologie konnten speziell fiir
den Foliendruck formulierte Far-
ben nicht unbedingt fiir das Be-
drucken von Papier und Karton
genutzt werden. Die hohe Kleb-
rigkeit der Oligomere, die die
Haftung gewdihrleisten, wirkte
dem entgegen. Durch optimierte
Qualitdten ist es heute jedoch
vielfach moglich, UV-Folienfar-
ben auch fiir Papier- und Karton-
substrate einzusetzen.

Anforderungen an UV-Anlagen
Die Qualitét der Filmbildung der
UV-Farben kann durch den Ein-
satzdotierter Lampen oder unter
Stickstoffatmosphire (Inert-UV)
deutlich verbessert werden. So-
genannte kalte UV Systeme ver-
mindern die abgestrahlte Hitze
sowie die Stapeltemperatur und
verhindern somit eine Dimensi-
onsdnderungen der Folien, aller-
dings reduziert sich auch die Po-
lymerisationsgeschwindigkeit in
den UV-Farben und -Lacken. Er-
folgt die Vernetzung hingegen
in Anwesenheit von Stickstoff,
kann dieser Geschwindigkeits-
verlustaufgehoben werden.
Wichtig: Die Haftung der Far-
ben und Lacke auf den Folien
muss beiallen Auftriagen gepriift
werden. Im Gegensatz zur
Kratzfestigkeit verbessert sich
die Haftung bis zwolf Stunden
nach dem Druck in der Regel
nicht mehr.

Sensorik und Migration
Bedruckte Folien koénnen zum
Beispiel als Wickler, Schrumpf-
folien, Kosmetikverpackungen
oder Etiketten eingesetzt wer-
den. Einige dieser Anwendun-
gen benotigen zweckentspre-
chende Spezifikationen der
UV-Farbenund-Lacke wie
H geringer Geruch,
B keine Geschmacksbeeinflus-
sung der Pack-und Fiillgiiter,
W keine Migration in das Pack-
oder Fiillgut.
Aufgrund der stdndig hoheren
Anspriiche der Konsumenten,
des Gesetzgebers und der verfei-
nerten Analytik muss der Druck-
farbenhersteller immer neuen
Anforderungen gerecht werden.
Die Farbenqualitdten werden mit
speziellen Rohstoffen formuliert,
die die organoleptische Wirkung,
das heif3t die Erregung eines sen-
sorischen Rezeptors (Geruchs-
und Geschmacksnerven) mini-
mieren und die Migration redu-
zieren. Optimierte Fotoinitiato-
rensysteme, der Einsatz hoch-
reiner Monomere und Oligome-
remiteinem hohen Molekularge-
wicht und eine angepasste For-
mulierung fiithren zu einer sehr
niedrigen Migration und erlau-
ben es, den neuen Anspriichen
gerechtwerden.

Trotz des hohen Reinheitsgra-
des der ausgewihlten Rohstoffe
und der verfeinerten Produkti-
onsmethoden miissen die An-
wender den gesetzlichen Vorga-
ben gemidfl die vom Farben-
lieferanten vorgeschlagenen
Qualitdten mit den technischen
Bedingungen in der Druckerei
gezielt iiberpriifen und abstim-

men. Neben Druckfarbe und
Lack konnen viele weitere Para-
meter die organoleptischen und
Migrationsdaten beeinflussen.
Insbesondere ist auf geeignete
Reinigungsmittel und Feucht-
mittelzusdtze zu achten. Auf3er-
dem konnen Bedruckstoffe nach
einer UV-Bestrahlung einen Ei-
gengeruch entwickeln. Auch ist
der sorgfiltigen Handhabung
und Lagerung der gedruckten
Auflage Rechnung zu tragen. Bei
speziellen Aufgabenstellungen,
besonders bei der Herstellung
von Lebensmittelverpackungen,
ist es daher empfehlenswert,
Kontakt mit dem Farben- oder
Lackhersteller aufzunehmen.
Fazit: Das Bedrucken immer
anspruchsvollerer Bedruckstof-
fe mit geschlossenen Oberfla-
chen — von Kunststofffolien iiber
metallisierte Bedruckstoffe bis
hin zu Blechtafeln — erfordert
von den Farbenlieferanten eine
konstante =~ Weiterentwicklung
der Produkte. Besonders die stei-
genden Produktionsgeschwin-
digkeiten unddiesichverkiirzen-
den Trocknungszeiten stellen
eine echte Herausforderung dar.
Olbasierende Systeme werden
aufgrund der nicht vorhandenen
Schrumpfneigung weiterhin fiir
spezielle Anwendungen einge-
setzt. Allerdings nimmt die UV-
Technologie einenimmer bedeu-
tenderen Platz ein — weil Farb-
rezepturen und -verarbeitung
(besonders im Bezug auf die or-
ganoleptischen Figenschaften)
sowie die Tonwertsteuerung in
der Vorstufe und die physikali-
schen Strahlereigenschaften per-
manentverbessert werden. ]

Aliquid chromatograph/mass spectrometer may be used to measure impurities
EinLC/MS-System (Fliissigchromatograph/Massenspektrometer) misstVerunreinigungen.
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Does paper still have a future?

Hat Papier eine Zukunft?

I p drupa
innovation parc

BerndZipper, founder of the drupainnovation parc, believes paper and digital can work happily side-by-side

There are plenty of interested vi-
sitorsat thisyear’sdrupa,evenin-
cluding the younger generation
whoarelikely todealless with pa-
per and more with computers.

Butdoespaperstillhave a futu-
re? “Everyone picks the medium
they are most comfortable with,”
Zipper believes. “But most of us
are not eager to start reading
books on computers; many
people buy books because they
like something they can hold in
theirhands.”

Printers should not view the in-
ternetas arival,but as a tool to ex-
pandtheirproductrange and their
reach. Zipper wants tosee a “mer-
gingof printandinternet.”The dip
istheideal place togoforinforma-
tion about the latest technological
developments and web-to-print is
the perfect example. It used to be
offered as a server-based product,
but today work is being produced
using “software as a service”
(SaaS) remotely, with Photoshop

Books offer something tangible while the internet will increase their exposure
Bichertransportieren eine eigene Wertigkeit, das Internet erweitert die Reichweite

or similar programs. This “on-de-
mand software” is destined to be
the future, and the industry will
havetoadjusttoit.

Bernd Zipper has no clear fa-
vorite among the exhibitors. He
did mention a few highlights,

however, including SpeedPaper
from Kuhnert, trivet.net’s web-
to-print system, and the new co-
lour management product from
Caddon. The dip provides“all the
tools that you will need for the fu-
ture,” Zipper concludes.

¥

IRz D1CO

Viele drupa-Besucher gehoren
der Generation an,die immer we-
niger mit Papier, dafiir aber mehr
und mehr mit Computern arbei-
tet. Hat Papier tiberhaupt eine
Zukunft? , Jeder nimmt sich das
Medium, was ihm am bequems-
tenist. Aber niemand will Biicher
aufdem Computerlesen,sehr vie-
le kaufen sich Biicher, damit sie
etwas in der Hand halten kon-
nen®, sagt Bernd Zipper und er-
klart: ,,Druckfirmen sollten das
Internet nicht als Rivalen be-
trachten, sondern als Hilfsmittel
zur Erweiterung ihres Produkt-
feldsundihrer Reichweite*.
Zipper wiinschtsicheinen,,Zu-
sammenschluss aus Print und In-
ternet”. Wege das zu erreichen,
wie Web-to-Print, zeigt der dip.
Nicht nur fiir Druckbetriebe und
deren Mitarbeiter ist der dip in-
teressant. Zusammen mit dem
drupacube dient er als ideale An-
laufstelle fiir Informationen tiber
neueste technische Entwicklun-

PRINTING
INDUSTRY
CONFEDERATION

gen.,,.Der Cubeistder Marktplatz
fiir die Print-Buyer.Dagehtesum
die Basics. Hier im dip gibt es die
Innovationen von morgen®, so
Zipper. Und was ist dieses Mor-
gen? Werden wir eine Revolution
erleben? Bernd Zipper: ,,Es geht
dahin, wo wir hergekommen
sind.“ Das beste Beispiel auch
hierfiir: Web-to-Print.

Frither hat man iiber einen Ser-
ver gearbeitet, heute produziert
man nach der Arbeit mit Soft-
ware-as-a-Service (SAAS)vonzu
Hause aus iiber InDesign oder
dhnliche Programme. ,,On-De-
mand-Programme  bestimmen
die Zukunft — daran wird sich die
Industrie gewohnen miissen.“ Ei-
nen klaren Favoriten unter den
Ausstellern im dip hat Zipper
nicht. Doch einige Highlights
nennt er doch,darunter SpeedPa-
per von Kuhnert, die Web-to-
Print Losung von trivet.net und
dasneue Colormanagement-Pro-
duktvoncaddon. [ |

Picon, in association with UK Trade & Investment, is
proud to introduce you to the British Group at drupa 2008
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10:15-10:30 VVA Networks
DieVision "integriertes Publishing"
(deutschsprachig)

10:30-11:30 HP Financial
Services

Financial Strategies for PSPs
(english language)

11:30-12:00 Océ presents
Ultra high speed ink jet concepts
andTranspromo
(englishlanguage)

12:00-13:00 High Noon show
Talk, interviews, presentations,
presented by Bernd Zipper
(englishlanguage)

13:00-13:15 Kodak
Kodak Unified Workflow
(englishlanguage)

13:15-13:30 CDO GmbH

iBrams und InDesign Server - Integra-
tionim Salon Portalvon L'Oréal Profes-
sionnel (deutschsprachig)

Dates and Showcases drupalnnovationparc on stage today

13:30-13:45 Kuhnert
one2edit—browser-based publishing
with Indesign documents
(englishlanguage)

14:00-14:15Jochen Giinther
ColorArena — Farbe in neuer Dimen-
sion grafisch darstellen und
auswerten (deutschsprachig)

14:15-14:30 AlphaPicture presents
Ready-to-use One-to-One Imaging
(englishlanguage)

14:45-15:00 Global Graphics
The Harlequin RIP-the next generation
(englishlanguage)

15:00- 15:15 Bernecker
MediaWare AG
Hochautomatisierte Katalogproduk-
tion direkt aus dem Unternehmen-
sportal (deutschsprachig)

15:15-15:30 BrandMaker
Web-to-Printaus ganzheitlicher Sicht
(deutschsprachig)

15:45-16:00 dots software
Web2Print optimizes centralized
printing (english language)

16:00-17:00 4@dip show
Nachmittags-Talkshow mit
Gastgeberin Renate Spiering
(deutschsprachig)

17:00-17:15 drupa-cube
besucht
dip meets drupa-cube

dip-pick

Censhare from CoWare
Censhare von CoWare

Traditional and corporate publi-
shers are faced with tremendous
obstacles — whether their final
product is printed or web-based,
or both. To address these issues,
publishing management and me-
dia asset management systems
abound. Censhare from CoWare
(Hall7.0,dip,Stand E11)isa com-
bination of both.Based on Adobe
InDesign Server and/or Quark
Server, plus an asset management
database, Censhare has been
compared to SoftCare’s K4 or

QPS.Censhare is used by traditio-
nal magazine publishers, but is al-
so aimed at corporate publishers
with complex document needs.
Druckereien sehen sich oft mit
schwerwiegenden Hindernissen
inder Ablauf- oder Inhaltsorgani-
sation konfrontiert — egal ob ihr
Endprodukt ein Druckerzeugnis
ist oder webbasiert oder beides.
Um Abhilfe zu schaffen, gibt es
immer mehr Publishing Manage-
ment und Media Asset Manage-
ment Systeme. Censhare von Co-
Ware (Halle 7.0, dip, Stand E11)
ist eine Kombination aus beidem.
Censhare basiert auf Adobe In-
Design Server und/oder Quark
Serversowie einer Asset Manage-
ment Datenbank und wurde mit
K4von SoftCare oder QPS vergli-

chen. Censhare wird von traditio-
nellen Magazin-Herstellern ge-
nutzt, richtet sich aber auch an
groBe Unternehmen mit komple-
xen Dokument-Anforderungen.

Censhare management system
Das Managementsystemvon Censhare

Photobooks and more

Fotobucher und mehr

PiXiT (Hall 7.0, dip, Stand 107a)
has combined technologies from
several sources (including its own
developments) to produce a sy-
stem that can be used for
producing a variety of products
over the internet. Photobooks
are a typical application,butitisa
general-purpose  web-to-print
tool. The company is unusual in
offering both an online editor as
well as an offline one. The online
editor can be used for applicati-
onsthatdon’tinvolve alotofhigh-
resolution photos, while the off-
line one can be used for image-in-
tensive applications. PIXiT (Halle
7.0, dip, Stand 107) hat die Tech-

nologien verschiedener Quellen
(seine eigenen Entwicklungen
inbegriffen) kombiniert, um ein
System zu entwickeln, das zum
Produzieren einer Vielfalt von
Produkten iiber das Netz be-
nutzt werden kann. Die Erstel-
lung von Fotobiichernist eine ty-
pische Anwendung, aber es
handelt sich hier um ein ,,Mehr-
zweck-Web-to-Print-Tool“. Das
Unternehmen geht mit dem An-
gebot eines Online-Editors und
eines Offline-Editors einen un-
gewohnlichen Weg. Der Online-
Editor kann fiir Applikationen
genutzt werden, die keine hohe
Anzahl an hochauflésenden Fo-
tos umfassen. Der Offline-Edi-
tor eignet sich auch fiir bildin-
tensive Applikationen.

Future of DTP PR

WWW

InDesign  DTP

erkXPrzaaI

HELIOS

HELIOS presents:

Integration Technology Ltd Hall9  Stand D26-8 Yes I Future of DTP
J M Heaford Ltd Hall 10  Stand C69 Yes Paper Converting - Package Production i
Meech International Hall 10  Stand E52-3 Company Hall Stand number Member HD Color
MG Electric (Colchester) Ltd Hall10  Stand E52-4 Yes A B Graphic International Ltd Hall11  Stand C75 Yes WebShare Manager .
Michael Martin and Associates Hall 6 Stand A25-1 Yes Focus Label Machinery Ltd Hall 10 Stand E52-2 Yes J)’ Local | Status | Server (J PDF Production
Nordson UV Ltd Hall3  Stand E15 Yes Morgana Systems Ltd Hall8b  Stand C10 Yes /l/C fnee © |wamm ‘k$
Nordson UV Ltd Hall 15  Stand D03 Sandvik Hall 12  Stand E31 Yes T o) T ‘) Workflow Automation
OFT Technologies Ltd Hall6  Stand A25-2 Vacuumatic Ltd Hall 14 Stand A51 Yes oiin @ e
Presstek Europe Ltd Hall4  Stand A55 Yes W. H. Leary Ltd Hall 10  Stand C31 Yes Image Processing
Tectonic International Ltd Hall 10 ~ Stand D69 Yes R @ (ohm ensont
Timsons Ltd. Hall 16  Stand D16-2 Yes mono i @ wowu s Proofing
Troika Systems Ltd Hall 10  Stand 52-10 Yes o— o) T —

Bookbinding - Print Finishing Web Connectivity

Prepress and Premedia
Company

Advanced Flexo Technology Ltd
Centurfax Ltd

Compose System (Europe) Ltd
Data Design Services Ltd
Heights (UK) Ltd

HighWater Designs

Magnesium Elecktron Ltd
Optimus Management
Information System

RK PrintCoat Instruments Ltd
Shuttleworth Business Systems Ltd
Tharstern Limited

Stand number Member
Stand A78 Yes
Stand A25-9

Stand E52-7 Yes
Stand E52-9 Yes
Stand C57 Yes
Stand BO7 Yes
Stand E52-9

Company Hall
Autobond Ltd Hall 11
B & H Print Engineers Ltd Hall 6
Burcas Ltd Hall 10
Caslon Ltd Hall 10
D & K Europe Ltd Hall 11
KAS Paper Systems Ltd Hall 13
Powder Arts Thermography Hall 10
Warehouse
Rollem Ltd

Stand number Member Enterprise Fileserver
Stand A25-7

Stand E52-8 Yes
Stand D26-1 Yes
Stand D26-12 Yes
Stand C25 Yes
Stand D26-9 Yes
Stand D26-11 Yes

Stand D60 Yes

Printing

World-wide collaboration with customers, contractors and employees has never been easier.

Hall 11 Stand C04 Yes
Stand 7 OJ Strayfield Hall10  Stand E52-6 Yes

Stand A25-5 Yes Tech-Ni-Fold Ltd Hall 10 Stand C61 Yes 't b VISIt
Stand B25 Yes great potential for every business.
Stand A43 Yes Ha" 9 / E 23

Benefit from an extremely productive and cost-saving way of working remotely. A speedy web Drag
& Drop DTP workflow with project synchronization makes remote users super efficient. This has

Picon Ltd P.O.Box 300, Hitchin, Hertfordshire SG4 8WJ Great Britain Tel: + 44 (0) 1483 412000 Email: info@picon.co.uk www.picon.com

Smart Ideas for Better Networking. www.HELIOS.de
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Newsin brief

Football games of the day

Die EM-Spiele des Tages

The European Championships
move to the next round. This
evening in Innsbruck at 6pm,
Spainis taking on Russia, while at
8:45 in Salzburg, it is Greece ver-
sus Sweden. Die FuBball-EM geht in
die nédchste Runde. Heute Abend
spielen um 18 Uhr in Innsbruck
Spanien und Russland gegeneinan-
der. Um 20.45 Uhr tritt Griechen-
land gegen Schweden in Salzburg
an.

Specialty market discount
Fachmarkt bietet Rabatt

A discount of ten percent on all
products is being offered to exhi-
bition visitors by Hennig-City-
fachmarkt in Jan-Wellem-Platz 3.
The retailer specialises in office,
graphic, drawing and hobby
needs.Zehn Prozent Nachlass auf
alle Artikel offeriert der Hennig-
Cityfachmarkt,Jan-Wellem-Platz
3,den Messegisten. Er ist spezia-
lisiert auf Biiro-, Grafik-, Zei-
chen-und Hobbybedarf.

Paul&Shark on sale
Kostenloser Bringdienst

Lucas de Graeve Yachting in Ka-
sernenstrasse lahas Paul & Shark
men’s apparel on sale. Anyone
paying cash will get ten percent
offwhile creditcardsaleswillseea
reduction of five percent. In addi-
tion the purchases are delivered
toyour hotel free of charge. Lucas
de Graeve Yachting in der Kaser-
nenstrafle lahat Herrenmode der
Marke Paul & Shark im Angebot.
Wer dort kauft, erhélt zehn Pro-
zent Rabatt bei Barzahlung und
fiinf Prozent bei Kreditkarten-
kauf. AuBerdem wird der Einkauf
kostenlosins Hotel gebracht.

Mediterranean cuisine
Mediterrane Kliche

Casa Gustosa in Nordstrafle 28
specialises in fine Mediterranean
and French cuisine. Exhibition vi-
sitors can choose a free aperitif:
An Hierbas on ice or a Prosecco
with Aperol. Casa Gustosa,
NordstraBe 28, legt den Schwer-
punkt auf die mediterrane, fran-
zosische Kiiche. Messebesucher
konnen sich einen kostenlosen
drupaperitif aussuchen: ein Hier-
bas auf Eis oder einen Prosecco
mit Aperol.

Taste of the Rhine

Rheinisch speisen

The Dorfschanke in Alt-Nieder-
kassel 49 has conjured up a Rhine
dinner for drupa. It costs 20 euros,
and a drupappetizer is free. Die
Dorfschdnke, Alt-Niederkassel
49, hat zur drupa ein rheinisches
Menii zusammengestellt. Es kos-
tet 20 Euro, einen drupapetizer
gibtes gratis.

drupa
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The other side of the greatriver

Auf der anderen Seite des Flusses

Oberkassel ontheleft bank of the Rhine is an affluent district withaplethora of shops and smartbuildings By SandraKiichler

If you go from the trade fair
grounds to the other side of the
Rhine,you will reach Oberkassel.
The main crossing point is the
Oberkasseler Bridge that con-
nects the precinct to the right of
the Rhine.

Oberkassel has been part of
Diisseldorf since 1909 and is hea-
vily populated. The apartments
near the Rhine are much in de-
mand and among the most expen-
sive areas of the metropolis. The
smart buildings and Victorian fa-
cades were left relatively unda-
magedin World WarII.

As in neighboring Niederkas-
sel, alot of Japanese live in Ober-
kassel and Diisseldorf is home to
thelargestJapanese populationin
Europe.The bigshoppingstreetin
this part of the city is Luegallee
where there are numerous
boutiques, specialty shops and re-
staurants. Many artists have or
used to have their ateliers in
Obberkassel, among them Beuys
and Giinther Uecker. The area is
also loved for the Rhine
meadows andits dykes thatinvite
youforalongstroll.

Once ayearin the third week of
Julythereisabigfaironthe Rhine.
The nine-day folk festival lures up
tofour million visitors.

Wechselt man vom Messegelin-
de aus gesehen auf die andere Sei-
te des Rheins, so erreicht man
Oberkassel. Hauptader fiir den
Verkehr ist die Oberkasseler
Briicke, die den Stadtteil mit den
Gebieten rechts des Rheins ver-
bindet. Oberkassel gehort seit
1909 zu Diisseldorf und ist dicht

© Diisseldorf Marketing & Tourist]

Die groBte Kirmes am Rhein findetin Oberkassel statt.

besiedelt. Die Wohnungen nahe
desRheinssind begehrtund geho-
ren zu den teuersten Lagen der
Metropole. Die schmucken Ge-
bdude und Jugendstilfassaden
wurden im Zweiten Weltkrieg
kaum zerstort. Wie im benachbar-
ten Niederkassel wohnen auch in
Oberkassel viele Japaner—zusam-
menmit London beheimatet Diis-
seldorf die grofite japanische An-
siedlung aufBerhalb Asiens. Die
grof3e EinkaufsstraBe des Stadt-
teils ist die Luegallee, an der sich

zahlreiche Boutiquen, Fachge-
schifte und Restaurants aneinan-
der reihen. Viele Kiinstler haben
oder hatten in Oberkassel ihre
Ateliers, darunter Joseph Beuys
und Giinther Uecker. Beliebt ist
das Gebietauch wegen der Rhein-
wiesen und ihren Deichen, die zu
ausgedehnten Spaziergéngen ein-
laden. In der dritten Juli-Woche
findet hier jedes Jahr die grofite
Kirmes am Rhein statt. Das neun-
tagige Volksfest lockt bis zu vier
Millionen Besucher an. [ |

Where clay comes to life

Vorsicht, zerbrechlich!

The only museum in the world
devoted to the history of cera-
mics from its beginnings to the
modern day is located at Schul-
strasse4in Diisseldorf.

The museum was opened in
1909 at bequest of industrialist
and art collector Laurenz Hein-
rich Hetjens after whom the buil-
ding was named. Since then, the
collection has grown to include
works spanning 8,000 years.

The largest piece is a cupola or
ornate symmetrical lantern da-
ting around 1680 from what is
now Pakistan. Purchases and
gifts have extended the exhibiti-
on to an area of 2,500 square me-
tresinthe past few decades.

Das weltweit einzige Museum,
das sich mit der Keramikge-
schichte von ihren Anfingen bis
in die Gegenwart befasst, steht in
der Schulstrale 4 in Diisseldorf.
Eswurde 1909 auf Grundlage des
Vermichtnisses von Laurenz
Heinrich Hetjens eroffnet. Von
ihm hat es auch seinen Namen
,Hetjens-Museum*“.Mittlerweile
umfasst die Sammlung Werke aus
8.000 Jahren. Das grofite gezeigte
Objekt ist eine raumfiillende
Halbkuppel, die um 1680 im heu-
tigen Pakistan entstand. Ankéufe
und Schenkungen haben die Aus-
stellungauf2.500 Quadratmetern
Flidche in den vergangenen Jahr-
zehnten stark erweitert. |
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DasHetjens-Museum macht Keramikgeschichte lebendig.

Epson’s palace of print
Workshop zur Digitalfotografie

Epson Kunstbetrieb: workshops on digital printing
DerEpson-Kunstbetrieb zeigt preisgekronte Arbeiten.

Epson Kunstbetrieb at Kaistras-
se 7-9 is participating in Project
drupa, where there is a workshop
from7-10pm.

Specialists are on hand to ex-
plain how to best prepare digital
pictures for printing. Several Ep-
son inkjet printers are standing
ready to print out motifs up to a
width of 110 centimeters and a
number of different substrates
arebeingused.

Participation in the event is
free and any visitor can bring
their own picture data and print
itonpaper aslongassupplieslast.

Kunstbetrieb is also showing
selections from the Epson art
photoaward2007/2008.

Der Epson-Kunstbetrieb, Kai-
strafle 7 bis 9, nimmt am Projekt
drupart teil. Heute findet dort
zwischen 19 und 22 Uhr ein Work-
shop statt. Spezialisten erkliren,
wie man digitale Bilder am besten
fiir den Druck aufbereitet. Meh-
rere Epson-Inkjetdrucker stehen
bereit, um die Motive bis zu einer
Breite von 110 Zentimetern aus-
zudrucken. Zum Einsatz kom-
men verschiedene Papiersorten.
Die Teilnahme an der Veranstal-
tung ist kostenlos. Besucher kon-
nen eigene Bilddaten mitbringen
und sie auf das Papier bringen.
Parallel zeigt der Kunstbetrieb ei-
ne Auswahl aus dem Epson Art
Photo Award 2007/2008. ]
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Special photoshop offers

Angebote von Fotogeschaften

Three photoshops in Diisseldorf
are making special offers for
drupa visitors: There is a 20
percent discount for photopro-
cessing, 10 percent for digital
media and a free camera check
are offered at Foto Goertz in
Kaiserstrasse 23; Foto Leisten-
schneider in Schadowstrasse 11 is
printing 20 digital photos per per-
son free. There is also a free ex-
clusive souvenir for drupa visitors
at Foto S6hn in Flinger Strasse 20.
Drei Diisseldorfer Fotoldaden
bieten Aktionen zur drupa: 20
Prozent Rabatt auf Fotoarbeiten,
zehn Prozentauf Speichermedien
und einen kostenlosen Kamera-
Check gibt es bei Foto Goertz
in der Kaiserstrale 23. Foto
Leistenschneider, Schadowstra-
Be 11, druckt pro Person 20 Digi-
talfotos umsonst. Ein exklusives
Gratis-Souvenir erhalten drupa-
Besucher bei Foto Sohn, Flinger
Straf3e 20.

3-course dinner at Gino’s
Dreigdngement

Gino’s Restaurant in Konigsallee
60 is offering a three dinner for
19.50 including a glass of Pro-
secco during the trade fair. GiNO's
Restaurant, Konigsallee 60, hat
zur drupa ein dreigingiges
Menti fiir 19,50 Euroim Angebot,
das auch ein Glas Prosecco
beinhaltet.

Van Laack store discount
[ehn Prozent Nachlass

The van Laack Store in Diissel-
dorf Konigsallee 60 is giving a ten
percentdrupadiscountonallclot-
hing above 150 euros. Der van
Laack Store Diisseldorf, Konigs-
allee 60, gibt drupa-Besuchern
zehn Prozent Rabatt auf alle Klei-
dungseinkdufe ab 150 Euro.

First drink free
Erstes Getrank kostenlos

The Landgasthof Meyer & Free-
man in Unterdorfstrasse 20 is
giving every drupa guest the
first drink for free. Der Land-
gasthof Meyer & Freeman in der
Unterdorfstrale 20 schenkt je-
dem drupa-Gast das erste Ge-
trank umsonstaus.

Former harbour bar
Ehemalige Hafenkneipe

Op de Eck started as a harbour
bar and is now situated in the
Kunstsammlung K20 at Grabbe-
platz 5. With any main course
there is a free aperitif. Op de Eck
startete als Hafenkneipe und ist
nun in der Kunstsammlung K20,
Grabbeplatz 5, zu Hause. In Ver-
bindung mit einem Hauptgericht
erhalten Messegéste einendrupa-
peritif gratis.

Bitingand humorous cabarétisat
home in Disseldorf at Kom-
(m)6dchen In 1947, this instituti-
on was founded by Kay and Lore
Lorentz.

Famous members included

drupa

Culture and comedy inDiisseldorf

Kabarettim ,,Kom(m)odchen®

Thoughknown as anindustrial centre, the drupacity has alsolongbeen hailed as a hub for arts and culture

Thomas Freitag, Harald Schmidt
as well as Hugo Egon Balder
amongothers.

This evening at 8pm, Helmut
Ruge is playing in the program-
me “The World Optimizer’.

Bissiges und heiteres Kabarett
ist in Diisseldorf im , Kom-
(m)6dchen® zuHause. 1947 wur-
de es von Kay und Lore Lorentz
gegriindet. Die bekanntestes
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rigens Harald Schmidt und Hu-
go Egon Balder. Heute Abend
bietet ab 20 Uhr Helmut Ruge
das Programm ,,Der Weltopti-
mierer — oder bis die Blumen

Ensemblemitglieder waren iib-  viereckigsind* dar. [ |
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Visit us at BOOTH 13 A 35

HEENNNN

DRUPA 2008 goes to the records
as an incredible event for Nordmeccanica.
To confirm targets set by President
Antonio Cerciello, market and technology
leadership was confirmed at Drupa 2008.

To remark the technological leadership
two New Products have been announced:
Triplex SL “1 Shot” and “Duplex
Combi Linear”.

Duplex Combi
LINEAR

A Special Thanks goes out to our
Customers: with hundreds of contacts and
more than 30 machines purchased to
date at the show they made this “Hi-Tech”
success possible.

o S o

nordmeccanica
group

Coating and Laminating Machinery

No-Limits




44

drupa

June 10,2008

Navigating your way around drupa 2008

Navigationshilfe fiir das drupa-Rahmenprogramm

com j;jirl" spglx/

5E5510N%
COMPASS SESSIONS
Navigationshilfe fiir Druck-und
Medienunternehmer
Navigational assistance to the print
and media industry

30%tMayto 11*"June 2008
Congress Center Ost, RaumR
Dusseldorf
WWW.COmMpass-sessions.de

Premedia/Prepress
Tuesday, 10" June 2008
9.00to 11.00a.m.

W AltonaTest Suite — current develop-
ments and perspectives
AltonaTest Suite —Aktuelle
Entwicklung
Karl-Michael Meinecke, Bundesver-
band Druck und Mediene.V. (bvdm)

M /deal customer-prepess-press
workflow
OptimalerWorkflow Kunde —
Vorstufe — Druck
Florian SuBl, Meta DesignAG, Berlin

M Colormeasurement in prepress
and press
MesseninVorstufe und Druck
Thomas Kunz, X-Rite EuropeAG,
Regensdorf (CH)

W Digital long term archiving with
PDF/A
Langzeitarchivierung mit PDF /A
Olaf Drimmer, callas software
gmbh, Berlin

Offset Printing
Wednesday, 11" June 2008

W E£nvironmentally responsible
print production: new options
with cutting-edge technologies

Umweltorientierte Druckproduk-
tion: Neue Moglichkeiten mit
innovativen Technologien

Klaus Schmidt, Koenig & BauerAG,
Wirzburg

W Applied innovations in web offset
printing
Applied Innovations im Rollendruck
JosefAumiller, MAN Roland Druck-
maschinenAG,Augsburg

W Evolution at the control console —
the increasing digitalization of
the printing machine operation
center
Evolutionam Leitstand — Die
zunehmendeAutomatisierung
der Steuerzentrale der Druck-
maschine
Thomas Kroncke, Heidelberger
DruckmaschinenVertrieb Deutsch-
land GmbH, Heidelberg

drupa s offeringa compehensive programme for the visitors
Die drupa bietet den Besuchern ein umfassendes Rahmenprogramm.

W Status quo and perspectives of
computer to plate technology
Status quo und Zukunftsperspektiv-
enim Bereich Computer-to-Plate
Wieland Schwarz, Fujifilm Europe

Compass Sessions is possible without
adrupa ticket. Drupatickets are
available at the drupa fair.

Compass Session (pro Person/Tag):

Nord/North

["B) U-Bahnhof
......... Tram Station
Arena/

dip.... !

>

Diisseldorf

Siid/South

GmbH, Dusseldorf Preis: 75,00 EUR
Mitglieder-Preis*: 60,00 EUR

(*Der Mitgliederpreis gilt fiir Mitglieder der Druck-

Venue e e
Messe Diisseldorf
Congress Center Ost Die angegebenen Preise verstehen sich
RaumR pro PersonundTag (Session) jeweils
Stockumer Kirchstrale 61 inklusive der gesetzlichen Mehrwert-
40474 Dusseldorf steuervon 19%. Die Gebuhr beinhaltet
www.ccd.de denBesuch derVeranstaltung sowie ein
Session-Fruhstiick.
Die Teilnehmergebiihr fir die Compass
Participation fees Sessions beinhaltet nicht den Zugang

Compass Session (per person/day)
Price: 75,00 EUR
Member price*: 60,00 EUR

(*Member prices are applicable formembers of the

zur drupa. Der Zugang zu den Compass
Sessionsist ohne drupa-Eintrittskarte
maoglich. Eintrittskarten fiir die drupa
sind tiber die Messe Dusseldorf

printand media industries associations in Germany, the A4
GhentWorking Group, the OE-A, FFland ProCarton.) erhaitlich.
Prices are to be understood per person

and day (session) including VAT. The Registration

participation fee covers both atten-
dance of the session and a session
breakfast afterwards.

Compass Session tickets do not in-
clude access to drupa.Access to the

WWW.Compass-sessions.de

bvdm.

Bundesverband Druck
und Medien eV,

Pi+P2 —— TAXI
compass / = i)
sessions 897 896

(i &)

CCD.Ost
Congress
Center
Diisseldorf

Integrated Solutions for

Folding Carton

Halle 10 - Stand C 31

Solution 7 | Data Collection

t™ collects all data and settings of

ety perator

ms. This enables the o . .
e Glue Application

and the supervisor to create multiple

reports to analyze the productivity. A wide

. lue D ion
ge of settings and options are available. Glue Detectio

ran Quality Assurance

» www.whleary.de Data Collection
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Today’s schedule

Der heutige Tagesplan

drupa
Highlights
Touren

Toursrelated to current main themes
Like no other industry event, drupa
makes it possible for trade visitors to
see products and services by interna-
tional technology leaders and make di-
rect comparisons. At the same time,
mostvisitors come to the trade fair with
clearly defined interests.Tomake it eas-
ier for the trade attendees to have an
overview within the individual thematic
fields, tours on the current sector devel-
opments will be offered at drupa 2008.
The spectrum ranges from workflow
and web-to-print to offset and digital
print to packaging production and fur-
ther processing.

Participants will be taken on the respec-
tive tours to visit between six and eight
exhibitors in groups with a maximum of
tenpeople each. They have the opportu-
nity of talking to competent staff at
each of the stands.

Fiihrungen zu aktuellen Themen

Die drupa ermdglicht es den Fach-
besuchern, Produkte und Dienstleis-
tungen der internationalen Technolo-
giefihrer in Augenschein zu nehmen
und zu vergleichen. Dabei kommen die
meisten Besucher mitklarumrissenen
Interessenschwerpunkten zur Messe.
Um dem Fachpublikum den Uberblick
innerhalb einzelner Themenfelder zu
erleichtern, werden zur drupa 2008
gefuhrte Touren zu aktuellen Branch-
enentwicklungen angeboten. Die
Palette reicht von Workflow und Web-
to-Print, Uber Offset- und Digitaldruck
bis zur Verpackungsproduktion und
Weiterverarbeitung.

In Gruppen mit maximal zehn Person-
en werden die Teilnehmer zu sechs bis
acht ausgewahlten Ausstellern der
jeweiligen Tour gebracht, wo kompe-
tente Gesprachpartner zur Verfligung
stehen.

More Information:
www.highlightstouren.de

Tour6

Inkjetdruck: Druckverfahren mit
viel Zukunftspotenzial

Deutsch: 11.00 Uhr

Englisch: 13.45 Uhr

Tour7

Offsetdruck: Mehr Wirtschaftlich-
keit durch Automatisierung
Deutsch: 11.00 Uhr

Englisch: 14.00 Uhrr

Tour 8

Megatrend Inline-Veredlung:
Systeme und Materialien
Deutsch: 11.00 Uhr

Englisch: 14.00 Uhr

Tour9

Verpackungs-und Etikettenproduk-
tion: Neuheitenim Fokus

Deutsch: 11.15 Uhr

Englisch: 14.00 Uhr

Tour 10
Druckweiterverarbeitung:
Innovative Inlineproduktion
Deutsch: 11.15Uhr

Englisch: 14.15 Uhr

drupac uba

drupacube

For the first time, drupa 2008 presents a
special event offer for print buyers in the
formofthe drupacube:Asinthe 19 trade-
fair halls, the spotlight is on the printing
product — with one essential difference:
In the event pavillion at the central point
on the open grounds, everything is fo-

>

cusedonthe marketing-orientedapplica-
tion of printing products.

Die drupa 2008 bietet mit dem drupa-
cube zum ersten Mal ein spezielles Ver-
anstaltungsangebot fiir die Zielgruppe
derPrintbuyer:Im Scheinwerferlicht ste-
ht wie auch in den 19 Messehallen das
Printpro-dukt — mit einem wesentlichen
Unterschied: In dem Veranstaltungspa-
vil-lon an zentraler Stelle im Freigelan-
de dreht sich alles um den marke-

tinggetriebenen Einsatz des Printpro-
dukts.

Selection of main themes:
Tues 10 June
Day of the Book

(Partner:Akademie des Buchhandels)

More Information:
www.drupacube.de

Druck&Medien ist eine aullergewohnliche Fachzeitschrift. Sie recherchiert professionell und macht komplexe
Sachverhalte verstandlich. Sie erfahren alles Uber die neueste Entwicklung der Technik und — das ist fast noch
wichtiger — Sie bekommen praxiserprobte Ideen und Anregungen, wie Sie mit dieser Technik wirtschaftliche
Gewinne machen. Erarbeitet von hoch qualifizierten Redakteuren und Branchen-Experten. Testen Sie uns.
Wir schicken lhnen 2 Ausgaben kostenlos zu.

Per Fax an: 06123/9238224

www.druck-medien.net

Druckz:Medien

Menschen Technik Wirtschaft

m Ja, ich mochte 2 Ausgaben Druck&Medien kostenlos testen.
Nur dann, wenn ich mich 14 Tage nach Erhalt der letzten Gratis-Ausgabe nicht bei lhnen melde, méchte ich Druck&Medien regelmaRig im Abon-
nement zum Jahresbezugspreis von 88,- Euro inkl. MwSt. und Versand beziehen. Fragen Sie uns auch nach unseren Studentenabonnements!

Firma

Telefon (fur evtl. Ruckfragen) / Telefax

Name, Vorname

E-Mail

Strale, Hausnummer

Datum, Unterschrift

Coupon ausschneiden und senden an: Haymarket Media GmbH,

PLZ/Ort

WeidestralRe 122a, 22083 Hamburg. Per Fax an: 06123/9238224
Sie kénnen uns aber auch anrufen oder mailen:
Telefon: 06123/9238223, E-Mail: abo@haymarket.de



46

Didem Babatas,
isfromTurkey and
isworkingin pro-
motion forAlfaat
drupa. Sheisim-
pressedwiththe
&| number of busi-
nessopportuni-

é“"‘ ties atthe show.
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LatestNews

Drawing for kids’ charity
Zeichnen fr den guten Zweck

The Keppler Media Group called
upon visitors at its stand to have
themselves drawn by caricature
artist Joachim Rick for asmall do-
nation to benefit Kinderhospiz
(Children’s Hospice) Regenbo-
genland. About €450 had been
collected this way, which was then
bolstered even further another
€500 from the Hessian Heusen-
stamm.

The money was handed over to
the recipients on 6 June. “It was a
really great idea to do this during
an exhibition like drupa,” exclai-
med Disseldorf Counselman
Gunther Philipps about the com-
mitment. Philipps is also vice-
chairman of the sponsoring asso-
ciation for Kinderhospiz. “The
money will go to help take care of
very sick children and make their
lives as positive as possible.” Die
Keppler Medien Gruppe hatte die
Besucher an ihrem Stand dazu
aufgerufen, sich gegen eine klei-
ne Spende zugunsten des Kin-
derhospiz Regenbogenland von
Karikaturist ~ Joachim  Rick
schnellzeichnen zu lassen. Rund
450 Euro sind dabei zusammen-
gekommen, die der Verlag aus
dem hessischen Heusenstamm
um weitere 500 Euro aufstockte.

Das Geld wurde am 6. Juni
dem Empfinger iibergeben.
,Das ist wirklich eine tolle Idee,
diese Aktion wihrend einer
Messe wie der drupa zu ma-
chen®, freut sich der Diisseldor-
fer Ratsherr Gunther Philipps,
der zugleich stellver- tretender
Vorsitzender des Fordervereins
Diisseldorfer Kinderhospiz e.V.
ist, tiber das Engagement. ,,Das
Geld wird in die Betreuung
schwerstkranker Kinder flieBen,
um ihnen die verbleibende Le-
benszeit so positiv wie moglich
zu gestalten.“ Das Kinderhospiz
Regenbogenland ist ein Ort, an
dem Familien mit lebensbe-
grenzt erkrankten Kindern Ru-
he und Unterstiitzung finden.

Donations were given at drupa
Ubergabe des Spendengeldes

drupa
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DuPont stand almost out of stock

Ausverkauf bei DuPont

USfirmhas already sold double its original target, includingmore than 50 Cyrel Fast thermal platemakers

Digital imaging supplier DuPont
has markedits best ever drupa by
setting up spray-painted hoar-
dings on its stand urging custo-
merstobuyitslast remainingkit.
The cardboard panels were dis-
played on Sunday morning, crea-
ting the illusion of a car boot pre-
press sale, and told show visitors
thatits kit was “almostsold out”.
Pier Luigi Sassanelli, the firm’s
Europeanmarketingmanager for
packaging graphics, said the stunt

had come after sales beat all ex-
pectations. “We have sold more
than double our original target,
including shifting over 50 Cyrel
Fastplatemakers,” he said

Later in the day, Sassanelli also
surprised DuPont’s corporate
partners at its celebration party,
stopping the band mid-way to call
themall onto the stage foracham-
pagne toast, before the band pro-
ceeded to play Sister Sledge's
1979 classic “We Are Family”.

Mit der Aktion beweist DuPont Geschéftssinn und Humor.

Das Digital-Imaging-Unterneh-
men DuPont feiert seine bisher
erfolgreichste drupa — und stellt
mit Sprithfarbe beschriebene Pla-
kate auf, die Kunden auffordern,
die letzten Maschinen zu erwer-
ben. Die riesigen Kartonschilder
wurden Sonntagvormittag aufge-
stellt, der Stand glich mit der Auf-
schrift ,,fast ausverkauft* eher ei-
nem Trodelmarkt. Pier Luigi
Sassanelli, European Marketing
Manager der Firma, kam auf die

Idee, nachdem die Verkéufe alle
Erwartungen iibertroffen hatten.
,,Wir haben unser Soll um mehr
als das Doppelte erfiillt und mehr
als 50 Cyrel Fast Plattenbelichter
verkauft“, freut er sich. Am
Abend iiberraschte Sassanelli
dann auf der Messefeier. Die
Band wurde unterbrochen und
alle Giste zu einem Glas Cham-
pagner auf die Biihne gebeten.
Daraufhin spielte die Band den
Klassiker ,,We are Family*. |

H questions + answers
5 Fragen und Antworten

Where are you from?
Austria

Is this you first drupa?
This is the second time for both
ofus

Howlong are youstaying for?
Twodays

Whatareyouheretodo?
Pre-press machines and TDK'’s
HSIseries

What hasimpressed you?
The Heidelberg stand is a must
see. Animpressive sight

Woher kommen Sie?
Aus Osterreich.

Sind Sie zum ersten Mal hier?
Wir sind beide zum zweiten Mal
hier.

Wie lange bleiben Sie?
ZweiTage.

Wozuinsbesondere sind Sie hier?
Um Prepress-Maschinen und
TDK anzuschauen.

Was hat Sie bis jetzt am meisten
beeindruckt?
Der Heidelberg-Stand ist ein

Muss. Beeindruckend! [ |
Personal
Markus Rauscher (left) both directors of Offset 5020
Johann Blineda (right) Direktorenvon Offset 5020

Cutting-edge of finishing

Der Parma-Schinken-Schneider

Italian company Fotoba Interna-
tional has some pretty smart fi-
nishing solutions on offer at Hall
9-A/29,aswellasatthe HPbooth,
Hall8a-B/26.

Perhaps the most impressive is
the Parma ham cutter — very use-
ful for lunchtimes, at least.
But that’s not all. In addition,
Fotoba is showing cutters for all
sorts of finishing applications
from business cards up to rolls
and sheets 3.2m-wide. Buon
appetito!

Fotoba’s ingenious Parma ham slicing device

Das italienische Unternchmen
Fotoba International bietet eini-
ge clevere Weiterverarbeitungs-
l6sungen in Halle9, Stand A/29
und auf dem HP-Stand, Halle 8a,
Stand B/26. Besonders beein-
druckend ist der Parma-Schin-
ken-Schneider — zumindest fiir
das Mittagessen. Dariiber hinaus
zeigt Fotoba Schneidegerite fiir
eine Vielzahl von Weiterverarbei-
tungsaufgaben, von Visitenkar-
ten bis zu Rollen und Bogen von
3,2 Meter Breite. ]

Die Parma-Schinken-Schneidemaschine ... mitintegriertem Flaschendffner?
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Equipmentrichin history
Vor 150 Jahren ein Renner

Of course, there are many high-
tech developments occurring at
the world’s leading print exhibiti-
on the Rhine. But as far as pro-
ducts’ outer facades are concer-
ned, technology of abygone age is
allthe better fornothiding behind
modern plastichousing. There are
some real eyecatchers at Drent
Goebel’s Stand C39 in Hall 16,
such as a railway ticket press.
From 185811111906, it churned out
tickets for Rhein-Lahn-Rail in
Wiesbaden, and today it stands as
atestament to the rich tradition of
printing press producer Schmal-
bahn-Rotationen from Darm-
stadt. Logisch, High-Tech regiert
indiesenTagen auf dem Messege-
lande am Rhein das Geschehen.
Was allerdings das Outfit betrifft,
muss die gute alte Drucktechnik
vergangener Tage sich keines-
wegs hinter den Kunststoffgehéu-
sen moderner Printer verstecken.
Ein echter Blickfang ist zum Bei-
spiel die Eisenbahn-Fahrkarten-
Druckmaschine am Stand von
Drent Goebel. Von 1858 bis 1906
druckte sie die Billetts fiir die
Rhein-Lahn-Bahn in Wiesbaden.
Heute ist sie nur noch Kulisse fiir
die Schmalbahn-Rotationen des
traditionsreichen Druckmaschi-
nenherstellers aus Darmstadt.

The early rail ticket printing press
Dererste Fahrkartendrucker

drupa

Nord Meccanica ties with Henkel

Nord Meccanica und Henkel erobern China

Thelaminatingfirm and adhesive company have reforgedtheir longstandingbond as they mount a charge into China

Italian laminator manufacturer
Nord Meccanica and the world’s
largest adhesive manufacturer
Henkel are targeting China.

The two companies met on
Nord’s stand to rekindle a long-
standing relationship. Henkel’s
outgoing president Ulrich Leh-

board but is taking up a role as
head of the supervisory board at
Deutsche Telecomm,was there.
Nord’s Antonio Cerciello said:
“It is an honour to welcome Mr
Lehner today. We welcomed him
at Drupa in 2004 and it is an ho-
nour tohave himback.We are loo-

Der italienische Laminatorher-
steller Nord Meccanica und der
Henkel-Konzern, groBter Kleb-
stoffhersteller der Welt, planen
als weiteren Schritt ihrer Zusam-
menarbeit, den chinesischen
Markt zu erobern. Die Unterneh-
men haben sich auf dem Stand
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umihre langjdhrige Partnerschaft
aufzufrischen. Henkels scheiden-
der Prisident Ulrich Lehner, der
Vorstandsmitglied bei Henkel
bleibt, zukiinftig jedoch Vor-
standsvorsitzender bei der Deut-
schen Telekom wird, war eben-
falls zugegen. Lehner wird von

ner, who remans on the Henkel kingtoexpandfurtherintoAsia.” von Nord Meccanica getroffen, Kasper Rostedabgelost. ]
( )
The ref in digital print
KEIKOH
Tony wanted the best.
And he got it. Check out
what we did for him on
www.xeikon.com/tony/
Tony Roll * CEO Roll'em Stores
Be your own judge. Come and see us
in hall 8a D25 = 29/05 - 11/06
That is where Xeikon is exhibiting its brand-new Do you want to stay ahead of the curve? Visit our LA
Xeikon 8000 digital colour press. This flagship booth and discover the innovative ways in which i::::::
machine sets the standard for quality and speed Xeikon can contribute to the success of your :EEEEEE
in digital printing. company. Trust your eyes. S S
drupa
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BreakingNews

USA

Financial firms hit hard
19 Milliarden Dollar Verlust

The financial crisis continues to
embroil US banks.Expertsexpect
losses to amount to a total of 79
billion dollars for US financial
companies in 2008. Lehman Bros
has been especially hard hit with
the fourth biggest investment
bank in the US reported a loss of
2.8 billion dollars or 5.14 dollars
per share for the second quarter.
Die Finanzkrise macht den ame-
rikanischen Banken weiter zu
schaffen. Expertenrechnen allein
fiir 2008 mit Verlusten von insge-
samt 79 Milliarden Dollar bei den
US-Finanzkonzernen. Besonders
hart erwischte es Lehman
Brothers. Die viertgrof3te Invest-
mentbank der USA meldete fiir
das zweite Quartal einen Verlust
von 2,8 Milliarden Dollar oder
5,14 Dollar je Aktie.

@Germany

Peter Riihmkorf dies
Peter Ruhmkorf gestorben

The author Peter Rithmkorf has
passed away at the age of 78.
Rithmkorf was among Germa-
ny’s best known authors, and ac-
cording to Rowohlt Verlag’s Re-
port on Monday, the Biichner
Prize author died on Sunday in
Lauenburg, Schleswig-Holstein.
The author, essayist and drama-
tist made a name for himself as
keen political mind with virtuoso
poetry and a pointed polemic pen.
Der Schriftsteller Peter Riihm-
korf ist tot. Rithmkorf zihlte zu
den bekanntesten deutschen Au-
toren. Wie der Rowohlt Verlagam
Montag mitteilte, starb der Biich-
ner-Preistrdger am Sonntag im
Lauenburgischen in Schleswig-
Holstein im Alter von 78 Jahren.
Der Dichter, Essayist und Dra-
matiker hat sich mit virtuoser
Poesie und spitzer polemischer
Feder einen Namen als scharfsin-
niger politischer Kopf gemacht.

drupa

Happy birthday, mobile phone
Das Handy fgiert Geburtstag

By Clemens vonFrentz

The ubiquitous mobile phone ce-
lebrates a quarter of a century
today.

The early models didn’t strike
much of a chord with the public at
first though. The first cellular tele-
phone was too big, too heavy and
fartooexpensive. The “jingle jum-
bo” that Motorola injected into
the marketon 13 June 1983 had an
electrifying price of $3,500. It
weighed in at a stately 800 grams,
feltlike abreeze block,waslonger
than an A4 sheet of paper and the
juice ran out after half an hour’s
chat.

The first mobile, which was
called the “boot phone” because
of its shape, was kicked off the
marketrather quickly.

Hardly any technology has
come so far so quickly. According
to statistics from Wireless Intelli-
gence, there are now 3.3bn mobile
phonesconnecting to the network
today.

And the technology snowbal-
led. While it took almost 20 years
before the first billion were sold, it
only took four years for the next
billion, while the third billion
were soldin half that time again.

Fotos: dpa

Gefunkt hat es beim Publikum
nicht sofort: Das erste Handy war
zu groB3, zu schwer und vor allem
zu teuer. Rund 3.500 Dollar kos-
tete der ,,bimmelnde Knochen®,
den Motorola vor 25 Jahren — am
13. Juni 1983 — auf den Markt
brachte. Es wog mit 800 Gramm
fast so viel wie eine Flasche Was-
ser, war langer als eine Din-A4-
Seite und hatte nach einer halben
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Mittlerweile kann man mit Mobiltelefonen Iangst mehrmachen als nurtelefonieren.

Stunde Redezeit schon keinen
Saft mehr.

Daserste Handy,das wegen der
Form auch ,Stiefel-Phone“ ge-
nannt wurde, war schnell vom
Markt gefegt. Und dennoch:
Kaum ein Gebrauchsgegenstand
hat die Welt so sehr veridndert.
Nach Statistiken des Instituts Wi-
reless Intelligence héngen heute
3,3 Milliarden Handys weltweit

am Netz. Und immer schneller
wurden es immer mehr: Wahrend
es knapp 20 Jahre dauerte, bis die
erste Milliarde verkauft war,
brauchte die zweite Milliarde ge-
rade einmal vier Jahre, die dritte
sogar nur halb so lange. 80 Pro-
zent der Weltbevolkerung hat
Netzanschluss — von den Kiisten
im Stiden Indiens bis zur Spitze
des Kilimandscharo. [ |

IBM beats petafiop mark

Superrechner schafft ,Petaflop“

—

Roadrunner: world’s fastest computer
Derschnellste RechnerderWelt

The Roadrunner made by IBM
manages to do one quadrillion
operations persecond (petaflops)

making the American supercom-
puter the fastest in the world. The
device is located in New Mexico
and is used for atomic weapons
research.

iber eine Billiarde Operationen
pro Sekunde (Petaflops) schafft
der ,,Roadrunner von IBM. Da-
mit ist der amerikanische Super-
computer der schnellste Rechner
der Welt. Das Gerit steht in New
Mexico und wird fiir die Atom-
waffen-Forschungeingesetzt. i

Arms spend hits €858bn
858 Milliarden Euro fiir Riistung

The worldwide expenditures on
military and arms rose strongly
last year to reach a total of
€858bn.

According to the report publis-
hed on Monday by the peace re-
searchinstitute SIPRI,worldwide
military spendingrose 6% incom-
parison to2006.

Budget have increased 45% in
the past 10 years. The highest in-
crease were in Eastern Europe,
though the US still spends far
more than any other, with a 2007
military budget of $547bn.

Die weltweiten Riistungsausga-
bensindim letzten Jahr erneut ge-
stiegen und haben die Summe von
858 Milliarden Euro erreicht. Wie
das  Friedensforschungsinstitut
SIPRIam Montagberichtete,stie-
gen die Militarhaushalte im Ver-
gleich zu 2006 um sechs Prozent.
Seit 1998 betrug der Zuwachs 45
Prozent. Die hochsten Steige-
rungsratenindenzehnJahrenver-
zeichneten die Staaten Osteuro-
pas, wobei die USA mit 547
Milliarden Dollar nach wie vor die
groBten Militdrausgaben hat. ]

Wind in

Sunny or clear and dry
The sunwill shine often,
there willonly be afew
clouds. With highs of 25
to 27 degrees centigrade
itwill be dry everywhere.
Mild westerly winds.

Sonnig oder heiter und
trocken

Die Sonne scheint haufig,
nur selten wird sie von
Wolken verschleiert. Bei
25 bis 27 Grad bleibt es
uberall trocken. Der West-
wind weht masig.

DRUCK+LOGISTIK

www.dul-print.de

Amsterdam  wolkig 25°C
London sonnig 24°C
NewYork sonnig 34°C
RiodeJaneiro sonnig 28°C
Rom sonnig 26°C
Tokio Regen 23°C
Moskau wolkig 22°C
Kapstadt wolkig 19°C
Sydney wolkig 15°C
Shanghai wolkig 22°C
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